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Oggi I'assemblea dei delegati della Coop Romagna Marche
Tytl:i 1 numeri
di un anno a cinque stelle

ncora a un anno a
scinque stetle» per
la Coop Romagna
Marche che tiene
ogg la sua assem-
blea generale dei
delegati [ conti consunuw: del
1991, approvati dal consiglio
d’ammnistrazione 1l 2 apnle
SCOTso, rappresentano la sinte-
st di dodicit mesi ch duro lavoro
premiato das fatti e dai nsultat
L'esercizio s: & nfat: chwuso
con un fatturato di 362 mihar-
di, che supera del 12,67% quel-
lo registrato nel 1990 L'utile &
salito a 18 miliardy, segnando
un incremento del 24,43% Gh
investment operati dall'azien-
da nel corso dell’'anno hanno
ammontato a 32 mibardi e 606
muliony, con un scash flows d
30,8 muliardi

Ma non ci sono solo le cifre
a testimoniare 1 successi del-
attvita degh ulumi dodici me-
st C1 sono anche 1 nuowi punt
vendita che sono stat apert
per allargare la base operativa
e incrementare il lavoro e it fat-
turato Ne sono stati aperti 4,
tre de1 Quali inserit in altrettan-
ti centri commerciall 11 31 gen-
naio a Santarcangelo & stata
inaugurata la nuova Coop del
centro commerciale «La forna-
ces, Il 9 maggio tagho del na-
stro a Jes), per il supermercato
del centro commerciale «Gal-
lodoros 1l 26 giugno cerimonia
inaugurale a San Giovann: in
Mangnano-Cattolica - per il
nuovo modemo punto di ven-
dita Coop e infine, il 6 novem-
bre, festegiamenti per I'apertu-
ra del supermercato di Faenza
insento nel centro commercia-
le «l Borgo» ot .

A fianco di queste attvita,
supportate da mziative di ca-
rattere culturale e da una poli-

tica attenta agh umon e alle
esigenze des consumaton, con
servizi pid elficientt a tutela
della qualita, ¢ ¢ anche un al
tro elemento che sta partico-
larmente a cuore a1 dingent
ed al socicoop ecioé | ulteno-
re incremento della base so-
ciale Sono sempre di pn le
persone che si sentono attratte
dalla grande famigha Coop a
fine 91 la base sociale ha rag-
gunto le 119 336 unita Un n-
sultato che certamente premia
glt sforzi della Coop Romagna
Marche, sempre impegnata a
realizzare le miglion garanzie
per 1 suoi s0c1 ed 1 suol chenti
Un esempio concreto il con-
solidamento della campagna
sulla came e la frutta controlla-
ta, quella det cosiddett «pro-
dotti con amores Tra | fion al-
'ecchiello di questo 1991 ap-
pena archmato, altre tre cifre
molto important I'ncremento
della quota sociale medta, che
si & altestata al di sopra delle
20mila hre  (esattamente
20 603), I'aumento degh scon-
tnn: staccati complessivamen-
te ne: punt vendita romagnoh
e marchiglam (sono stati in
tutto 9 640 312, con un incre-
mento dell'1,57%), e 1a sostan-
ziale tenuta occupazionale
«Questi nsultaty - affermano
1 dingenti Coop - hanno per-
messo alla nostra cooperativa
di continuare nella strada in.
trapresa di rmtalizzazione del-
la cultura d'impresa, che @ sta-
to uno dei principi cardine sui
quah s1 & soffermato 11 33° Con-
gresso della Lega delle Coope-
rative e Mutue, che si & svolto
proprio nell'anno passato An-
no in cui si & anche accentuata
la consapevolezza della nostra
capacitd imprendioriale nel-
I'area della Grande distmbuzio-

ne e nel contempo s1 & venuta
affermando la nostra dimen-
sione orgamzzativa con con-
notatt di gruppo attraverso la
quale s1 & potuta attuare un'at-
tenta pohtica di espansione
terntonale»

L'ana che ura n ltaha e in
Europa, per non dire in tutto 1l
mondo & comunque un ele-
mento che non fa dormire a
nessuno sonni tranquillt Tan-
to pid che siamo alla vigiha
dell'apertura delle frontiere
europee e all'instaurazione del
mercato unico Dopo gh ac-
cordi di Maastricht, che hanno
prefiguratro I'Europa degir 90,
si pud affermare che l'ulimo
tnenmio ¢ stato carattenzzato
sopratiutto dal crollo dei paest
dell’Est Dalla Polonia alla Si
bena, st pud dire che per il mo-
mento pid che nuovi mercat: si
S1ano aperte nuove mncognite
E tutto t Occidente si accorge
che la ¢nsi pid voite annuncia-
ta non sara cosl breve, né di fa-
cile soluzione

Davant: all'ltaha s1 prospet-
tano anni difficih come nen-
trare in tempo net parametri
fissati a Maastncht? Tra 1 conti
in rosso, gravemente 1n rosso
del nostro paese (penultimo,
prima della Grecia, nella gra-
duatona der 12), ci sono so-
prattutto 1l debito pubblico e
linflazione, che ¢i tengono a
notevole distanza da! gruppo
dei paes: pid forti, col rischio
incombente di finire disastro-
samente in serie B Tutto nero,
dunque, il panorama che cista
di fronte? Se st guarda al qua-
drante economico nazionale
quakhe aspetto posiivo 1o s
ntrova ancora nel settore dei
prodotti almentan L'incre-
mento  produttvo & stato

dell 1 3% e c16 ha confermato
una vanazione positiva coe-
rente con trend degh ultim: an-
ni, che hanno visto 1] settore
alimentare surclassare costan-
temente !'industna manifattu-
nera “

Anche |l settore commercia-
le ha virato la boa ‘91 con un
ntmo sufficientemete positvo
Anche se nel corso dell'anno s
sono venficat element extrae
conomici di turbatva a co-
minctare dalla bunana provo-
cata dalla corsa agh accapar-
rament scattatt con lo scate-
namento della guerra del Gol-
fo, per amvare al cancro del
racket che imperversa in molte
zone del paese Il bilancio del-
la grande distnbuzione orga-
nizzata @ stato decisamente
pld incoraggante nspetto a
quello del dettaglio tradiziona-
le 1{atti dimostrano che cht ha
saputo adeguarsi ai tempi nuo-
w1 ha piut chances di chi invece
s1 & attardato in battagle di re-
troguardia E si ¢ anche regi-
strata una pi elevata doman-
da di bem e seizi di consu-
mo la voce pid dinamica del
nostro mercatc intemo dovuta
all incremento della capacita
di spese alle famiglie itahane
Nel quadro der consumi finah
interm: le spese per I'alimenta-
zione hanno toccato nel 1991,
a prezzi comrenti, 167 274 mi-
liarch, mentre I'acquisto d1 altn
prodoth ¢ servizi ha raggiunto
quota 724 472 mihards In per-
centuale, dunque, l'alimenta-
zione ¢ sul 188% 1l resto
all'81,2%, mentre nel 1990 si
trovavano nspettvamente a
19,2¢808

Cosa significa questo? Che
nella struttura der consum: &
continuate lo spostamento
della spesa aggiuntiva delle fa-

Adeguarsi al futuro della distribuzione, cqnsolidare la socialita .o
Competenza e informazione
al servizio dei consumatori

1 ventesimo com-

pleanno L'azien-

da (una societd
cooperativa a responsabilit li-
mitata) & nata infati nel 1973
dalla fusione della Cooperati-
va di produzione e consumo
marchigiana, con sede ad An-
cona, della Cooperativa di
consumo tra ferrovien, con se-
de a Fabnano, e della Coope-
rativa di consumo provinciale
forlivese, con sede a Cesena

Quest diciannove anm di
intensa  attmtd ¢ di crescita
hanno fatto della Coop Roma-
gna Marche un’impresa leader
nel settore della modema di-
stnbuzione Gia negli anni Ses-
santa la nascita de! modemo
supermercato ha posto a quel-
la che era una cooperazione di
consumaton attestata soprat-
tutto su punti i vendita di pic-
cole dimension, a carattere
nonale o di paese, Il problema
di come nnnovars: e adeguars:
ad un modello che sarebbe di-
ventato il futuro della distnbu-
zione Insieme sono cambiati
e s1 sono evolutl anche | mo-
delly d’acquisto, sospint: dallo
sviluppo dei consumi dall au-
mento del reddito medio e dal-
le condizion] i vita, la coope-
razione non poteva sottrarsi a
fornire nsposte In hnea con
queéste tendenze . .,

Cos! la nascita di Coop Ro-
magna Marche raggunge lI'o-
biettivo di concentrare le forze
per dare una nsposta incisiva
ad un mercato che, ne: succes-
swvi anni 80, registra il consoli-
dars) di una concorrenza ag-
guemta e vede prohlars: all'o-
nzzonte l'amvo di operaton
straniers, con cospicui invest-
menti Una tappa fondamenta-
le per l azienda €11 1979 En
quest'anno che viene aperto 1l
supermercato di Pesaro che
rappresenta un punto d’amvo
ma anche di partenza E di qu
che si innesca una nuova fase
di notevole dinamismo che ve-
de swvilupparsi e consoldars: la
rete distributiva Coop, con l'a-
pertura di nuov: supermercat,
sia in Romagna che nelle Mar-
che, e il conseguimento d: bnl-
lant nsuktati di vendita su tutto

’ anno prossimo la
Coop Romagna

Marche festeggera
RE—

il fronte La shda, perd, non &
finita. Anz: Con la nascita nel
corso di questo 1992, del pn-
mo Ipermercato Coop a Pesa-
ro, la Coop Romagna Marche
si pone l'obicttivo i stare al
passo con |evoluzione della
rete distnbutiva, fomendo ai
propri soci ed ai consumaton
un semvizio sempre pit moder-
no e proiettato nel futuro |
passi compiut dal '73 ad oggt
sono dunque tant: Dalle pic-
cole cooperative di paese che
datavano dagli inizi del secolo
agli lpermercati in funzione
oggi, la stona di Coop Roma-
gna Marche s intreccia salda-
mente con quella dei soci-con-
sumaton che hanno creato la
cooperauva e della quale sono
proprietan E forse sta proprio
qui, nellessere un'azienda
creata dai consumaton e nel
potersi swiluppare senza fini di
lucro, con lo scopo unico d
reinvestire gh utih per migliora-
re |l servizio, il segreto del suc-
cesso di Coop Romagna Mar-
che Un successo che si proet-
ta ormai verso i Duemila

E la Coop conta di amvarci
con tutto Il suo hagaglio ston-
co e culturale, impemiato sulla
socialita La poliica Coop, sot-
to questi aspetti, ha sempre
puntato ad allargare la consa-
pevolezza e l'informazione, a
difendere 1l consumatore Vi
sono molt esemp) concreh d
questa linea politica carattenz-
zante, sopratiutto negl ulum
anm Chi non ncorda le cam-
pagne per la riduzione di quel
fosforo dei detersivi che mette-
va a repentaglhio la salute del-
I'Adnatico? Oppure quella per
I'eliminazione dei gasi Cfc che
la scienza ntiene responsabili
del cosiddetto sbuco nell'ozo-
no» E ancora quella per l'uso
corretto det sacchetti di plasti-
ca Esi potrebbe continuare

Insieme all educazione e al-
1 informazione - questa la so-
stanza det discorso — la difesa
dei consumaton abbraccia an-
che 1 tem: di tuttt 1 giom, a co-
minciare dalla salute, passan-
do attraverso la qualitd det
prodott e la quahta della vita
Nel corso del 1991 Pattivita dt
promozione culturale di Coop
Romagna Marche & stata parti-

colarmente intensa Essa ha
puntato su alcuni filon: d'im-
pegno precisi, anche se divers)
tra loro I'uomo e la sua stona,
'educazione at consumi, 1 va-
lon della solidaneta

Dal 9 al 25 maggio '91, a Je-
s, & stata presentata la mostra
ntitolata «Gli stih del corpos
La rassegna @ stata allestita in
concomitanza con I'maugura-
zione del locale Supermercato
Coop ed ha nproposto, attra-
verso 1 pid modem: smedia»
audiovisv, l'evoluzione dei
costumi ahmentan e il mito del
corpo esploso negh ultimi ses-
sant'anni La mostra era ubica-
ta presso il supermercato e
questa scelta si1 & dimostrata
estremamente valida, come at-
testa l'alto numero di wisitaton
una media di trecento persone
al giomo Pressoché 1n con-
temporanea, a Cvitanova Mar-
che dal 16 al 25 maggio, & sta-
ta presentata «Occhio al cibos,
una grande rassegna di oltre
400 immagini che documenta-
no un secolo di cultura e ch
abitudini alimentan nella no-
stra penisola Fotografie e ma-
nifest d'epoca hanno propo-
sto un percorso culturale e d-
dattico che ha consentito dt n-
cercare nuovi sumol di studio
e di nfiessione E quanto si &
convenuto in un convegno sul-
| aimentazione, organizzato
dalla sezione Soci e dall'Ente
Fiera di Cvitanova La mostra,
a nprova di questo vasto inte-
resse, & stata wisitata da oltre
3 000 persone, con ampa rap-
presentanza di scolaresche e
di studenti

dl temtono marchigiano al
tempo del Mammuts & il btolo
di unaltra inziativa con la
quale Coop Romagna Marche
& ben nuscita a collegare 1 pro-
pn interessi per | amblente e la
ncerca sulle ongini dell'uomo
Dopo un esposizione di circa
cinque mesi nel Museo speleo-
paleontologico di San Vitale
delle Chiuse, presso le Grotte
di Frasassi, la mostra & stata
presentata dal 30 novembre a
Jesi La richiesta delle scuole &
stata talmente elevata che s) ¢
resa necessarna una proroga
nella chiusura, fino a metd
gennaio [l consuntivo 91 del-

la mostra parla di 57 000 wisita-
ton A Ravenna, presso la Bi-
blioteca Classense, s1 & svolta
un'altra interessante Iniziativa
la mostra sul Mozambico dal
titolo «Kanngana ua Kannga-
na» | circa 2 000 ragazz delle
scuole cittadine che l'hanno
visitata hanno potuto ntra-
prendere una vera e propra
incursione all intemo della vita
mozambicana, attraverso le
immagini fotografiche di un al-
tra quotidianitd, cos! come si
presenta 1n quel paese del
continente afncano

Oltre alla promozione cultu-
rale, cui si sono ispirate mostre
e rassegne, un altro segmento
di attvila @ stato quello dell'e-
ducazione al consum: nelle
scuole. «Se la scuola ¢ un labo-
ratonos ¢ [l itolo del convegno
di aggiomamento nvolto agh
insegnant: delle scuole ch ogni
ordine e grado E stato pro-
mosso, oltre che dalla Coop
Romagna Marche dal Centro
di inizativa democratica degh
insegnant: (Cidi) ed hawsto la
partecipazione di oltre 700 do-
cent provenient da tutte le re-
giont italiane Il convegno s &
articolato tn tre giornate, all in-
terno delle quah gh organizza-
ton hanno predisposto quattro
laboratori sulla falsanga di int-
ziaive  21d  spenmentate
«L'ambiente e 'uvomos, «Come
Jare la spesan, «Cosa c'e¢ dentro
la scatola», « giochi dello
schermo» Altn 14 laborator,
cornunicazion e tavole roton-
de hanno completato Il conve-
gno che & stato npresc anche
dalla Rai nella trasmissione
«L'albero azzurro»

«Noi e il cibor & una mostra
didattica  sull alimentazione
composta da 60 pannelli £ n-
voita in modo particolare alle
scuole elementan e medie ed
& accompagnata da alcune vi-
deocassette su tem: d'attualita
quotidiana, come la pubblicith
e l'ahimentazione sportiva In-
sieme c'¢ anche 1l programma
software «Gedeone» che pro-
pone diete personalizzale ¢
analizza la composizione nu-
tntiva di oltre 400 abment
Questa mostra & stata presen-
tata a Santarcangelo dall 11 al
18 maggio 91 dove ¢ stata

mighe italiane verso 1| beni non
alimentan 10 hnea con le ten-
denze di lungo periodo in atto
nel  paes) cconomiamente
pid avanzat | consumi di ge-
nen alimentan ¢ bevande han-
no comunque conunuato a re-
gistrare una dinamica conte-
nuta, con un incrernento dello
0,4%, un nsultato che contiene
andaments diversificati tra le
pnncipah categone di spesa
Ad esempio, 1 consumi di pe-
sce hanno registrato vanazion:
quantitative supenon alla me-
diaconun + 1,9% coslil pane
cicerealiconun + 0 7% Inve-
ce sono andati sotio la media )
consum: di came 5-0,1%) la
cur incidenza sul complesso
della spesa per genen ahmen-
tan & scesa dal 27,6% de! 90 al
26,7% del '91 (-0,9%) Nono-
stante queste premesse nNon
propno incoraggiant la Coop
Romagna Marche si1 ¢ mossa
bene anche nell'anno appena
trascorso Oltre all apertura det
quattro nuovi sunermercat! di
cuil abbiamo parlato all imiz10
c'¢ da segnalare il fatto che
nell ambito della rete distnbu-
tiva preesistente s1 ¢ avwiato un
intenso programma d) moder-
nizzazione

In tutti 1 supermercati sono
stat installab gh sscanner ed
€ stato automatizzato 1l prestt-
to sociale 1n modo da rendere
questo servizio pid competiti-
vo e nspondente alle esigenze
det soci Ancora un anno posi-
tivo, quinds, per la Coop Ro-
magna Marche sia sotto il pro-
filo economico che sotto quel-
lo occupaszionale, durante i
quale ha lavorato per atferma-
re maggiormente la sua pre-
senza sul termitorio e percerca-
re 1 presupposh del futuro swi-
luppo

preceduta da un convegno al
quale ha partecipato la nutn-
nomsta Silvia Merlimi La mo-
stra ha pot fatto tappa anche a
Forlimpopol: dal 25 maggio at
pnm di glugno Complessiva-
mente & stata visitata da oltre
5 000 ragazz: delle scuole che
| hanno amcchita con propn
lavon e ncerche .

«Bambino tempo libero e
tv Dopo la campagna nazio-
nale passata sotto 1l itolo «Non
rompiamogh le favoles, | impe-
gno della Coop Romagna Mar-
che & continuato con niziative
che hanno avuto come tema il
rapporto del bambino con la tv
e pud 1n gencrale con il tempo
hbero Questa rassegna ¢ stata
allestita a Rimimi dal 5 al 12
maggio ed & stata wisitata da
oltre 6 000 persone, che s1 50~
no mostrate interessate ed en-
tusiaste di compiere un vero €
propno stuffor nel meravigho-
so mondo dell infanzia Confe-
renze sulie fiabe In televisione
sono state organizzate in diver-
se locahta A Poggio Berni in
collaborazione col Comune,
se ne & tenuta una dal lema
«Lo schermo incantator Inizia-
tive analoghe sono state realiz-
sate con le scuole a Cesenab-
coeaBellana Eancoraconle
scuole all insegna dell educa-
zione ahmentare «Esplorare 1l
supermercator s1 ¢ tenuta a Ra-
venna dal 13 al 31 maggio V1
hanno partecipato una ventina
di classi delle scuole alimenta-
n D1 cosa si ¢ trattato? Di una
animazione improntata sul
pnncipio  dell'imparare-gio-
cando, che consente d) analy-
zare 1] comportamento dci ra-
gazzi verso it mondo dei con-
sumi e le loro abitudini al-
mentan Nel corso dell anima-
zione, la visita al supermercato
2 guidata da personale specia-
lizzato e lavorisce anche la co-
noscenza della struttura o
vendita modema pl

Altn interventi i educazio-
ne alimentare nelle scuole st
sono tenuti in diverse locahtd,
come Civitanova, Lugo, Cese-
na e Forll Gl inlerventi sono
stati operati con 1austlio di
esperte diehste e utlizzando
matenale didattico e informats
vo della Coop Romagna Mar-
che
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L’assemblea generale del
celoegatl della Coop Romagna
Marche si tlone oggl, sabato
30 maggio, ali'Hotel S. Pletro
di Cesenatico ! favor| inlzie-
ranno alfe 9.30 sul due puntl
ali’ordine del glorno

1) approvazione del biian-

~

PROGRAMMA

clo al 311271991 relazione
col Consiglio d'amministra-
zlone, rapporto del Colleglio
sindacsle, destinazione degsl
utill e deliberazioni relative;

2) varie ed eventuall. Que-
tio Il programma dettagliato
ore 9 30, apertura del lavorl e

saluto delle asutorita, ore 10,
relazione del Consiglio di am-
ministrazione e del Colleglo
sindacale sul datl del bilancio
'81; ore 10.30, relazione di
Erfo Cicognani, presidente
del Consigllo dl amminisira-
zlone delta Coop Romagna

Marche, ore 11,15, interventi
del delegati e degil Invitatl,
ore 12, deliberazioni ¢ voia-
zionl; ore 12.15, Intervento
conclusivo di Antonio Canino,
delia presidenza deil'Asso~ "
clazione nazionale cooperati-
ve diconsumatori. -
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