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In Germania lo chiamano da anni confidenzialmente I’“Angelo azzurro”. Nei paesi piul
industrializzati si é a]ffermato progressivamente. Si chiama ecolabel e arriva anche
 in Italia grazie alla Cee. Indica la qualita ecologica di un prodotto: impareremo ad apprezzarlo?

L3
i“ Simoretta Lombardo
i' tedesch L hanno chiamato Angelo ass
H surro ma ha ben poco da spartire con
14 Pimmagtne seducente ¢ pencolosa d
e Muarlene Dietrich nell omommo tilm Non &

una sirena attaseinatrice s tratta ma del
Q marchio ambientale, o ecolabel che dal 1977

certitica L qualita ceologiea der prodoti di

consumo duresolr Dalle caldaie di riscaldu-
g mento agl imballagg, I'Angelo azzurro test

monta che quel prodotto non inguina oppure
¥ Tisparmid doqua ¢ non L rumore O ancord,
E che ettettsamente nel togho neelato su el
E serive 1l consumatore verde €1 sia una ¢erta
£ quantita dt carta da macero ¢ 'etichetta
B “ccolowco™ non nasconda pruttosto un'eco-
k. trutla
K Adeswso il marchio ambrentale ha vareato s
b contim tedeschy, ¢ dopo essere approdato i
E Canada, Usa Guappone, Francia ¢ Grar

Bretaena con alterne tortune, ¢ diventate
; legge inappellabiie per wth
gl Stati membn della Comu-

it curopea Lo scoro 11 apnle

1l regolamento deli'etichetta ecologica

& stato pubblicato sulla Gazzetta Ulficia-

le comunitaria, ¢ ar governt sono stati las

scratt set mest di tempo per designare Forga
5 nsmo che st oceupera di stabilire 1 cnter del

marchio ecologico ..

Una belly scomessa, data la complessita

: delle procedure di assegnamento ¢ di con-

trollo, soprattutto data la vagheszza del rego-

¢ lamento comunitano *Ho molu dubbi sull
E reale etficacia dell’etichetta ecologiea”™ dic:
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TLETICHETTA
ECOLOGICA

Come si fa
per averla

h obiettivt dellecolabel sono
quells di individuate una serie i
prodott: che hanno un impatto
ambientale pru nidotto, nel senso che non
.producono meno mquinamento atmosferi-
<o come ad esempro le macchine fotocopia-
trici a bassa emissione di inquinants, oppure
meno rumore, come le macchine taglaerba
stlenziose o addietttura le campane df rac-
colta del vetro insonorizzate Altri obiettiva
sono quellt della nduzione e 1l nutiizzo der
rftute, la ltmitazione nell’uso di sostanse
pericolose come 1 metallt pesants nella bat-
teria, 1l nsparmio d acqua ¢ di energia.
{nsomma, solo la limitazione det prodot.
t1 che sono ammesst a beneticlare del mar-
chio ecologico ¢ un’operazione complessa
¢ funga Non parhamo pot dei eriten per
cu1 un produttore, un'industria arriva a be-
neficiare del marchio Deve prima dt tutto
nientrare nelle categoric previste, ma che
sono sempre suscettibili di ampliamento, ¢
por adeguarst aglt standard Ad esempro
quantt kitrr di acqua pud scaricare uno
scrlacquone a basso consumo? Quanta for-

I'europarlamentare verde Grantranco
Amendola  Almeno con o premesse Jhe
S0no state poste Conie st la o pensare a pro-

cedure ¢ critert ditterenziati per ognuno der -

paesteuropet’” Aell'eurorn
che diventera tra ser
mest legee itahana,

nfalts a ognt Stato
muembro

maldeide & permessa net mobili di truciola-
to di legno non inguinanty?

E possibile che moltt der consumator:
taliant cadano dalle nuvole a sentir consi-
derarc problem: come quelh det lubnifican-
tt biodegradabilt In questo semo I'ecoeti-
chetta potrebbe avere una funzione di su-
molo ¢ di informasztone da non sottovaluty-
re Gl imprenditory, dal canto loro, non
hanno 1n teona nulla da perdere [ mar-
chio ecologico ¢ tacoltativo ¢ su richiesta
del produttore Si possono continuare a
vendere pile contenent: mercurio, cromo ¢
cadmio, finch¢ ct saranno gueth che le
comprano E 1 preszi”? Talvolta sono puws al-
tt le pastighe dei frem automobtlisticr sen-
22 amanto - facciamo un esemplo A SO -
forse hanno cost di produztone maggiort

Ma non @ certamente la procedura di
rilascio dell’ecolabeling o farh alsare 1
test di ammusstone a quelio che tutto
sommato & un segmento di mereato piu
avverhito ¢ interessato ¢ spendere, ney
paesi dove gid esistono, costano da 300
mila lirc a due milioni

viene Tasclata L hberta di stabilire sia e cate-
gorte Ji prodotti che possono aceedore
all ceolabeling, sa 1 enten per 1 qualt posso-
no essery definitn *ecologicr

amento é

Chisara da not g gestire intera

operazione’ H minstero

dell’Ambiente ambisce

naturaimente o diventa

% re dlmeno

| 1 ente

pronioto-

re dell’eus-

chetta la-

cendosy
at

fran-

care

da un

COMILAto naz1o

nale 0 cut

lavorano t

rappresens

tanty defle or-

ramezaziont der produtio-

r1, det consumator ¢ delle

assocriziont ambientaliste

Pot et sara da debinsre Tente - 0 p probabil-

mente gh ent - che dovrebbero tecnicamen-

te controllare la vendicita delle

atfermasiont “ver-

di* Da-

talen-

demica difti-

colta delle stituziom taliane di tarst carico

det controlll, ¢'e da te-

mere che, se il mar-

chio ceologico non cadra nel dimenticatow
diseattsolo undg forma pru ratfinata di pubbls-
eita por e mdustne

A gudicare dull'espenenza tedesca wliim-
prenditort che nichiedono {ecolabeling sono
quellt ¢he producono per un vasto mercato
che hanno capito che Ta pubbliata () mio Liva
pru buanco ded tuo) ¢ almeno nidicola” com
menta Ducero Buanehy dell Isituto Ambiente
ftaha * Da qualche anno ¢ aumentato n ma-
miera esponensidle 1l mercato potensialmente
verde 1 comumaton chiedono ¢ Je
industne 1 genete, sadesuano In
questo meccanimo nelle studazon
mighon ¢ persino talvolta cambia-
La L eftettiva qualita ambientale del
prodotio*

11 fiore 1 cur petalr sono formati
dalle sielline della bandicra comu-
nitara che & 11 logo delf'ecoctichet-
ta, nsommu, ¢ 1n qualche modo solo L certfi-
Caz10me attestdta utticialmente dur prodott
destingty al mercato “consapevole’ « ambien-
tale ps awvsertito Dira i consumaton 'S), ¢
proprio vero che questt imballaggr sono nuti-
hzzabih, che questt materali da costruzione
S0no stat fatts con gesso di recupero * Non et
dira, perd cosd ¢ lfetivamente dentro alle
lieche per capelli non inguinants perche 1l re-
golamento comunitario non prevede la pre-
senza diun ctichetta imformativa Sapremo
solo che e du fidart, che guella meree ¢ per-
mettera draver un impatto ambientale mino-
re o nullo rspetto a quelle tradizionaly

1 punto pru bruciante ¢ naturalmente quel-
to deglt standard fissatt: Caprtera probabil-
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‘Un altro

per giudicare
Vimpatto

ambientale

mente che |ecoctichetta di un pacse trdwno-
nalmente produttore dr celllulosa richieda
und minore quantita di carta da macero nedls
aarta neiclata nspetio a quello che la patasds
leeno la deve importare con forti costi E
quello che suceede ad esempro in Canada do-
A per avere 1l marchio doc non occorre supe-
rare L quota del 35 per cento di carta da ma-
wro nel quadernmo sedicente ecolognta E
ben altre ¢ pru importanti potrebbero essere
le dispanita di conmiderazione a seeond v delle
industrie torty ner vart paest Altro
che mercato unico per guanto n-
audrda Feeoloria "

Lcon
rappresentine abbastanza un n
conmita 11 succewso tedesco non
per forsa dy cose ne annuncera
uno nostrano * Un mercaty tutlo
da esplotare, per Fecoctichetta ¢
quello deehr elettrodomesticr”, commenta
Duccio Brandi *Dar dat di una recente n-
cerca Knea sul risparmio energegtico risulta
che o marche che in ftalia v tanno pubblicita
come paco mguinants «d energivore come
Micl o Ecolamat della Acg, wi collorano in
realta in und taseta media di consumo di ener-
e1d A che cova servara, Fecolabel, a nighora-
re le prostaziom ambientah oppure a posi/io-
nare Wt su punt banatmente acces ubih di
quahta ecologiea ™ - s

Insomma, ¢'¢ da chiedersi se 1 etichetta
ecologica non fimira per trare la vol wa agh
ccofurby Ma, siccome ¢ tutto da lare, @ anche
1] caso di stare come consumator con g i occhi
aperts, per controllare s controlion

.
aton? Gl aham

E e 2 o
. R -
)

ey s % A Bieass s

iLe aziende tedesche
ora amano il test verde

In Canada il marchio controlla tutto il ciclo di produzione e d’uso dei prodotti.
Decollo faticoso in Giappone, pochissime le industrie che lo hanno richiesto.

essantadue gruppr di prodution
{fem, per quast 3200 articolr La “do-
BEa% 10" del)"Angelo aszurro tedesco
non ¢ piccola cosa Dal 1977 o ogg ben
640 azrende hanno dectso di affrontare
la prova del verde prima nella Germanta
federale adesso in quella nunificata, Dh
fatto sl 70 per cento  det produttor che
hanno richiesto I'ecolabeling lo hanno
fatto ncglt ultimi quattro anni, segno
che le cose hanno cominciato « farsi in-
teressantt per 'industrea tedesca solo re-
centemente I pru important: consumd-
tort di marchio ambientale, secondo le
ricerche dt mercato, sono enti o azicnde
da soli coprono 1l §3 per cento dell’ac-
quisto
A giudicare da quella che ¢ la puu tor-
te esperienza mondiale nel settore, non
tuttt 1 marchi riescono con 1l buco. Ad
esempio, nel settore delle marmatte ca-
talitiche solo due produttort giapponesi
hanno chiesto I'ecoctichetta Quaw tutte
le azrende che producono caldae, bru-
ciatori, vernicl ¢ carta riciclata sono cn-

trate nella piccola sehiera dell’ecolabel
Le lavatrici, 1 frigorifers ¢ le lavastovi-
ghie non nentrano invece nelle categoric
d1 prodottt per cut viene concesso 1l
marchio ambtentale

E non ct sono “angeh aszurn” nem-
meno ner detersivi, una delle class di
prodotti che sembra inseguire ultima-
mente la palma della pulizia ambientale
invece di continuare a insistere sulle ca-
salinghe che non cambicrebbero sapone
per mente al mondo

Il garante dei marchio di qualith am-
bientale tedesco ¢ (I ministero dell’Am-
brente Per fare t test ¢'e un unico orga-
nismo appositamente creato, 1l Ral, En-
te marchio di qualitd

Nonostante fa sua breve vita, I'ecola-
bel canadese si ¢ fatto una tama di se-
ricta Atuvo dal 1988, pare aver piena-
mente soddisfatto 1 principr che attivano
I'ecoetichetta nidusztone der consum
cnergetict dei prodott ammesst al mar-
chio “dalla culla alla tomba”, ovvero 1n
tutto 1l loro ciclo di produsione e d'uso

L'ecolabeling canadese ammette anche
gl clettrodomestict Per questi, come
per altre categorie &y oggetly presi i
considerazione, 1 critert sono molto se-
ver . T

Gl Stati Unita hanno )a Green Cross
dal 1984, 1§ Grappone non si & aliincato a
questa tendensa che alla fine degh anm
Ottanta, mentre 1 progetts di Gran Bre-
tagna ¢ Paest Scandinavi sono arcora in
corso d'opera, come del resto 1 ccoeti-
chetta francese, natd in buona parte.con
I"iIntento di “non farst lasctare indietro”
dat vicini tedesch . N

Adesso, 1 pacst della Comunitd stanno
cominciando 4 lavorare insieme la Ger-
manid sta mettendo 1n cantiere » criter:
di ammisstone dei detersivi, fa Gran
Bretagna sta preparando quelli per le la-
vatrict All'ltaha dovrebbe toccare 1}
compito di occupars delie norme degh
imballaggt, anche alimentan La diffi
colta, 1n guesto campo, consiste aclla
possibife confusione fra contenuto ¢
contenitore "
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