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Gode ormai di una posizione di assoluto prestigio 

La rete distributiva offre garanzie precise 

La filosofia e la struttura: 
Margherita, Conad, Pianeta 
• 1 Conad e jt, ontani/za 
zione molto articolata di atti 
vita commtrc lali e di marke 
ting con imprese distribuite 
su f é livelli 

- imprenditori associati 
(dettaglianti e titolari di eser 
ctzi commerciali) 

-cooperative (grandicen 
tri di acquisto e distribuzione 
presenti su tutto il territorio 
nazionale) 

- consorzio nazionale 
Nella strutturi Conad ogni 

impresa ad ocni livello ha 
una completa autonomia di 
gestione Insieme agiscono 
in modo integiato nei prò 
grammi di sviluppo e udir 
stntegie generali 

Soci imprenditori coope 
rativc e consorzio f inno pir 
te della Associazione Nazio 
naie Cooperative Dettagli m 
ti organismo li coordina 
mento delle poi tiene di siste 
ma La Ancd idtrisce alla 
Lega Nazionali delle Coopi 
rative 

Per le iniziati' e nel settore 
della promozione pubblie it i 
na Conad opera tramite la 
Società Comunicazione Eu 
ropa srl Attraverso la Sex icta 
Unico Seri e presente ni III 
regioni meridionali e insili.in 
e promuove lo sviluppo di I 
I affiliazioni 

Le imprese cooperative 
sono 32 1 ra qui ste li prime 
I5 costituiscono la strutturi 
portante dell organizzazione 
e realizzano il 'IO delle ven 
dite Da loro i punti di vi udita 
associati ratvono un rifornì 
me nto completo (lei prodotti 
industriali e Inselli servizi 
specializzati \H r la rtstruttu 

razione la promozione, il ri 
nov amento e il controllo di 
gestione 

Conad consolida e miglio 
ra continuamente la propria 
strettura distributiva naziona 
le tipologie diversificate di 
vendita per una superficie to 
tale di circa 1 milione di mq 
oltre 7 000 punti di vendita in 
tutta Italia di cui 1 257 tra su 
permercati e supercttes pre 
senza nella distribuzione di 
grandi superficie con 2 iper 
mercati (12 in previsione fu 
tura) programmi di investi 
mento nella rt te commercia 
le nei centri di distribuzione 
nell innovazione e nelle ri 
sorse umane 

La filosofia Conad cono 
see la maturità le abitudini e 
li esigenze dei consumaton 
italiani 

Lssi chiedono pei i loro 
acquisti periodici o giornalie 
ri I assistenza di una rete di 
stnbutiva capace di garantì 
re nella piccola media e 
grande superficie alcuni 
pricise promesse ampi as 
sortirne riti qualità e fre 
schezza dei prodotti corno 
da reperibilità buoni prezzi 
cordialità I- rimangono affé 
zumati anche al negozio 
«sotto casa» 

Su queslt basi Conad ha 
riorganizzato la rete di vendi 
ta s i tre canali e on Ire diversi 
ni udii 

- Margherita per i nciai 
zi di prossimità 

-Conad persuperettcrsi 
supermt reati 

Pianeta per gli ipermer 
citi 

Il canali Marglu nta e stato 

progettato per un servizio di 
prossimità e per mantenere 
la migliore tr ìdizione del ni 
gozio classico rinnovando 
ne completamente il lay out 
espositivo e mere eologico 

È stato accolto dai consu 
malori non solo come nego 
zio comeido e vicino a casa 
ma anche come punto d ac 
quisto ideale per assortimi ri 
to efficienza e qualità del 
servizio 

A dui uni dal I un io il 
canale Margherita ha oltre 
1 300 punti vendita (Inno 
strandoehe piccolo e .incoia 
liello e redditizio quando e 
comodo e speci ilizz ito 

('on una supi rfie n tr ì 701 
200 mq una gì suoni spesso 
familiare assistita tee mia 
mente e commerc ialine nti 
da Conad si insc rise e agi 
volmente nel tessuto urb ino 
soddisfa le esige nzc di spi sa 
quotidiana e di emergi nza 
con un servizio veloce [irò 
dotti genuini servizi aggiunti 
vii «personalizzati ionie li 
spesa a donne ilio 

Si caratterizza pi r la pn 
valenza del settori freschi 
(salumi latticini e gastruno 
mia da banco ine ideino u i 
diamente per il tir> 70 di Ile 
vendite) Disponi di spec i i 
Illa gastronomie he p mi t 
pasta 

l.spont quotidi in in i liti 
frutta i vi rdur ì l'unt i su 
prodotti lix ali i iti in in i 
I assortimi nto compri lidi 
surgelati i geni ri v in ( 7(1 
droghen i iliini ni in MI 
prodotti pi r I 1 e ìs i e pe i I i 
persoti i ) 

Il canali ( on ni invi 11 i 

Margarine interamente vegetali 
Prodol'r i sclusiv ìmento 

I Gruppo OOQP 

Il p u mod» rno i t 
per 11 prnd n noe 

IGOR S p A ORZINUOVI 
mi nlo il*1! Sui) I llropn 

i i r g i r i m 

un canale di vendita evoluto 
ehi compri nde su|xrettcs 
supermercati e integrati 

Nel 1991 il eanale Conad 
ha registrato un giro d affari 
di circa') 500 nuli ìrdi 

Il punto vendita di questo 
canale svolge una funzione 
e omini re lalc di vii in itoi ha 
un assortimi nto merceologi 
e o completo per la spesa set 
tmianale 

Puoi ssi ri solo il un ut in 
0 inti grato 

Li gamm i dei si rvizi e de 
gli «ingredienti quali! itivi i"1 

quella e ar l'te ristie a di Co 
nacl qualità convenienza 
aci ur iti / / i profi ssion ìlita 
itegli iddi iti i freschi // i di i 
prodotti 

La tri si he// i in particola 
ri 

Conad eccelli Indizio 
n lime lite lidi offerì i di 1 
-fri se o ( r;r) 60 di Ile vi udì 
te melile slot in ili ) 

Nei negozi ( on id qui sti 
prodotti sono esposti nel 
punto più import inte dell i 
re i diventili i 

In uno sp izio originali i 
co i un I iv out espostimi 
molto gridi voli (• ricreata 
una e ir ittc fistici piazz i 
dove il i (insilili itori titrov i 
la genuinità li frisi hi /z i i 
11 soci ilit i di i tipn i mi ri ili 
ilei nostri ic litri storie i 

1 i me la iiiline <s I i più ri 
centi proposta e omini re I li 
di ( onad 

I un inondo dovi i sisiono 
liith i (irodot'i pi r I uitostiffi 
e le nz i 

Inoltri i insi rito in e i litri 
tonimi ri i ili ittr zzai con 
p ire he ggi ri tor ulti b ir se r 
vizi spi e i ih 

I primi 2 i x rnii re iti Pi t 
ni ta sono il |iiciia ittivit i i 
Kom i i a Mode n i dal no 
vi inbri I l'H) Sono st iti pio 
gì II iti III I M1II1IU i p n'ic ol in 
il u si tt in spi i i ihz/ iti li I 

1 mg mi/z i/ioni ( onad e on 
I 11 insule nz i gì tu r ile di 'i • 
Soe u t i lìoss mi ( onsult int 
It ili • 

I! mollilo ili gli ipi uni r ali 
t I i fonimi i più i volut i ili II i 
U il ili il stillazioni uri' i 
ni// il i 

I | rota in in i ( m i ni pn 
i li I i ti i l ' / / i / i on i di un i 

it li li 1 2 ipi rmi ri ili eli un 
In Ctirile i isiuni tr i 1 0 0 0 i 

t IKK) tii(| ili sup t die K di 
vi n li i ) su Miti i il ti m i n i l o 
II I / IOI I il 

I un l si e It i e 11 e ol is i UH 
i ( m i ni di i i si i ri in li riui 

ni di |iiot i ili mi rt iNi di un 
i linr in la qii ilit i di II inti r i 
o rgn n z / i / m n i i di iiiiiK n 
i n I issorl i ini n t o in tutti I 
Imi i mi ri i i lui it In 

Conad: esperienze significative 
di impegno economico e sociale 

1990 1991 Variazione 

GIRO DAFFARI AL DETTAGLIO 8 700 9 740 +11,9% 

GIRO D'AFFARI DEI GRUPPI 3 020 3 410 + 12,9% 

GIRO D'AFFARI DEL CONAD 2 091 2 348 +12,2% 
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NUOVE APERTURE 

RISTRUTTURAZIONI TOTALI 
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28 885 

12 115 

RISTRUTTURAZIONI PARZIALI 21 068 

TOTALE INTERVENTI RETE 62 068 

CANALE 

MARGHERITA 

N.ROPdV MQ DI SUPERFICIE 

1 374 141 000 

CONAD 

PÌANETA 

ALTRI 

TOTALE" 

1 257 523 478 

9 600 

4 466 

7 099 

281 945 

956 053 
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Conad story, anno per anno 
1962 11 1 < ni iggio n i s n il ( o n s u r / i u N I / I O 
n ili Di tt ìg lnnt i l i si d i i i Mil ino i n v ì i 
P mio il i ( m i m i n o \ ì Vi un rise u n o 120 so 
e i suddivisi in M gruppi 
1963 Si tu ni a Bn'umi i I i punì i issi n.bli i 
ili lui me in Vi ugni lo un ssi i p u n t o struttur i 
l r ippnrtl opi r Itivi Ir 1 1 I l lusoci ( i I t igll ippi 
1964 1 ipprov ili il in ire tuo ( on ut ninno 
colori iz/urroclii i illiisiir i il Miri urto siili 
bolo ili 11 omini ri io i 11 si ntl.t e. oa ni C uni 
p nono i primi prodotti i mari Ino ( on ni i on 
i nomi (1 f in! isii Diri'i s ibrm t D m i 
l'ninii i M inni I 
1965 Vie in i li tu (in idi nti d( I t o n s o r / i o 
I ut i ino t lui s i e hi n si r i in i irli i fino il 
l'IHl 
1966 Si v igli 111 prilli 11 mtr itili ilisiu u uni 
UH ri i ili tiOt ont r liti pi r prodott i suililiusi in 
'i Imi i I rum itti di solu) ini I t vi rso i gttippi 
i hi suhist OHI I illiiviuiii ih i in i^ i / / i ln 
1967 s*intoni) 11ir11tii ulhi i pi r 11 r H t oli i or 
(lini i l:ìolngn i 1 in n / i t Kom i I IH i r iti 
t loppi i no I ut Milo Sii i i i h i i i i i i l n il ( oli ul 
pi r imi in li i uop i r itivi sul u rs nili ninni 
ins.tr itivo 
1968 Si un posi I u n i pr it,r iiniii i / inm u n 
IH imi i unii in i c o n un i e u n p ti u i piiMiiii 
/ioli ili i i i / i o i i t i In ittohri li isi ol io i p imi 
m g i/i i it liti r i / / Hit on id 
l(lt 1 t on ni si do! i di un i vi r t i i ropn i 
stnil 'ur i i i I 'IOI ili i i il ojn r iti\ i Si lividi il 
li imi n o IH ;u ittii in i V i s i in i )i tr il 
u ilistn » diitt ri l i / i i Ir i S<K e ,sh * s u i ii 

(|u il \ K IH t olisi cai il i i im ri i 
1970 II e ( u so r / i o p u ò cont in su ini ( o n i 
propr io ore, uni o [ i i ISSK nr in li r*7 e ruppi 
i s s i s i u i / t . S I I M / I \ tsi i I i r tisi i C on i 11 
proci I' i 1 i ni li i su| r I i ii ì i| il 
'00 mq l II!» r i si rvi/H 
1971 S u n iiiLiur ino i primi in u' I//IUU [uni 
I i I i ni trglii nt i in ! in in Inii< n ni 
1972 Pn 111 i i !< H i 1111 ì li C o i d i s K i si i in 
i tr>Si i i>ni[ ni si ilo 11 
1 9 7 3 S i , , siiiiiisn i K in i I Ani d i \SSIK I I 
/ m i n N i/ioii iK ( unni n ii il I n t u g l i o ) 
i OH il ni n piti, di Inni in il ili II it,l Hill siili 
un uh pi r luti rloi | inn i un il in n i pnht t 

1 siili! Il ili i d i t oliolilli n < Il ni si Ir isfl risi i 
i Pi li IMI i In 1\ i p p i n ti p r i i i m r t s i l l n l u 

u n ! 
1974 v H in i I il < i ili un titn w si ,nn , pi i li 
i n n p i rilivi idi n nlt t i un t p ilttn i di st i ' 
t i imi il tilt i i p tss i ni ini i li ij mpri mi 
turi il 
1 9 7 ^ ( il ul t IL,LIIIIIIL,I I i ni i sitit t |i mi t di 
I S M H 1 III 1*1 1 1 S U I I I ! H 1 rt 11 | 1 | Il I O I I S O I 

/!< u l t i ! HI ( l l l l I t i I 11 Si H i t Hi IHl r i l l / I U t l i l i 

il Mi u u n o (I u ro i I ' H I M 11 s . il M PIMII IUI I 

(I i t o l o iMtl ut 

1976 ( on iti è1 ammesso 11 g il 1 Unione i u 
ropc i ili i gruppi d iet|uisto alimi ritiri Mo 
mi nto ih i risi et oiioimca t di si li /ione i fu 
suini fr 11 Kruppi 
1977 C tintinnano l< Insiemi Ir t i gnippi au 
un ut i 11 sup' rfit li di vi ndit i di t nego/i si ri 
t lui dono si rvi/i pi rson ili/zali Nasci C on i* 
tonsor/io (idi 
1978 Pruno si min ino sul m irehio < onad 
Prima azioni di marki ting ititi gr t'o proda 
zioni distribuzione iln me nulo prodotti a 
IH irehio i m in he li adi r 
1979 e ili uf(ii 11 omini n i ili u ngono tonti n 
triti i lìolog 11 Primo pano striti gito di 
i 1 irkt ling i t amp igri i pubblu it in i inli gr i 
ti \ isi i il ( on irr (( onsor io rislruttiirazio 
ne ri It ) Soeu dipi ridi liti Con ni sono net 
villici i Santini Pi rum 
1980 Vi ridono ri filami nt ili i rapporti vi 
ilo gruppo i consorzio gnippn I dintturi 
di III inojHr itivi Mitrino mi Consiglio 
d \iiinnnistr izione di C onad 
1981 II < il A i li ggi il nuovo pn sidi nti 1 n 
r i to u n il indi Prosi gin il n i inov uni n to ilei 
1 i * i( Si d i iwio ili inforni i t iz /azioni glo 
li ili d( Il i/ii nd i l ìmi 11 il in ig i/ziii iili Ri g 
g io ì nuli i 
1983 si tuli nsilic i I i politit ì di t a l i ile t ,i 
progt tt i UH i p ililit \ pi r i ili pi ubili N i s t o 
no t imi i x t on ut Invi s' 
1984 Di ' IHI 'O »un i i i n o i l o r n pi r i risultati tii 
lui HI n i [ii r 11 ru i h e / / i d i i si rvi/t nifi rti 
tilt t uop( r l ' in 
I 9 8 5 l M p p n s i i i t . i l i nno ili I m ìggum nitri 
un nto illi vi uditi ( H ri ili ) e d i III strut 
tini m u d i m i 1 ì'i pi r i umpl i SSIVI Ì U I O O I I K I 
li in i di ti tuli! i ) Si HK u n u m 11 al iflruiita 

n ti iltst irsi i k i 11 ni ri i OHI il i ri i il N isi i 
( on ul Pr )Kr mi S1H II 1 id i t llw iti 
1986 Kistruttiii i/ini li tk i si tturi m i inni rei i 
li i niirkttiiiLi t l u i t o u p i r i mi hi t i i S i n l i i i 
ti( i m p in i 
1987 Import itili fusioni fr i grossi i O O | H r ti 
vi i Modi n i l ìolugn i P imi i Ki g g m ) In Iv 
i n i n p in lo spot ( un id i un l o t o Kt ISSI Un 
slr iti S u o di III S(K K i l t ilk g ili 
1988 L in i i o d i -IH tu tnsii mi » nvist i mi usili 
pi r ti 11 usuili ttori ti i o i i sur / iu si dittili iti 
lille pulì ( un ld i I llll nllllll l 
1989 1 uffii i ili i i in ili distributivi si un in 
M irt,tn ni i ( pi r i tr u l / i o l i ili ) t o n n i t su 
pi m u r i i t i l i Pi ini t i ( tpi rim ri ili) 
1990 1-iin in di l un ul l ini illuni I i l 'e ilio 
i in idi 11 uiisurz o In ìuisitr i t idui ip m u r i i 
ti Pi UH I t i Rom 11 Modi n i 
1991 Poliiu t un ISR t sul prodotto i ni in Ino 
1 iisioim il un urpnr i/t( ni ndiu muli inopi 
r itivi idi n iili i C on ni i M i un Vtl'l'i punti 
li\ udii t su')1i l)Jìiiti| li slipm rfii u 

Mi I rent anni di attiviti! nel 
mondo della distribuzione 
testimoniano il ruolo da pro
tagonista che Conad ha in 
terpretato nello sviluppo 
'«conomieo e sociale del no
stro Paese 

U attività intraprese per 
festeggiare il 30" conplcan 
no di Conad dimostrano 
quanto sia importante per 
questa struttura rafforzare i 
legami con il proprio pubbli 
co anche attraverso una pre 
senza attiva in ambito socia 
le 

Insieme al RTM (Reggio 
Terzo Mondo) un organiz 
zazione di volontari che si 
occupi di educazione sani 
lana nei paesi del Terzo 
mondo Conad ha intrapre
so I progetto di ristruttura
zione dell Ospedale di Am 
pasimanicva in Madagascar 
consentendo di saivaguar 
dare un patrimonio sanitario 
che rappresenta un vero 
presidio m una vasta e deso
lata regione che non possic 
de valide alternative 

Un altra iniziativa vede 
Conad scendere in campo a 
fianco del Wwf per collabo
rare alla salvaguardia di zo 
ne naturali prolette e da prò 
teggere ancora con grandi 
sforzi 

Il progetto «Conosci la na
tura-prevede oltre al contri 
buto per la tutela di Oasi 
protette un intensa opera di 
sensibilizzazione dell opi
nione pubblica italiana nei 
confronti dei problemi am
bientali partendo dai bam
bini nelle scuole ed arrrvan 
do a contattare gli adulti nei 
punti vendita 

L impegno scuola del Co
nad e ben radicato nella sua 
stona allo stesso modo la 
qualità e le strutture più pro
gredite del commercio ita
liano sono legate ^na stona 
del Consorzio Nazionale 
Dettaglianti 

palo esperienze molto signi
ficative o originali nella tri 
sformazione e nella moder 
nizzazione della rete distri 
butiva nazionale comlnsul 
tato di organizzare un gran
de organismo di servizio per 
i dettaglianti e per i consu 
maton 

Un attività interamente 
dedicata a'Ia valonzzaziore 
e alla creazione di un altissi
mo numero di piccole e me 
die imprese commerciali 
per rinnovarle e renderle 
competitive Oggi queste 
aziende garantiscono ai 
consumatori possibilità di 
acquisto più confortevo i 
scelte diversificate amp a 
disponibilità di beni servi/ii 
specializzati e personalizza 
ti 

In questo sistema di mi 
prese divenuto in trent anni 
di attività molto evoluto 11 
vorano circa 40 000 perso
ne attente ai cambiamenti 
della società del mercato 
dei consumi e del gusto del
la gente 

Grazie a loro Conad è in 
grado di raggiungere ogni 
giorno più di 2 milioni di 
consumatori n tutta Italia 
con prodotti di alta quahti 
con rapidità e con lacaratte 
nstica cortesia Conad 

Sono ingredienti che spie
gano la posizione di assolu 
to prestigio conquistata e a 
Conad nel panorama del a 
piccola media e grande di 
stnbuzione alimentare ed 
extra alimentare italiana 

Conad è una grande strut 
tura di ritornimen'o „ ui < en 
dita Con una quota del 5 l'A 
delle vendite alimentari in 
Italia è una delle maggiori 
centrali della distnbuziore 
nazionale Complessiva 
mente e presente nella relè 
distnbuttva con oltre il 13* 
dei supermercati e con il 7 K> 
dei negozi a libero servizio 
con supenficie fino a 400 

I vini migliori sulle vostre tavole 

CANI IMA 
CC-zO/TOnT 1VA\ 

(f^NNETO)) 

BUTTAFUOCO BONARDA 
Vino o t t enu to con le 
migliori uve rosse della 
zona di Canneto Pavese, 
Stradclla, Broni, colore 
rosso rubino, amaro leg
germente pastoso 

Grado aleixilico 12 12 S 

PINOT 
OLTREPÒ 
PAVESE DOC 

Ot tenu to dal v i t igno 
omonimo della zona di 
Rovcscala e S Damiano 
al Colle, colore rubino 
ca r ico , sapore p ieno , 
amabile 

Grado aleoolico 12-12 S 

RIESLING 
Ottenuto dalla mesco 
lanza di Ricsling Italico 
e Renano, colore paglie 
rino piolumo spiccato 
decisamente stxco 

Grado alcoolico 12 12 5 

Aderente al 

C a n t i n a C o o p e r a t i v a 
C a n n e t o P a v e s e 

C A N N E T O P A V E S E (PV) 
Teletono 0385 / 60078 
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