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I prodotti a marchio rimarranno 
a prezzi bloccati fino al 31 dicembre 

Politica antinflazionistica 
400 proposte Conad 

ANDAMENTO DELLE VENDITE AGGREGATE 
(IN MILIARDI DI LIRE) 
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Una rete di servizi altamente specializzati 

Fincomma: innovazione e sviluppo 
WM Sempr< più il futuro d i Ila 
distr ibuzioni is legato alla fi 
n i n / a c i l io sviluppo di t e m o 
loi^i.i (Voluta e [K.rsonali//ata 
Il sistt ina C onai_l ha rca ln /a to 
r i t i temilo una rete ni s t rv i / i 
i ltamentc specializzati con 

st melarci evoluti in tutti i si'tton 
professionali rt intendo omo 
gì n i a e ra/ ion ile un 1 origani/ 
/ i/ione di impresi, diversi per 
i in ili d i cl istnbu/ioni e pi r 
i ir itti ristn tu geografiche 

Fincomma lui u i / i , in i d i i 
st rvi/ i p< r il i o i i i in i ri io isso 
i iato s p i h ì u n i ipit i l i sin i i 
i l di 9 000000 001) i d i I i 
struttur i d i servi/io pi r I i distri 
bu / ion i assex lata ( outroll i t 
i oordin i tutti li Sex K ta fui ni 
/ lane < d i s( r \ i / io d i I sisti ni i 
1 onad e i l i altri sisli un distri 
butivi aderenti ili Assix i 1/10 
I IL Nazionali (ooper i l ive Del 
t igliatiti 

V o p o de II i Se* u I i I in 

i ornit i i e mie r,m I in 
di luti i I on , u n / / t / 
|) i r tnol ire di svilupp 
stimi nto ir icfurti in p 
ri i l i / / irli ni i n «min i 
u,t ni r i i ile I sisti ni I 
tisit i svilupp u i tr il 
SeK II t l l o p r i le l l l l p 

n i n / i de gli invi stimi 
tis l iologl i i\ i n / il v 1 
It ippn di II i re le li vi i 
in tu a,i un ut e (ti II i li 
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^m { Dn,i(l annnn t 11 li 
b l occo i k i prezzi de l p rop r i 
p rodot t i a ni i r c luo (o l i re 
100) ( ino il i l d i c e m b r e 
1992 Questa i l l u s i o n e e 
stala presa per contrastare le 
spinte nifi i z iomst ic l ie c o n 
sct jui l i t i al la sval i i ! iz ione 
d i Ila lira e per con t r i bu i i * 
qu ind i c o n il l o n t e n i m e nto 
eli 11.trovila al la riuscita de l 
li ni movre e I n p u n t a n o il 
ni i n i i o d i II e c o n o m i t 

\ e vili u l t im i mesi diverse 
iziet d i ' c h i ope rano nel la 

d is t r ibuz ione 11 i n n o regi 
str i to una st ignn / ionc ncl l 1 
crescita de i c o n s u m i he ile li 
osservatori de 11 at t i ggin 
ine nto d i i consumato r i ita 
li m i inf itt i i g rupp i del la 
D is t r ibuz ion i Organizzata e 
eli II i d i i nd i Dis t r ibuz ione 
sono i p r im i a v i r i f i l a re le 
tendenze in atto grazie al 
r i p p o r t o d i ret to man tenu to 
g io rno p i r g io rno e on i e o n 
st imator i 

D o p o il l i nc i " et allarme d i 
l i tr i op i ratori d i I si Kore ri 

t;u i rdo il t rend de i c o n s u m i 
a l imentar i anche Conad 
(Consorz io Nazionale Det 
tac i tant i ) segnala dat i non 
incoraggiant i relat ivi a l pe­
r iodo e stivo i p p c n a trascor 
so I dat i d i f i t turato intatt i 
pur i o n t i n u a n d o a e reset re 
-e lustrano tassi d e i resi ent i 
r i s p e d ì i l passato Una p rò 
va 0- forni ta da l fat turato de l 
settembre 1992 el le e ere 
se Ulto a paragone de l set 
t i rubre 1991 d i c i rca 18 
con t ro un u n n i nto a n n u o 
(1991 con t ro 1990 u l t im i 
dat i d i spon ib i l i ) d i epiasi il 
1 U 

Si tratta d i u l ter ior i segnali 
d i un pe r iodo n o n cer to p ò 
sit ivo per la nostra eeono 
m i a ' S icuramente sostic 
n i Aure l iano l .uppi Diretto 
re dene rn le de l Conad «ari 
e I H se b isogna slare attent i a 
n o n d ra inn atizzarc Innat i 
zi tutto si tratta d i dat i par 
zial i Un con f ron to atte nciibi 
le dovrebbe essere fatto su 
basi a n n u a e si deve pt re io 
aspelt ire la l ine del ' 992 In 
i fletti la r iprcs i d i setti in 
b r i d o p o il f is io logico ral 
le i i ta i iu uto de i c o n s u m i de l 
p i r iodo estivo non e stata 
pan agli u l t im i ann i (. io e 
p robab i lmen te dovu to a un 

i l l egg ia inento P m prude nt< 
i accor to i la par t i de i c o n 
st i l l i i ton ne Ila (asi d i acqu i 
sto d i ( t a toda aspettat iv i at 
I n a i m i riti p o t o rose i ns[)et 
tei al i e c o n o m i a de l nostro 
paese -Noi d i ( o n a d c o n 
t inua I t pp i pens iamo c o 
munq iK clic non e i si d e b b a 
(ar p n nele r i da l la s indrome 
d,\ ree essione t e on t inu ia 
i n o i Inveir ire pe ree re ari d i 

i ss i c t i r i i e ai nostri const i 
ni i t on un se rvizio d i i l ta 
q u l l l l I e prodot t i sei Iti i 
p r i z z i i o n t i n u l i conv in t i 
i h i su i | inst ( vari ib i l i si g io 
e h i il f t i 'u ro d i Ila m o d e m i 
d is t r ibuz ion i 

In l in i a i on q u i sto pi il 
su ro ( on id li 1 cosi elee iso 
d i b l o i i i n i pn zzi d i i p rò 
pn prodotti a inanl'io l i no 
i l i i f in i de l l i nno in i orso I 

se tic nula pun t i v i ud i i i con i 
in ire hi ( o n a d i Mangil i rita 
q u i n d i i untume r i n n o a o l 
fr.n l ino i que l la ci i l i i p rò 
dott i e ontr issi gi i iti da l mar 
i t u o i on icl tgli si i ssi p r i / / i 
si n ' 11 he su quest i possano 
n i id i ri gli i III (ti de III n i i 
novn n inn i : n« attual i e tu 
tur i 

I prodot t i n i i n Ino fir 
ma l i t on id r i p p n si n i nno 
un o l i i rt i i ons i i l i ri volt si 
tr itta eli oltre 100 propost i eli 
e|ii i l i ta issoltit t e g.ir intit i 
se r ipo los un i l i t i ti st ìt i 
i on l o n t i o l l t m i riH i it i i In 
v i nno i l i l ! i v i a i d i II i ni i 
te ria pn u i al i i p roduz ion i 
fin i i l pun t o vi udi ta Q u i 
sto issortuiK nto è ino l t r i in 
• on l i u i i i e sp ins inu i i i l 
( m is i i r z io prive clono di ri i 
lizz ire l i tr i n n t ix i nqu il it i 
nuov i ri le re nze i l i t ro bre ve 
le u i po pn sieli i ndo t u r n i 
l u i e iso de I v i l lo d o i i 
i h Ilo v o i o irt me ri it i i n l i 
n ss m' iss imi 

Le aziende di produzione vengono 
selezionate con estrema attenzione e rigore 

Per il marchio solo la qualità: 
ecco il binomio vincente 

M I prodot t i i m in Ino 
i l insegna stanno assum i l i 
d o una ri levanza .empr i piti 
strategica p i r I i l i s t r ibu lon 
c o m e i l e i n e n t o eara ' t i r i z 
/ a n t i e qualificante de I1 iute 
r a d i t e l i i 

Conad e stai ì una eli Ile 
pr ime cate l l i d istr ibut iv i id 
impostare i perscmnrc un 
programma di attenta val i l i i 
/ ione de II ì qual i l i d i II i prò 
du / i one ( i l imc ut ire e non ) 
che porta il suo nome 

L a t tua / ione di questo prò 
grani t i la prende or igine sin 
Italia stipula d i contratt i r igo 
rosi e mo l to restrittivi i on l i 
i / iende di procli i / tone 

Innan/ i tu t to vengono si 
le / ionate solo a / i end i i b i 

pn se ut . ino ideal i ile strinit i 
r i d i p r o d u / cine e part icola 
ri gnr i n / l i eli i f f idabi l i la stil i l i 
s ta l l i l i i rdeiual i t ivi 

Va inoltre sottol ineato e he 
11 st ìbi l i ta t>e ne rale dei e on 
suin i l imentar i d ì un lato ed 
il (orti sv i luppo del la m a r i a 
l u m i n i n lale dal l altro re n 
d o n o oggi l i a / i e n d " d i mar 
t a mo l to più d isponib i l i a 
lonure prodott i i o l i il mar 
e I n o i l i I d is t r ibutor i 

Il i (mir t i l lo di qual i la effet 
tuato da Conad si attua sia 
sulla produz ione (cont ro l lo 
del l i in i t i ne pr ime uti l izzale 
i i l i III v ine fasi d i lavora / io 
ne) ( he stili ì f ise d i i o n i 
ine re i i l i z / j / i o n e attraverso il 
pre le v in i cn to di camp ion i 

dire t tamente sin punt i vendi 
ta 

U nei rt he con fe rmano 
e he i consumator i apprezza 
no i prodot t i a march io prò 
p n o perché v ivono I insegna 
del distr ibutore c o m e una 
tiaranzia sulla qual i tà del 
p rodot to 

Il march io Conad contra i ] 
dist ingue oggi c i rca r>()() prò 
dott i 120 tic i qu i l i nel settore 
freschi 

Il pos iz ionamento d i quo 
s*i prodot t i prevede un l ivello 
qual i tat ivo pari a que l lo del 
leader d i m e n a t o ad un 
p r i zzo inferiore 

Ni I prossimo t r iennio il 
numero di prodott i a mar 
t i n o dovreblx 1 a lmeno rad 

doppiar t s o p n t t u t ' o con 
I ingresso in mere iti unpor 
tanti ed in fast d i e s p u l s i o n i 
( p e food sartie lati vi) 
gourt ) Il recente ingresso di 
Conad nel m e n a t o dei v m 
Doc con un offerta e x lusiv i 
esempl i f ica mol to bene I un 
portanza e 11 missione t he 
viene attr ibuita ai prodot t i a 
march io 

Attr ìv i rso il m ire Ino N ìtu 
rale d i Conad vengono i iv i 
ce c o m m e m a l i / / a t i prodot t i 
b io log icamente contro l la t i 
nel settore ortofni t ta i in fa 
se sper imentale clellt carne 
questo march io e in fase d i 
particeli i n svi luppo dal i 
I ot t ima a l l o g h i l i / . i d i qu i 
sto g ì n i rt d i prodot t i i l i par 

ti (k i e ons un i ' 
1 un i I' i i ( 

ni i n lui si i r 
l i d i ( on id (I 
in ili mi |>r I 
(t s sott ih i ( ti 
il o l i olive • 
i o r n i t i ' n i il( r • 
tur i k ade r u 
( ( • biscotti p 
leade r 

Ne gli l l l l in 1 
dot to ) m ne In 
to un i t i ' v i i 
40 I UH id( nz 
( in tot i l i nsul - i 
t i b issa in qu H 
il ni i n u m i l i insi 
p n si nt i n i I 
e i to l ru l l i e h 
i on ni un i e| 
I re nle v n i / i 
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ATAVOLA 
L'EUROPA UNITA 
HA UN LEADER 
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