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I prodotti a marchio rimarranno
a prezzi bloccati fino al 31 dicembre

Politica antinflazionistica
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Una rete di servizi altamente specializzati

Fincomma: innovazione e sviluppo
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blocco doy presar da propn
prodott a marchio (onre
100) fino 31 dicembre
1992 Questa deaistone ¢
stata presa per contrastare e
spiste infhzionistiche con
seuuent alla svalutvione
della dira ¢ por contribuire
qunch con i contenimanto
ded carovita alla nuscita det
I manovre che puntano
rnhncio dddl economi

Nedl ultiue mesy diverse
et de che opurano nella
distnbuzione hanno  rety
strato una stagnaszione nell
crescita darconsumt kodeh
Osse vator dellatteggia
mento dar consumaton ita
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Dopo it gndo d allarme i
trn opraton del settore o
gurdo d trend der consumi
ahmentan anche  Conad
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taghantty segnala dati non
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Sitratta di alterior segnals
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Le aziende di produzione vengono
selezionate con estrema attenzione e rigore

Per il marchio solo la qualita:
ecco 1l binomio vincente
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prose ntano adeguate strutte
re diprodus onc ¢ particola
r garnzie doaffidebihta sugh
standard gualiting

Vot moltre sottolineato Che
1 stabilita gencrale dercon
st ahmentan d run lato od
1l forte swiluppo dalla marca
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