m MILANO. Da sempre in mezzo
al guado, diviso fra { due amori del
cinema e del teatro, Giuseppe Ber-
tolucci, 47 anni, per sua stessa af-
fermagione wicercatore di una
marginality che sia possibile co-
niugare con il massimo di liberia
creativas, ha appena concluso alla
Scuola d'arte drammatica di Mila-
no la prima parte di un progefto
che si propone di ipensare I'Ariat-
dadi Giavanni Testori da un punto
di vista cinrematografico.

Berlolucci non ¢ nuwo a questi
tepiativi qualiro anni a, sempre
alla Scuola d'arte drammatica, co-
strul upa sceneggiatura e gird un
vileo, if congedo def viaggiatore ce-
rirtonioso, su di un greppo di poe-
sie di Glovanni Caproni (la sce-
negglatura & stata pubblicata da
Ubulitwi); ma poi il progetio del
film s} arend.

Oggl ci viprova, a partire da Te-
stori, con sedici allievi del corso al-
10ri & drammmaturght.

Bactoluccl, cOme nasce queste

cinema-

Al contrario di quanto era avenu-
to cam il ;progetio Capronk= questa
vola |'whea & stata quella di partire
da un testo preesistente. La scelta
& cadula sull'Arialde, che avevo
letto molti asni prima e nella qua-
be avewo identificato, al di 1a della
forte struttura naturalistica, delle
dimenstoni segrele che mi interes-
savane, La prima era senza dub-
blo upa dimensione tribale: il
dramima si svolge tra grappi di ap-
parienenza, al di la della divisione
macroscopica ira steronis e lom-
bardi. Dopo aver messo in scenda il
manologe pasotiniane i pratone
del Ceniing watto da Pajrodio con
Antonio Piovanedli, ho trovato nel
testo di Testori una dimensione
abbastanza simile. Anchie U'Anal
dhar, lafaltl, @ un racconta seroicos
{dove eroe & un gomo, in questo
casn una donna, che la comunity
manda a fare espetienze che essa
non pud fare]. In Pasolini l'erce &
chi fa l'esperienza omosessuale,
qui & Ariglda perché ¢ in rapporto
con |l mondo dei morti aitraverso
la continua presenza del lantasma
del fidanzalo nelia sua vita. Pol,
nel corso det lavoro con gl allievi
della Scuola, st & andata chiaren-
doanche una dimensione ironica,
inaspetiata nella scrittura di Testo-
1i, gid evidente pella prima scena,
intriza di una culwra da fumetto
altn Grand Halel fra un operaio e
I sua ragazza in un pratene di pe-
viferia, Mt sono anche reso conto
che, come succede in tutta la
clrwl tutgia @ la leeratura rea-
lista, I'Avicdder & costruita su storie
paraliele. E allora mi sono chiesto:
perchd non sdecastruires il testo?
Abbiamo ¢osl individuato cinque
prataganisti, raceolto le scene che
i riguardavane e scritto una sce-
negglatura su questl cingue rac-
conti. Perché jutte le cinque storie
srpecontano: 'Arialda,

A ohe punto & H pregetto o fame

unfam?
Sona divenlala molto superstizio-
so dopo che non song Huscito a
realizzare # congeda del viaggiato-
re cerimonioso, progetio che pe-
raltro non ho accantonato definili-
vamente. In questo caso I'idea sa-
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Un’Arialda» divisa in cinque

Diviso tra cinema e teatro. Giuseppe Bertolucci, 47 an-
ni, si muove da sempre ne! guado, stretto e ricco di pos-
sibilita, che divide marginalita e comunicazione, L'an-
no scorso ha portato al cinema Troppo solecon Sabina
Guzzanti e sul palcoscenico fl pratone del Casilino da
un racconto di Pasolini, Adesso, al termine di un corso
svolto alla Scuola d'arte drammatica di Milano, pensa a
un film tratto dall’Arigida di Giovanni Testori,

rebbe quella di vealizzare wn film
di un'ora e mezzo attraverso i rac-
conli di questi cinque protagoni-
sti. U «metodon che stava alla ba-
se anche di Segreil segrets, il mio
film sul terorismo del 1985, dove
# racconto < snodava alla slesss
moxdo. Se poi mi chiede guali po-
trebbero essere i partners di un
film come gquesto le dico subito la
Rai e it Luce, ciot quel che resta
della disastrata industria pubblica
perché per qualsiasi invesiimenio
a fischio & difficile trovare dei pro-
duttod privati, Come vede uso
molte i condizionale,..

Interpreti

Ha gk pantsato o degti
possiolé per quesio possibile
fim?

Lo vomei proprio girare con i ra-

gazzi, Nell'Aria/da gira un'enorne
energia: sessuale, fisica. Quesla

energia 'ho rvitrovala in questi gio-
vanit attor, Yiberi da qualsiasi con-
dizionamento. Un'energia  che
sappetisce atla foro inesperienza,
che cosi si trasforma in positivita,
Ancive in questo su0 Ivaeo, duni-
o, bt samben partine da wo for-

porVattore...
3i, ma attenzione, Anche guando
ho fatto teatro — tre monologhi in
ven!'anni, unica concessione alla
corallld una mano data ai miel
amici Guzzanti, Riondino, Cata-
nla, Bessegato - ho sempwe cerca-
10 di sconcentrarmis su degli attori
che rappresentanc un mondo,
dunque qualcosa che va al di 1&
della pura psicoiogia dei perso-
naggl. Cloai Marie, che tiveld il ta-
fento di Benigni, & nate da una
specie di lunga seduta piscoanali-

RUSSIA. Anche i cineasti si riciclano con la pubblicita
Mosca, la tv invasa da spot
In vendita il consumismo

i MOSCA. Lo spot pubblicitario in
televisione @ una delle scoperte, e
delle ossessioni, della societd di
consumo postcomunista che sta
nnscendo Tegh ulimmd emph in Rue
sia. Tuiti 1 canali televisvi senza
esclusione di sorta, dal conservato-
re Ostankino al super commerclale
Niv, passano decine di minuti di
spot ogal glomo. La diffusione di
questa encrme massa di réclame &
suddivisa Ira la produzione locale
(¢irca it 25%) e lacquisto di spol
in Chcidente, bra PAmertca {70%)
e I'Furcpa (30%). »Cerchiamo di
slave solto |a soglia del ¥ minut l'o-
ras, ¢l apioga Aleksandr Scepelev,
reaponsalile del canale moscavita
Mik {che trasmelte nella capitale
rusga ¢ in un reggio di cento chilo-
welrt}. <In tealtd s domanda & s
periore ia non abbiame 1l dirilto
di starae troppe, non damo una

televisione di Stato. Compriamo la
pubblicits delle grandi agenzie in-
ghesi ma a volte dobbiamo adatiad:
al nostro pabblica, cost aggiungia-
e Voversound, 2l fne di essere
comprensibiii 2l nosiro pubblico.
Il prezzo di un passaggio pubbli-
cilarlo pud variare da 600 dollar —
anche nella fascia pid richiesla
quelta dalle 2022 — di Tv6 ai
5000/ 7000 ceklart i Ntv, canale al-
la mexla tra gii voming d'affar ¢ i
coskidetti nuovl russi. Sono finili §
tempi in cul la pubbiitica ers un ta-
b, il simboio del consumismo, la
depravazicne della soCkeld occi-
dentale. 8i reomincia, reclamiz-
zando tulto, come uha volla, quan-
do ¢'ara l'impore. Un lungo tavolo
imbandito 4 festa, lroneggia nel
mezzo del salone della residenza
di Calorina 3. Limperatrice secdula
o cape tavola gusia | prelibuti cibi,

!

conversa con i suoi ospiti, di fronte
a lel il flamoso generale conte Su-
YOrov invece non tooca cibo. Lim-
peratrice incuricsita chiede il per-
ché del rifiuto, il comandante del-
I'esercito Tusso gentilmente rispon-
de: Maesld ¢ lultimo gioma di
Quaresima, non si pud mangiave
fine: alla prima stellas, Senza esita-
zione la principessa ordina: Stelia
sl conte Aleksander Yasilievic Su-
varoww, & compare la scritta Banca
Imperiabes, Gid, sono molti gli spat
che reclamizzano wna banca, ©
unia vacanze alle Balearl, o ['ultimo
modello del iedefono portaille So-
ny; soggetlis del utlo iraggiungibili
per i redditi medi nissi. Con l'arrive
del mercato ibero, l'insediamentc
di grandi societd occidentali e
giapponesi nel mercato commer-
ciale russo, & inizinta inoltre la di-
stribuziene di prodotti malto popo-
{ari, come fe¢ wrrendine al claceo-
lato Mars. oppure il risoe dello zio

pud-Tare & mono ol pewsare 8 Rocco o | seol frate M=, #
capotavoro di Luchine Viecenti che [l regiata sciisse nel nel
1980 con Vasco Pratoling » Suse Cecchl D'mico

ad atcuni raccont del -Porbe delia GsoNa-, In particolare a
«Cosa fal, Sinatra?s, Profondamante riveduto alla luce dl un
neoraalizmo ~modernoe ¢ dalle tinte accass, Teston suggen
A isconti a vicende del Pateidl, Enmigia meridionate che
daRa Basilicatn si traslerisco & Lambeate. Chique frateill -
Vincenzo, Simens, Rocco, Cire o luca ~ per aggiormsare |
dramma deitemigrazions & #lac] annd da La terva tremar.

Pubblicith della Coca-Cola n plazza Majakowshl a Nosch

d’America Uncie Ben's, o il cibo
|rer cani & galit Wiskas.

La necessitd di dillondere pub-
blicifd a pit non posso ha spinkg
un gruppo di cineasti con a capo
Frodor Bordarciuk (figlo maggio-
e det lamoso reglsta Sergej) a fon-
daro nArt Pictures, una societa che
si occupa delia produzione di spol.
Wl cinema oggl in Russia anraversa

una fase di grande crisi finanziaria,
di valoi ¢ di idee. Fare della pub-
biicitd per not & un grande stimolo
creativo in cui ¢'e tutlo da scoprire
¢ da itventarn. Abbiamo realizza-
10, nel gire di poco pid di un arna,
circa trenla spot, tutlh per delie ditte
usse, Lo hostre produzioni non su-
perano i 30.000 dollark, «Al'inizio
nessuTIe Ci capiva, angioi bolcotta-

ica nel corso delta quale, per cin-
que glomi, Benigni mi subissd di
anaddoti legali alla vita del suo
paese vicino a Pralo, Racrionepe.
cuf con Marina Confalone, nasce-
va, invece, da un soggetio molto
duro e violente che non ero viusci-
to a fare al cinema; i pratone def
Casilinc da un testa che gia esiste-

va...
Dopo Cion Maro-, sempre ¢on
Banignl, nel 1977, lel ka girsbe N

£ successo sole con Benigni. Con
tul ho scoperto non solo un taken-
to, ma I'ho anche co N0, pur

razione ha conasciuto il metaboli-
smo doloyosa del cinema che si
conbrontava con la proliferazione
selvaggia det mezzo televisivo. Da
parte mia ho sempre avuto |'ine-
pressione di avere fatto dei film
molte personali, non dico lavo-
rando sul compromesse, ma su
dei sbluff+ un po' patticolan: aoxi
che mi eranc amici e che riusciva-
no, con la loro parecipazione, a
convogliare i finanziamenti sui
miei tavor, una mia abilitd nel
pre!SEI'Ital'E le slovie,

O il mic desiderio & Lavorare in
un mercato con intenzioni diver-
se, i mi un mio modo di

praticando da sempre la margina-
lita, come un fenomeno destinato
a diventare cenirale, al mevcato .
La marginalith 4 un ghetto?

Niente affatic. E una marginaiita
consapevole anche se lo dico per
giustificarmi un po’. Nasce dalla
considerazione che nella margi-
nalit ci sia pil liberta d'espressio-
ne. La marginalith nasce dalla
contraddizione fra i massimo d'e-
spressione e il minimo di comuni-
cazione. E un problema che vivo
sulla mia pelle. Fare cinema vuol
dire creare e condizioni per po-
terlo fare, Creare la contraddizio-
ne & gia pio diflicite. La mia gene-

Angalo Paima

vano, ulficialmente nor eravamo
registrali come ditta, cosi lavorava-
mo in clandestinitas, aggiunge An-
drej Jakoviev, direttore anistico.
Senza dubbio il mezzo televisivo
2 quello che pio di ogni altro ame-
dias puo soddislare | desider di
qualsiasi indusiriale. La nascita del
canale nusso di kelevisione RT.Y.,
voluto da Ellsin nella primaveea del

produzione, riuscire a costruire
degli -oggetti= semplici, povex,
quasi fatt in casa per vedere finn a
dove passo armivare. Speiimentare
una tolale liberta. Oggt non esiste
pid un mado di produrre medic-
basso {come costi): ¢ unc esce
pel mondo con te che si
trasformano in oggetti del deside-
tio per moiti oppure si cerca rifu-
gio nelle pratiche produitive mar.
ginali

In mozio ol guade,

Diciamo in viaggio. 1l guado sta fra
due rive. Ma le due rive sono sco-
nosciute.

B, e fevort b one delta
veclame in tv. «Tutti y canali hanno
cominciato a trasmattere spot, nel
90% dei casi comprati dalfestera,
reclamizzando un prodotio di diffi-
cile ibilita e di dubbia neces-
sitdw. Quindi il risconire sul merca-
10, soprattuto nei |I:rimi tempi, era
inegistente: il pubblice guardava la
pubblicila come una spettacolo e
non si sentiva assolutamente toc-
cato. All'inizio i tre quani degli spot
diffusi nen erano destinati ai con-
surmatore medio, ma setvivano ai
politici per capire il cammino eco-
nomico da seguire.

. Allepoca dell'Unjone Sovietica
si reclamizzavano solo prodohi di
produzione nazionale (orologi,
tratiori, automaobiliy. Nessuro im-
maginava con quanta rapidii tutte
sarebbe cambiato. La pubblicity
ha seguito ia sorte del paese. Un
vera fenomeno che ha coinvolie
indusiriali, vappresentanti  altin-
grosso, negozi, banche, e pubblici-
tari. Dungue la necessita di impor-
tare [a pubblicitd & pati all'esigen-
za di produda in loco. Tatie e reli
si sono adeguate a questa nuova
esi%gnza, potenzianco nel palinse
sti lo spazio destinato agli spot. E
naturalmenie ks pubblivitd dllette it
momento di transizione che la so-
CHENA hussa sta attraversando: le se.
rate dei lelespetinton 50n0 ACCOM-

ate dal kitbmoliv delio spat
sulle privatizzazioni: la rivincita ded
deparg,




