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Le notizie scientifiche conquistano giomali e lettori. Ma spesso si tratta di dati senza fondamento

da I ]iw
| giornali dedicano uno spazio sempre pily ampio alle
notizie di caratiere scieniifico. In tempi di incertezze
sempre pid gente chiede certezze e ricette miracolose.
Le scoperte scientifiche, ancor prima di essere verifica-
te a fondo, finiscono su giornali e v condizionando, ad
esempio in medicina, |'atteggiamento di medici e pa-

zienti. Un fenomeno crescente a cui la superseria rivista
Lancetha gia dedicato due editoriali e numerosi servizi.

= +Intere seziord del Netw York Ti-
mes sono dedicate a temi scientifi-
ci. Sulie vecenti rivelazioni sulla
toorla del Big Bang totv state oo-
shrulie trasmissioni televisive. E se
slete alla guida defla vostra auto
con la racdio accesa, state pur certl
che sentirete patlare dellultimo
studio sul colesterolo pubblicato
dal New England Journal of Medict-
nen, Johin Dingedl & un membwo del
Congresso degli Stati Unit. Dirige
la cormmissione che s occupa del
controllo sulla condotta scientifica
€ movale det deercator. Neilarti-
colo che abblamo citato, compar-
s0 proptio sul New England Jour-
nal of Medicine, espnme le sue
precccupazicni per ko sirano feno-
meno a cul abbiamo assistito negli
witimi anni: I'ampliassi dello spazio
dedivato alle notizie sclentifiche
dai mass media. La sclenza, in-
somma, & diveniata popolare. Ma
guak sclenza? E perché?

Alla seconda domanda & diffici-
is rispondere. Dingell avanza un'i-
polesi ger gli Stati Unifl, partendo
da un'affermazione i Alexis de
Tocquevitle. Una delle caralterisli-
¢ha del popolo americano, dice
Tocquenile, & l'ottmismeo. E un'in-
croflabite fede nel progresso, E
quest'otiimismo che forma il noc-
ciole duro della fiducia nella scien-
24, aggiunge Dingell. -Noi credia-
mo ¢he un'onesta indagine intel-
letnale possa condurci a delie teo-
rie che, ragglungendo la veritd, illu-
minevanng il nostro camming ver-
50 il futurow, Questo
giustificherebbe, da un lato, il faito
che s investe molto denaro nella
dcerca (nonostante gh sforzi di
Reagan, sceive Dingeh, la spesa per
la ricerca scientifica negli Stati Uni-
ticontinua a crescere) e, d'alirola-
1oy, I fascino che le scoperte scien-
lifiche esercitano sulla gente co-
mune. Posto che ia prima di queste
due conseguenze non € skcura-
mente valida per Tiatia, fanalino di
coda tra | paesi indusirializzati per
quanto riguarda la spesa per ta ni-
cerca, la splegazione det fascino
della sscopertas sui lettori di quoti-
diani potrebbe essere quella data
da Dingell: siamo hutth degli ingua-

ribili positivisti, anche se non o
sappiamo. E cerchiamo dalla
scienza la cerezea, soprattubto in
tempidiincedezze,

Cosl ia maggiore offerts di noti-
zie scientifiche da parte dei mass
media trewa tereno fertile nelfavi-
da richiesta dei lettori. Ma perché &
aumeniata la mole di notizie scien-
Hifiche che arvano pelle mani del
giomalisti? La questione non & di
poco condo se un giomale scientifi-
<o prestigioso come The Lancet le
dedica due editoriali nel giro di al-
cuni mesi, Entrambi partono da
una premessa non scritta, ma che
ormal & una regola rigida del mon-
dic delia ricerca: unc studio non of-
tiene l'imprimatur di validith scien-
tifica se non & stalo pubblicato da
riviste dt un cento calibro. La pub-
blicaziore su queste riviste implica

*la reviskone wa pari, owero il testo

della ricerea viene inviato ad alcu-
ni esperii delta materia, iconnsciu-
ti a tivello intemazionale, perché
diano una valutazione sul metado
e sulla novita dei nisultat delie stu-
dio, Oxa, scrive Loncet, I'annuncio
di una scoperta medica pricea che
guesta sia soltoposta alla revisione
tra pari non fe consente di ottenere
una sua patente di weritas, ke con-
senie, ullavia  puwoppa, di mo-
dificare i comportamenti dei medi-
ci. Lo schema & grosso modo que-
slo: la tv annuncia che & stata mes-
S0 a4 puhio un nuovoe allamento,
potiamo, contro L'infarto. Lo spet-
fatore ascolta ¢ va dal suo medico:
peschié non mi da il trattamento x?
Vuole la mia more? I medico deve
decidere senza l'aiuto di informa-
zioni complete. Uin esempio, ratto
dal Lancer dopo lanmncio di un
waliamento tromixolitico per Tin-
fanto acuio del miocardio awwenuto
nell'88, non si sono avute pid pro-
ve della sua validild. Tultavia, rei
successii 4 anni negh ospedali
americani questo trattamenio &
crescivio dal 18% al 23%. La fac-
cenda & complicata dal faito che
nelle pieghe che si rovano wa l'an-
nunck: in v @ la pubblicazione
scientifica si cela un po’ di utio:
dallo studio non condotto corelta-
mente alla ricevca chve fomisce un
piccolo passo avanti per la com-

prensione di un fenomeno e viene
invece scambiata da un pubblico
di non addetti ai lavori per, ponia-
mo, la smiracolosa cura per il can-
crow. Con conseguenze, sl intuisce,
disastrose, A questo proposio
sempre it Lorcetriporta una storiel-
la dal significativo titolo: «Sono gh
epidemiologi a causare je epide-
miet; Due giovani epidemiologi
annuncianc alla radio che I
flugnza sta per vaggiungere il pae-
se, Immediatamente e mornti per
influenza aumentano vertiginosa-
mente; | medici, infatl, comincia-
no ad attribuire proprio a questa
malabia la colpa del pegdioramen-
ta celle condiziond del koro pazien.
il pits vecchi & malandati. Qualche
mpo dopo la gente reatizza che
l'epidemia hon ha mad raggiunte Il
paese e che il tasso di mortalita per
influenza & salito solo perche sono
state athibuite all'epidemia anche
le morti per alre cause, come la
polmonite. Questo raccoming gira
da tempo wa gl epidemiologi.
Tanto che non s sa pi) con cerez-
2a 52 §ia vero o inventato. Ma non
impona, viste che di eplsodi di
questo genere & piena la cronaca.

Per chiudere il cerchio, tomia-
mo alla domanda iniziale: perché
& come anvano queste notizie nel-
le mag deil giomalisti? Ci sonll:e)
moltl fatti che spingono verso k
anticipazioni - scrive Lancer- Gli o
ganizzatori ded convegni i
rendere pid eccitanti i jore pro-
grammi; i ricercaton devona pen-
sare a ottenere i soldi per le ricer-
che delfanno prossimo; i media
hanno un'insaziabile appetito pex
le notizie; | pazienti che pattecipa-
no alle spenmentazioni chiacchie-
rano; gli sponsor delle speximenta-
zioni vegliono vedere un ritomeo a-
pido per i fovo investimenti; alle
agenzie govemative place essere
considerate attives, Insomma, i
sONKy ol myothvi per farsi un po’ di
pubblicitd a mezzo stampa. E non
sobo sempre catiivi motivi. Rag-
giungere una cesta fama & attraen-
te, non solo per ambizione perso-
nale o per sokdi - scrive 'anonimo
editovialista del Lancer - ma anche
per motivi pid alii. Ad esempio pes
il desideric di migliorare la sanita
pubblica. Alcurd scienziat, insom-
ma, dando annunci «ad effettos tro-
verebbero il modo di insexire § pro-
blemi che stanno joro a cuore nel-
le agende dei politici che si occe-
pane degli stessi temi, E poi, si sa,
ci sono i soldi. Anche le riviste
sclentifiche ne subiscono 1) fascl-
no. Nel kovo caso arriva sotto forma
di pubblicita e, come racconta l'in-
tervista pubblicata in quesia stessa
pagina, pi) si & conoscivti pid ce
n'e,

L'INTERVISTA. Manager racconta il successo di «Nature»

Cosi la scienza ha fatto spot

= LONDRA, Ma quanto conta il mercato
pubblicitarlo nella straordinaria espansione
delle informazioni scientifiche, E sopraltutto,
quafe mercato pubblicitario? Lo abbiamo
chiesto a Andrew John Sutherland, il divetto-
e dell'intesy divisione chie pubblica la rivista
scientifica Nafure dal 1980. Lincarico gli
consente di seguire g sviluppi di tutli gli
aspetti inerentt la rivista, inclusi i dipartimen-
ti che si occupana di diffusione, marketing e
pubblicita.
Signar Sutheriand, quando bl & dventato
Publishing Director il Nature o'ors po-
chissima pubbiicith sulls rivista. Oggl ce
'8 In ahbondanza. Cos'd svvenute, chi ha
Incentivato quesio camblamento?
Una quinclicing d"anni fa & vero che la pubr
hilkcith su Madureera molto scarsa, soprattut-
0 queila pubblicitd che chiumiame «di-
splay advertisinge o product advertisings.
Infaki quel po' di pubblicita che c’era ric

guardava quasi interamente la vendita o ia
promozione i libri. Afl'epoca abbiamo
pensato che visto cid che prometteva il
metcato legato alle ricerche di biclogia mo-
lecolare e genetica forse valeva la pena ine
fondere qualche slorzo in pin per cercare di
ottenrere maggior pubblicitd sulla rivista,
Cos| abbiamo cominciato col cambiare {a
rivista stessa, rendendola pii appetibile agli
inserzionisti © a coloro che potenziatmente
potevann essere interessati ad acquistare
spazio pubblicitario. Abbiamo scelto una
miglicre qualila di cana, con migliore stam-
pa e impostazicne, abblamo incentivato ta
diffusione della rivista in vare pani del
mondo. Allo stesso tempo abblamo awiato
ungn campagna di abbonamenti. Avevamo
abbastanza personale per alluare un‘ope-
tazione del genere progwio nel momento in
cui il mercalo legato alle ricerche di bicle-
gia melecolsre e genetica stava diventando
altivo. Quando ce ne slamo acconi abbia-

&

Mo cominciato ad inviare nosir rAppresen-
tanti in giro per il mondo cominciando con
une a tempo pieno in America, poi un altro
per ['Europa. Questi posti sono poi stati tra-
sfkormati in ulfici con personale a tempo

Meno.
Quantitativaments 3 possibis dire cha
negt uttimi dlec) sanl e pubblicith s Ns-
ture & triipHicata?
Molto di pid che iplicata. Attualmente me-
13 delle nostre entrate derivano dalla pub-
blicita, ¥'altra meta daghi abbonamenti.
Ch & maggiormente intersaasto all'ac-
quisto &l spazi pobblicitat] su Natire?
Ci sono tre fonti principali. La prima # quel-
lis dei prodotti binlogici e di tipo radioattivo.
La seconda ¢ quella degli strusenti manu-
falti ad alto livello sclentifico, specie per ef-
fettuare le analisi. La terza & quetla dei litwi
e delle riviste scientifiche. Nature & letta da
quasi tutti gli scienziath det mondo, quindi
quando escono libri scientifich diventa it
mezzo ghusto per pubblicizeari.

La maggior parte dei nostri letiori lavoea ne-
gli ambienti delle ricerche. Significa che so-
no impiegaii da grosse compagnie o da
universith che necessitano strumenti di
anatisi anche con anticipi di dieci anni sui
risultati 0 sul prodoty finali delle ricerche,
C'¢ inoltre il fatto che le grandi scoperte
scientificte sono spesso fatle da lethori di
Nature.

M pare chie 8l possa dongue dire che Na-

ture« wia benaficiando ol una reazione »

acquisters spazis pubblicitano & guesto
Inpist & aun vOUn ol rillethe 3u na Sowpre
maggiorielbilith detie ivieta,
£ esattamente cid che awiene. Per questo
ritendano molioutile essere citati all'estero.

OALLA PRIMA PAGINA

Tale diffusione, parte di una sreto-
rica della comunicaziones cenira-
le pella costruzione del sapere
sclentifico e del senso comune,
opera una mediazione, una sele-
ziome, una trascrizione dei fatti in
un diverso contesto teonico, con
diversi strumenti linguistici, che
devono rendere in modo diverso
li stessi comtenuti essenziall.
i:lesta diffusions pué avve vire sia
parte degli scienziati ste- <1, ma
soprattutio da parte di giornalisti
specializzati che meglio possonc
svolgere il wolo di mediazione fra
il pubblico e i contenuti della
sclenza, sta mediazione non
pud tutlavia limitarsi a far da tra-
mite alle notizie, ma completade
con la descrizione del metodo uti-
lizzalo per oftenere un dato risul-
tato, chiarire il contesto, presenta-
re lallernativa, sempre teorica,
che un dato risultato deve scio-
gler_e. La madgqlor parie delle po-
miche e delle semplificazioni
che accompagnanc la divilgazio-
ne scientifica dipendono dall'im-
rimento del contesto teorico
n cut vanho nserite le informa-
zioni,

Tt zolo decisiva svolto dalla di-
wilgazione in questo ambito pud
essete reso chiaro da un esermnpio,
solo apparenterente banale: il
rovesciamento delf'attitudine del
pubblico nei confronti delle previ-
sioni del tempo, sino a dieci, quin-
dici anni fa oggetto quotidiana di
battute sarcastiche e di barzellet-
te. Ora invece le previsioni, che
sono il fsuliste di una sclenza
estreniamente sofisticats, vengo-
no prese motto sul sero, tanio da
far modificare § piani di un viaggio
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Ogni anno

due «falsi annuncis

Di sostanze in grado di sconfiggere
il cancro ne scopente al-
meno due all'anro. A dar credito
ai titoli dei quotidiand, ovviamente.
Dopo it siero di Bonifacio e 1im-
munomodulatore biologico, 'uli-
mo anivato & la proteina UK101. A
gennaio giomali e tv danno l'an-
nuncio defla scoperta; il professor
Bartorelli del'universita di Milano
awebbe individuato le capacii
antilumorali di questa proteina,
Pochi giomi dopo, perd i quattro
rappresentanti defle socledd scien-
tifiche coinvolte nella quotidiana
lotta contro i cancro smentisconoe
e patlano di sinutili illusionis,

L'epidomia

Esiste solo
suf giornali

Perché i mass media vogliono far-
ci credere che sia in atio un'epide-
mia moitale di fascite necrofizzan-
te?» sl domanda, perplesso, l'awo-
re di " articolo pubblicato sulla r-
vista inglese Lancet, E it giugno del
1984 e solo un mese prima § quoti-
diani inglesi {e subito dopo quelli
italiani) sono pieni di titoki terrifi-
canti sul amicroorganismo mangia-
cames. | giomali inglesi patiano di
12 casi che subito si moltiplicans,
Ma il male 2 in realti rarissime e lo
streptococeo ben conasciute.

L'energia
Si fonde, sl fonde
oforseno

Era un primo pomeriggio detia pr-
mavera del 1989 quando amiva il
grande annuncio dagh Usa: -Hah-
N trovate un nuovwe modo di pro-
dune energia nucleare. Sl fa con
l'acapia e una batteria d‘automobu-d i
lex. Il mattino dopo, i letor di gior-
nali di tutto il mondo impararono
due pavole magiche: dusione fred-
das. Per setimane centinaia di
scienziatl tentaronc e rdentaronc
di viprodume T'esperimente che
due fisici delle Ulah, Mantin Flej-
schman ¢ Stanley Pons, avevano
annunciato al motwlo. Nessuna¢'a
pild riuscia.

Genetica

Nascita e morte
dell'vomo scimmia

Una breve intervista su L Espresso
apr due seftimane di polemiche
tomenziali, scomodando giomali,
premmi Nobed, bioetici (mestiere al-
lepoca quasi sconosciuto}. Che
cos'era accaduto? Nel maggio del
1887 il professor Brunetto Chiarelti,
afferma che «l'uomo scimmia sta
nascendol. Poi tutto si rivel una
frottola  colossale, come  moli
stienziati avevano detto.

' 11 confine sottile tra vero e falso

per il fine settimana, se le previsio-
ni dicone che fard britio, Certp,
Timpatio dei satelliti & dei modelli
matematici su com ha di
molic aumentato I'attendibility
delle previsioni. Eppure e previ-
sioni su due e tre giorni hanwo
mantenttto un grado molto eleva.
13 di incertezza, non dissimile da
guello di qualche anno fa. C'¢

unque bn altro fattore che ha
madificato la e di que-
stidati, E cambiato il modo di pre-
sentarli, ¢'¢ stato uno sforzo divil-
lusirare | metodi utilizzati ed an-
che ke difficolta di fare Je previsio-
ni: si sono spiegati i teyming del di-
scorso € gli strumenti linguistict
utilizzati. Trasmettere i dati scien-
tifici, ma anche il quadro generale
in cui questi datt vanno inquadra-
ti, e aumenta attendibilia e la
percezione critica, permette una
presa di coscienza anche dai limi
ti delle previsioni, proprio in base
alle informazioni di contormo che
vengono forpite, la coscienza che
sl ha a che fare con sistemj com.
plessi, in cul_piccole variazioni
possono modificare il compaosta-
tento globale, senza che questa
incertezza diminuisca I'attendibi-
lita dedle notizie forite, Ed alcuni
dei mediatori che hanno reso pos-
sibile questo mutamento, | meteg-
sologi 0 semplicemente dei gior-
nalistt televisivi, sono  diventati
delle stelle, come accade in Fran.
cia0 inInghilterra.

. Un aumento del contenutc teo-
tico, ed anche stotico-filosofico,
di una informazione non la rende
pil difficile, la vende solo pli exitl
ch equicdi pin valida,
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