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Mercoledì 22 febbraio 1995 

W E E K ' E N D a C'è un Arcangelo Gabriele a Lucca, ca
pace di esaudire i desideri Cosi almeno dicono le credenze 
popolari La statua, alta (re metri e 75 centimetri, si affaccia 
dalla Chiesa di San Michele ed è stala realizzata nel Duecento 
da Guldelto da Como L anello rosso cfie sta nella sua mano si
nistra, in alcune ore del giorno ritiene la luce del sole sprigio
nando Il magico potere Questa è una delle tante attrattive del
la ci Ita toscana nota In lutto II mondo per le splendide mura che 
la cingono per quattro chilometri Salirvi è una fra le esperien
ze più emozionanti Dal tratto dietro al campanile di San Fre
diano si vedono le Alpi Apuane e le ultime pendici dell Appen
nino, mentre al suo Interno se ne scorgono I tesori C'è piazza 
San Michele, detta «delle Catene», un tempo pubblico patibolo 
di esecuzioni capitali, palazzo Mansi dove Donna Lucida nel 
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1600 vendette l'anima al diavolo in cambio dell'eterna giovi. 
nezza e dove à conservato il crocifisso ligneo proveniente dal
la Palestina al quale I mutevoli raggi del sole danno una diver
sa espressione Ma il vero pezzo forte della città è il Duomo di 
San Martino autentica summa delia slona dell arte C'è poi 
Palazzo Gu Ini gì teatrodi una traglcastoria d'amore Lo spinto 
dellacittàvagustatoandando aspasso per vlee viuzze Fi II un-
goèforselapiunotaelapiucommerciale LI si trova il caffè Da 
Simo dove si consiglia una sosta per assaporare un caffè cosi 
come un secolo fa facevano abitualmente Giacomo Puccini 6 
Giovanni Pascoli Un salto menta anche la Piazza Antiteatro, 
con le antiche case costruite In forma d'ellisse Se poi siete ap
passionati di antiquariato non potrete mancare all'appunta
mento con via del Battistero, dove da generazioni si aprono le 
botteghe di oggetti e mobili antichi 

Riprende l'incontro con gli itinerari proposti dall'Automobile Club d'Italia 

Agriturismo, 
il nuovo 
che sa d'antico 
• Da quando (ed è parec
chio) ci si è accorti che il turi
smo è una vera e propria in
dustria che coinvolge ed inte
ressa centinaia di persone tra 
organlzzalon operatori, or
ganismi pubblici e privati, e 
che crea un «movimento uma
no» di notevole entità edi con
seguenze un proficuo -movi
mento economico-, da più 
parti, primi fra tutti I vacanzie
ri , l'occhio alle richieste, alle 
mete, ed alle finalità al è fatto 
più allento ed esigente Rima
ne sempre Intatto il primario 
desideri odi fuggire dalla quo
tidianità, rimane II mistero del 
non conosciuto e quindi del 
Paese estero come meta geo
grafica preferita si sceglie II 
mare piuttosto che la monta
gna per II fascino esotico di 
una pelle dorata e bronzea, 
per un sole Intenso e rigene
rante che alle citta manca 
sempre più e per quel pizzico 
di avventura che acque cri
stalline e fondali silenziosi 
possono far vivere a chi, per 
un anno Intero, ha vissuto Im
bottiglialo nelle strettole citta
dine e nel ritmi prestabiliti La 
vacanza rimane quindi una 
vera e propria necessità Irri
nunciabile sarà forse più bre
ve e si indirizzerà verso luo
ghi meno distanti e predilige
rà periodi -più economici'' ma 
si farà comunque 

Ma II grosso cambiamento 
avvenuto è sul fronte della ri
chiesta di una migliore qualità 
non solo del servizi ma del
l'Intera vacanza In altri termi
ni, al primo posto tra le carat
teristiche del -nuovo turismo 
di massa» c'è, più marcata, la 
"motivazione", tornando a rl-
verlllcare 11 detto -mens sana 
In oorpore sano-, senza alcu
na retorica! 

6 quindi «e è qualcosa di 
nuovo anzi d'antico» In un 
benefico ritorno al passato, 
dopo una battaglia capillare e 
febbrile (lungi dall essersi 
conclusa) da parte di precisi 
organismi operanti nel setto
re, è scoppiato II boom dell a-
griturismo La conoscenza 
Inizia dalle tradizioni e dal 
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contatto ditello con esse e 
quindi dal mille stratagemmi 
per non disperdere 11 più va
sto ed antico fra i patrimoni 
culturali dell'uomo la terra la 
sua stessa origine. 

Un discorso Iniziato circa 
vent anni fa e ette prese le 
mosse dal massiccio e disa
stroso esodo dalle campagne 
La consapevolezza di un Pae
se per la maggior parte d ori
gine agricola e pastorale e la 
nuova tendenza verso un e-
ducazlone coscienziosa nei 
confronti dell'ambiente e del 
nostro ecosistema, ha dato un 
fondamentale contributo ed 
un considerevole incentivo a 
quanti ritenevano e ritengono 
Inscindibile II legame tra mi
gliore e diversa utilizzazione 
economica delle risorse sal
vaguardia e recupero di tipici
tà e rarità di prodotti e turi
smo 

Il fenomeno dell'agrituri
smo Infatti intende recupera
re aree economicamente de
presse editici, strutture e me
lodi di lavorazione e conte
stualmente, creare nuove me
te e suggerire nuovi modi di 
villeggiatura (attiva e consa
pevole) e, soprattutto fornire 
lo strumento migliore per la 
rivalutazione e la diffusione di 
prodotti enogastronomici che 
rischiano la definitiva scom
parsa 

Un nuovo turismo che ci 
rende partecipi e non scio 

fruitori, che dà beneficio al 
corpo e allo spinto che ci fa 
vivere la tradizione con II sen
so dei presente e della conti
nuità 

La vita e i esperienza di fa
miglie contadine (aperte ed 
ospitali) vissuta in prima per
sona putì imporci un piacevo
le confronto con la nostra e 
magari stimolarci al recupero 
di certi valori umani e sociali 
In dissolvenza, oltre a creare 
un proficuo ritorno economico 
per una larghissima tetta del
la popolazione D'altra parte 
si chiede alle aziende, che 
aderiscono a tale progetto la 
garanzia di un prodotto tipico 
e di alta qualità l'uso di tecni
che di lavorazione che pur 
utilizzando le più moderne 
metodologie garantiscano 
nel ciclo produttivo, i sapori e 
gli odori di un tempo 

Ma una vacanza presso 
un'azienda, una vacanza 
«agrituristica», non si limita 
alla siretta conoscenza del 

posto o ali assaggio dei pro
dotti locali diverse sono le 
proposte ricreative che, a se
conda del Paese, vengono of
ferte agli ospiti. Iniziative che 
hanno comunque un&comune 
caratteristica 11 contatto 
semplice e diretto,, dell'uomo 
con l'ambiente Escursioni, 
pesca, ippica gite guidate nei 
dintorni, visite ai frantoi o ai 
vigneti, alle stalle durante la 
mungitura o alle campagne 
assolate, per assistere le 
donne, rapide e precise, nella 
raccolta delle olive, e tutto 
quanto serva ad accorciare la 
distanza tra città e campagna, 
a rivalutare I antica e pura fi
losofia contadina, fatta di sag
gezza ed usanza, ad assimila
re certi ritmi naturali creando 
una piacevole ed equilibrata 
commistione tra la frenetica 
tecnologia, l'inarrestabile 
evolu2ione e la cadenzata 
scansione cui da secoli la ter
ra obbedisce 
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Da oggi alla Fiera la quindicesima edizione della Borsa Internazionale del Turismo 

Milano incontra 152 nazioni 
• Sono 4 470 gli espositori 
Italiani ed esteri che da oggi, 
e per cinque giorni, partecipe
ranno a Milano alla Borsa In
ternazionale del Turismo 
(BIT) Giunta alla quindicesi
ma edizione anche quest an
no la BIT apre I battenti con 
l'inienzlone di offrire agii ope
ratori turistici di 152 nazioni 
l'occasione di cinque giornate 
Interamente dedicate al dibat
titi e agli scambi commerciali 
Il tutto negli 83 000 metri qua
drati messi a disposizione nel 
padiglioni della Fiera di Mila
no Per quanto riguarda le 
presenze estere le strutture 
riceventi sono 1083 i tour 
operator 603 gli enti turistici 
pubblici 454 e 194 sono I vetto
ri L'Italia è rappresentata da 
1268 strutture ricettive II 
14% delle quali toscane. Il 
13% lombarde, il 12% sarde e 
campane OH enti turistici 
pubblici sono 219, H 30% del 
quali in rappresentanza di lo
calità lombarde M 16% della 

Sicilia ed II 13% della Tosca
na I tour operator italiani so
no Invece 484 provenienti nel 
24% dei casi dalla Lombar
dia per II 16% dal Lazio per 
111% dal Veneto e per 18% 
ali Emilia Romagna Infine, 
sono 165 I vettori nazionali 
presenti negli stands della 
Fiera di Milano 

L odierna edizione della 
BIT mantiene la medesima 
suddivisione delle aree espo
si Uve per sezioni geografiche 
e tematiche adottata I anno 
scorso in modo da rendere 
più semplici gli Itinerari di vi
sita della rassegna Queste le 
principal l sezioni es positive 
- Bit New Way rassegna pre
positiva del «nuovo che avan
za» nel mondo del turismo è 
dedicata quest anno al bino
mio turismo-natura In conco
mitanza con la proclamazione 
da parte dell Unione Europea 
del «1995 anno europeo della 
nafura-

- Bus Area, sezione dedicata 
al trasporto su gomma, è una 
delle novità della BIT 95, che 
per la prima volta punta i ri
flettori su un comparto che In 
Italia «muQYQ> ogni anno 32 
milioni di turisti, per un giro 
d affari che nel 94 ha supera-
toi2000 miliardi di lire 
- Buy Italy è il nome di una sa
la di oltre 4 000 metri quadri 
dedicata alla presentazione 
ed alla commercializzazione 
di pacchetti vacanze per i tour 
operator stranieri organizza
ti in collaborazione con le Re
gioni. l'En Ite l'Ai Italia 
- Bit Manager è un iniziativa 
destinata a fornire Informa
zioni e prodotti specifici per I! 
turismo ó affari e congressua
le, che consiste anche nell'at
tivazione presso tutte le en
trate di appositi sportelli per 
titolari, dirigenti, amministra
tori ed economi d'azienda 
Anche quest anno, poi la BIT 
ospita lo stand dell Ettla (Eu
ropea n Tourlsm Trade Falrs 

Association), I associazione 
che raggruppa tutte le princi
pali rassegne operative di tu
rismo che si svolgono in Euro
pa e della quale la Borsa In-
lernaiionale del Turismo di 
Milano è socio fondatore Tra 
gli appuntamenti più Impor
tanti di questa BIT 95, si se
gnalano le conferenze stam
pa di Clsa International (oggi 
alle 12.30) e dell'Emi (domani 
alle ore 11) le presentazioni 
della ricerca lanari "dove 
vanno in vacanza gli italiani" 
(domani alle 11 30) e del mo
dello previsionale «Come an
drà il turismo nei 1995- elabo
rato dalla Ciset-Greta per il 
Tourlng Club (domani ore 1S) 
Molti anche I convegni in pro
gramma con argomenti che 
variano dalla «Qualità dell of
ferta agrituristica» al «Mare 
Nostrum quale turismo per II 
2000°. passando per «L Inte
grazione Ferrovie e autobus 
nel trasporlo di linea e turisti
co» 

E
EVVIVA' Si torna a par
lare del turismo come 
lattore di crescita e di 
sviluppo del Mezzogior

no Mento di Bassolino e della 
sua giunta che con le Iniziative 
Intraprese in questo ultimo an
no hanno riacceso I Interesse 
di importanti segmenti turisti
ci italiani e stranieri, verso la 
città llegrea Mento, anche, di 
alcuni articoli apparsi sulla 
stampa nazionale nei quali fi
nalmente, il turismo non viene 
disprezzato come attività resi
duale. ma viene considerato 
come una vera e propria Indu
stria che pud assicurare svi
luppo e benessere 

Oggi vi sono alcune condi
zioni oggettive per un nuovo 
inizio turistico del Sud Esse 
nascono da un nuovo interesse 
presente sui mercati turistici 
internazionali per l'offerta ita
liana Ma questo interesse non 
è una cambiale In bianco, sono 
necessarie una serie di condi
zioni per farlo durare E se la 
base per consolidarlo sta nella 
capacità di coniugare qualità-
prezzi, per questo obiettivo è 
necessario iniziare a lavorare, 
aincidere II Meridione ha con
dizioni oggettive d< assoluto 
valore e località turistiche 
«Isole- di grande tradizione 
che devono essere valorizzate 
e difese contro 1 tanti tentativi 
di speculazione, più aggressivi 

Se il Sud 
torna 
protagonista 
che mai 

Approntare programmi e 
progetti tesi a questi obiettivi é 
il primo compito per un nuovo 
inizio turistico per i l Sud Per 
essi si può attivare una profi
cua collaborazione fra pubbli
co e privalo Quest ulllmodeve 
ottenere certezze e garanzie 
tutti i possibili sostegni ma de
ve anche mettere in conto il ri
schio di impresa la sola molla 
che permetta un sano svilup
po In questo modo alle impre
se private possono essere affi
date, ad esempio, la gestione 
di aree archeologiche e di mu
sei, la costruzione e la gestio
ne di strutture e servizi 

Importante è che si riescano 
a coniugare I loro giusti inte
ressi a quelli più complessivi 
del settore 

In questo conlesto le coope
rative giovanili dovranno e po
tranno avere un ruolo prima
rio A monte di tutto questo vi è 
una questione cruciale la for

mazione Il nostro turismo sof
fre di un deficit di qualità 
preoccupante Formare quadri 
validi a tutti I livelli è, dunque, 
di fondamentale importanza i 
manager, i tecnici, coloro che 
sono Impegnati nei vari settori 
turistici debbono avere una 
preparazione qualificata, epe 
ciallslica ali altezza di un turi
smo che voglia corrispondere 
alle esigenze moderne Per
chè non dare vita. In accordo e 
collaborazione con qualche 
università meridionale ad una 
scuola di alti studi turistici che 
oltre alla formazione di una 
nuova classe di quadri potreb
be diventare un centro di ricer
ca e di studi permanente al 
servizio delle Istituzioni pub
bliche e della imprenditoria 
privata? 

Vi èpoi l'urgenza di rivedere 
tutti i programmi di formazione 
tecnica e professionale Infine, 
la promozione e la commercia
lizzazione del prodotto turisti
co che ancora si avvalgono di 
metodi «ottocenteschi» Se II 
turismo e una industria l'Impe
gno per la «vendita» dei suoi 
prodotti deve essere sempre e 
In ogni momento sviluppato In 
questa ottica Marketing, tele
matica, sistemi di impresa 
debbono diventare una mate
ria dell'agire quotidiano par
tendo dalla conoscenza del 
mercato, delle sue tendenze, 
delle sue esigenze [z j * ] 
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