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INTERRUZIONI IN TV. L l l giugno alle ume per modificare la legge Mammi 
Fellini il primo a battersi contro le interruzioni nei film 

SOSTIENE 

Si 

«Non si spezza una storia» 
Cinque anni dopo si vota: referendum numero 11 
«Non si spezza una storia, non si interrompe un'emozio-
ne»; cinque annj.dopp, quelle slogan e quel la baltaglia 
cuhurale, a chiedere di argina'fe la"ptitiblicita iii tv56ra un 
referendum promosso dal mondo dejrassociazjpnisnio. 
Scheda marrone, numero ! I: votando «si» si chiede di im-
pedire che troppi spot interrompano film e opere tetrali in 
tv. Che la pubblicila sia final merle trasmessa (come dice 
la normativa europea) solo negli intervalli. 

M W U S M A M M W 

• ROMA. «Non possiamo conti-
imare a rtcevere schlaffi, spun in 
faccfa e insulli. Non possiamo corv 
tinuare a subire quesie aggression!, 

Juesta ribalderia baibarica. Non ci 
ebbono pill essere intemrzioni 

pubblicilane net film"; tanto impe-
10 e tanta durezza sono firmali re-
derico Fellini. Era II1390. Qualche 
anno prima il regisla voleva pro-
muovere un referendum, insieme 
ad allri regis)!, perche gll spot non 
slraziassero pin i loro film. Poi. 
netl'89. era anivata la direttiva Cee, 
ballezzata "TV senza frontiere*. che 
In materia di spot e espllcrta: un'iji-
tenuzlone ogni 45 minuti. Gli auto
ri e II pubblico piii aweitito tliaro-
no un sospiro di sotlievo. I'llatia 
doveva bcrl adeguaisi a una nor
ma comunitaria!. 

•Non si spezza una storia, non si 
interrompe un'emozione»: fu que
sts io slogan di una baltaglia cultu

ra l sotloseritta da tulto il mondo 
Inlelleltuale italiano. AssemWee. 
convegni, manifesti. Chi poleva 
opporsi a una battagfia di civile? 

Ma nei giomi dell'approvaziooe 
dells -legge Mammi- alia Camera, 
in quelfagosto surriscaldato del 
'90, Fellini girava per le slanze del 
poterc con grande preoccupazio-
ne, incontrava sotlosegretari, ono-
revoli. Legge europea o no. tirava 
una brutta aria, a Palazzo: aria di 
veto di iiducia. Al Senato, inlatli. 
era passato un emendamenlo im-
portanlissimo. die raccoglieva 1'al-
Iarme dei reglsti. -non pio spol nei 
film». Un emendamenlo che non 
piaceva a Berlusconi, che non pia
ceva al Psi. "Qui non si traits di 
mercanleggiare: e una questione 
etica e morale - tuonava Fellini -: 
di rispettowsrso se slessi e non solo 
verso gli autori-. Ma. come una 
mannaia. il voto di (iducia a Mon-

Cosasuccede 
sevlncellSi 
&rt«t tanno I i i ntf qunHo 
fVftjfWMMtO MMt biwttudonl 
pubMMtari dura** M i m n to 
«MteiMlfentritv,wf*rUMWkMto 
I'Mtkok) BHMrato d*Ra l w 
ntomml the «l rifa His d t M n 
wmpaa. Oh* p ruc iM In gMwrtl* 
c f ITnawamnto dalte totommwH 
pubMcfttnadurantoto 
Munition* * ofM* t N t n l , 
nUMC*l«dlflmp*6 mania 
uricMMiria dunMt tfH totnwlll 
effettuetl abttuaflnivnteneltftatna 
IMH* M * sMMIMD0>Ach«. 
Poteh* to legge Mammt praiwfc In 
quetticnfiMfetcmlonfch* 
uno (NwntoW to norma Mt noatn 
paMHarratotavMw.uaieabo** 
e concwitrar* CM tpot M!O 
wHTntervHtotoa I diw tempi del 
llm,ottr*cMaU,mtaW*alto*Mdi 
SMO. 

lecilorio laglio queU'emendamen-
lo. In Italia i film potevano conti-
nuare ad andare in onda -*a uno 
spot e I'altro". 

Passano i mesi. passano due an
ni. Un ahro problema si allaccia aJ-
I'orizzonte: Berlusconi acquista 'a 
Mondadori. la sua -posizione do 
minante» sul mercalo divenla "5113-
ripanle*. E il Garante, prol. Sanla-

niello, nei maggio di quel '92, met
re uno slop; la pubblkita di Berlu
sconi deue venir •congelataB, il fal-
lurato non deve - almeno per 
quell'anno - supetaie quello del 
9!; neancne uno spot in prfl. Per I 
pcJiticiora nonce solo un proble
ma di Iv a singhiozzo. nia diventa 
sempre piii esplosiva la quesbone 
dell antitrust. 

5 novembre 1992. La doccia ge-
lata per il Govemo italiano anrva 
da Bruxelies. Cinque carlelle fine 
fine firmale da Martin Bangemann, 
il responsabile per lattuazionedel 
mercalo unkx>: I'accusa e pesante. 
(Italia e luori legge. fC'e troppa 
pubblicila nella voslra tv. (tenun 
cia la commissione europea. La 
frequenza degli spot e eccessiua: la 

« 

II regista Gabriele Salvatores, premio Oscar, votera a favore 

Finanziamo il cinema in altro modo» 
MAIICSU* e U M M L U 

• ROMA. Cabriele SaKatores non 
ci sta proprio a wdere un suo film 
inierratto d'improwiso da uno 
spot. L'aulore di film culto della 
nuova sfagione del cinema rlalidno 
(a cominciare da MettiKwaiKO 
prcmialo con I'Oscaf) al quesilo 
reierenderario Hilla abolizione del-
la pubblicita nol film rispondera si, 
non nascondendo. pcro, la spe-
ranza che si trovino presto modi 
nuovi per finanziare una espressio-
ne cullurale che, nWrimenti, risctiia 
dl morire per manranza di fondi. 

SatvXwe* C M prow un »u»» 
M l v*o«a. dlmpwmto, hrtw-
(otta I IHo conduttoM A una wa 
-craatimi? 

Eevldenle che I'intcmiztonedi un 
film e una cosa che non e slala 
pensata dal regisla e lorse iwan-
che dal praduttorc. E solo una 
brulla ci>sa. Bisognn, quindi. pen-
sarc a fortiiulc inlrmiedic di inior-
vuntovlsloche, romunquc, nei li-
nanzianiciilo di un film I'aspetlo 
del paasugglo in Iclovisione (• niol-
tnirnnonanie Penso. adesempm. 

sul modelfo di quanto accade in 
altri paesi, ad un unica intenuzio-
ne a mela del film. Come %\a suc-
cede a I cinema anche se. fosse 
per me, que'la nelle sale labolirei 
Ma in lelevisione la Iroverei gia piu 
acceltabile. 

Ma gll ipot nei film, oHra ato»i< 
lompara 1'azloM, nan atterano 
ki qualche modo R ritm» dal Wm 
stMM? 

Peggb A voile approliltando dal
le interruzioni pubblicilarie le |>el-
licole in lelevisione vengono addi-
rittura accorciote. a giudizio di chi 
le trasmetle, per larle nenlrare nei 
tempi previsli per la programma-
zioiie. L'ho verifiralo per puanto 
riguarda miei film, ma anche per 
molti allri. Equeslo mi sembra un 
aspelio mollo scrio dell'inlera 
questione. i lilm in lelwisione ven
gono spesso massacrali, non solo 
dal la pubNirita 

Ma, neHa sftuailone ki cul tenia 
Hi Mprawhwe II dMma Itatl* 
no. quanta t tfuitopotwquwte 
quesUonlT 

Sono consapevole delle dilticolW. 
In questo momenta non ci sono 
proprio piQ i soldi per fare il cine
ma e, quindi. non bisogna dimen-
Ticare che i passaggj teievisivi so
no uno dei melodi per aiutarlo a 
vivere. Ma non solo a suon di spol 

Qnhidi cM aHWiM cha tocHsra 
la puMVclla ilenmc* nwa me-
M soldi da ipandare per fare 
flkn ha, ki Quakhe modo, ratf*-
M? 

£ un ragionamenloche lomalon-
damentalmente perche non e sla-
lo (atto nulla per linanziare il cine
ma in allro modo, Mon e'e una 
legge che fumioni. non ci sono fi-
naraiamenti. E. allora, purvolan-
tlosl airelerondumepuressendo 
convinli che le inlerruzioni all'in-
lernti dei film non vanno lalle, 
dobbiamosapercacosaandiaino 
mconlro Ectie.comunque, ilpro-
bJemaosistc Diqiri la necessita di 
inediarc Magan portandoad una 
sola iiilerruzioiie La Fininvesl ora 
nc fa ire 

Ma non pentl die II *apere die 
pot I Htm laranno -BpoMtaatl' 
potnbbe portare £11 autori ad 

una form* d) coadbtonamento? 
Certamente. II mio produltore ri-
schia di divenlare quello o quel 
fabbricante di pasta o di btscolti 
per coi io pofrei essere ponaio a 
lare lilm di un certo tipo, sicura-
menle da prima seiata per potei 
essere conleniTore di pubblicila 
per famiglia. Se lospot diventa. se 
nun lunica, la principalelormadi 
sostenlamento del cinema, si ri-
schia una sona di censure preven-
liia sutle idee. Tutu giu a lare film 
per lamiglie per oheneie piii pas-
saggi Eililmsuargomenlispiace-
voii, seri saranno re legal i in orari 
sempre meno graditi agli sponsor 
e, quindi. saranno anche finanzia-
ti sempre meno. I.equilibrio an
che in quesLo Caso mi sembra in
dispensable. 

n> tM maltaRo pubbRcK*? 
SI Le maggiori richiesle sono am-
uate dopo lOscar, ma ho nnun-
• lalo per evidenti molivi. Prima 
avevo lalto gli spol delle caramel-
le Rossana e della Fiat. Git nil inn 
sono queili per la Buitoni con 
Abalantuono. Facciu la pubblicila 
per molivi econumici. non perche 

Gabriels Sarvatores 

sia diwrtcnle Con i soldi degli 
spot con la mij casa di produzio-
ne h() potuto coniprare sceneg-
giaiure di lilm Non ce lavrei mai 
lalla senza la publilicita. Anche se 
mi pusso i^rmetttredi scegliere il 
prodoilo da laiiciarc Per atuni 
imn gireiei mai uno spot PerOse 
I .fi ISO che proprio grazie a Bu lion i 
hopomlo svikippare la sceneggia-
luw di un j>rossimo. buon /ilm di 
cm, per ora, nun pusso ancora 
parlare 

Ca r \- =o,n inlcri'..-
7 ' C c | ' , . ! J ! : I i-itari.7 
tra pnrc p seco"do 

no ;iiu ' '1' in \\ 

7 

^•: fiirr cc:rdrii-o es
sere 'n ie r ro t l i solo 
nei1 i"terv"i •?.. gli :" 
iB i i s i p Lilib ' ic i tar 
cci e '.v p- vap[- di .r i -
r iui 'anno n n i" icra 
Cctas:rc;'ica 

fe fatoo. Se passed il que-
silo referendario, gli spot 
potranno essere trasmessi 
prima e dopo il film, e tra H 
primo e secondo tempo di 
ogni fHm. Gli spazi pubbRci-
tarl vendibili saranno tre 
contro i cinque attuali, 
L'incasso economico non <$• 
minuira, calcolando I'au-
imento del vatore del singolo 
spot e il possitie aumento 
degli stessi spot in ogni in-
terruzione. I dlstribuiori di 
film non tengono conto In-
fatti del numero degli spot, 
ma del migliore offerente cui 
vendere le peHicole. Inottre, 
la posstbiNta di fare piu in
terruzioni in opere realizzate 
specicamente per il piccolo 
schermo, favorira uno svi-
luppo della fiction e rivalu-
tera la visione dei film neHe 
sale Crnematografiche. 

k false Basta vedere la 
classifica dei died film di 
maggiore ascolto in tw nei 
'94 in Italia e in Francia. I 
francesi, come gli italiani, 
hanno potuto vedere film di 
successo come "P/effv wo-
mafC e anche 'Robin 
Hoof, 'II fuggitivo" e 'It 
gtomo piii hmgo*, ma senza 
fe numerose interruzioni che 
cisonodanoi. 

t (also. Prendendo sempre 
ad esempio la Francia, si 
pu6 risoontrare che il film 

k i l n poriziotto ate etementa-
Tr f (da noi ottava nella top 
ten 1994 cosi come in 
Francia) ha portato piu in-
cassi pubbHcAari a Tn che 
non a Canale 5. 

normativa sulla "tv senza fronliere-
dice achiare letlereche non si pos-
sono avere intervalli inferior! a ven-
li minuti tra uno spot e laltro, e che 
film, spettacoli musical! liriciotea-
trali possono avere interruzioni so
lo nell'imervatlo- Non solo: si viola-
no le legoi sulla sponsorizzazione 
II nostroPaese non si e messo in 
regola, con una leglslazione ade-
guata, nei tempi previsti. £ I'awto 
di uno psicodramma tegislativo. 
Come potra soprawivere la tv - ci 
si chiede - senza Mike Bonglomo 
che pubblicizza ogni genere di 
mercanzia? 

Inline, laccordo: si passa alle 
<lelepromoi2oni", Gscomotoge che 
crea polemiche. ma che comun-
que & un primo passo per razlona-
lizzare la pubblicita nell'etere. E in-
comincia il balletto sui tempi, Deve 
entrare in vigore per il giugno '93, 

poi per la fine di quell'anno, inflne 
il Parlamento decide: maggk)'94. E 
da allora Funari vende prosciulti in 
diretta... 

La telenovela non linlste cosi. 
L'Europa. infatti, non ci sta. In quel 
maggio del 'W da Bruxelles arriva 
una nuora reprlmenda ci sono an
cora ttoppi spol nei film sulle tv i!a-
liane. sopratlutlo le lelepromozioni 
equiparale a televendile sono 
un'invenzione Iroppo audace, un 
modo pereludereladireltiva Cee. 

Ma inlanto in Italia e successo 
qualcosa: a chiedere nuove regole 
per gli spot in tv ora sono i citladini. 
II 27 aprile il Comitate per il refe
rendum "Per un'inlormazione puli-
la» inizia la raccolta delle firme so
no le associazioni culturali e del 
\obntarialo a promuovere tre refe
rendum per rivedere la legge Mam
mi. 

H^vafenterffitabCiiida 
al740cilmodeUopcrilcoiiiiige 

Compl«tiamo cosi 
roperazkHia bdzlata 
la tcorsa satUmana 
per farvela sbroglia> 
re da soH con la dJ-
chiarazhm dal rad-
dHi.EinosMesperti 
rimanfono a vostra 
iJiposfafame-. 

in edicola dall'11 maggio a 2.000 lire 

tVW--feffe 
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