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GU EVENT! TRAINCANTIE MEMORIE 
m Da anni. m Trsnllno, Testate e la stagione del ca-
stelli.dellaghl. di paesaggi deila naturae nel la sloria 
che tornano a vivere in tin programma di spettacoli, 
concert!, incontri d'atte inseriti nei circulti internarlo-
nali del turismo cutturate. Sono programmi che airic-
chiscono un'oHerfa di vacanz? gia ricca di attrattive 
natural!, come le Dolomiti, I laghl. le iorestee gli alio-
piani: amblenll di monlagna (ulti da scoprire, nel coo-
re delta Aipi e su'la grande via che congiunge nord 
Europe e Mediterraneo. 

II c ldo Se in Trend nod Estate un Castello metle in 
scena leggende e memorie del principal! castelli 
Irentini negll slessi ambienti she le hanno viste ha-
scere: corti, giardini. sale a saioni, carnminamentt. 
torri e lizze. Accanto al ciclo nel castelli. ritornano II 
tempo dei Lagfii. con un Festival Internationale di 
luocni d'artiticio sudlecldel 297 lagfii del Trentino, e l 
Segni del Sacro. rievocazloni dsll'anllca religioslla 
popolare In chiese. santuariealtrl luoghi deila lede. 

Le novita dell'estate 1995 sono due cicli di manife-
stazlonl dedicatia due grand! 1£iririlrapporto tra mu­
sics e monlagna e le memorie deila Grande Guerra. 
Con I suonl delle Dolomill si incontrano le gcandl 
monlagne del Trentino e i maggiori musicisti del no­
stra tempo, in concerti dal la quota ospltati presso 

SCELTADt VACANZE 

• II Trentino. con la sua arllcola-
ta coniormazione geografics, at ul­
tra per unaltra stagione verde, l i ­
bera ed aperla a chl voglla speri-
nwntare nuovi rltmi dl vita fl con-
tatfo con la nature. Moltlssime 90-
no le possibility dl pratlcare sport 
anctie a livedo agonistico. ma an­
che ai merro allenall ogni ambito 
luristlco sa lornlre le giusle oppor­
tunity. trasformando ' Intero terrt-
torlo In una grande palestra, cui ai 
aHlancano gll allmoli che proven-
goiio dalla storla, dalla cullura, 
dai le trad ii ionl e dai folklore. 

in Trentino sono a dlsposizione 
degll ospitl 435mlla posli letto. 
quasi BSmila del quali sono situatl 
nel 1700 hotel, gh altrl nei residen­
ce, negll appartamentl da afflllare 
e nelle altte strulture ncettlve del 
oomparto alberghlero come cam-
peggi, ntugl alpini agritur. Ogni 
centre puo otlrlre nel corse- deila 
bells stagione una riceltivita arli-
colala, rinnovando proposle e sti-
moli per coprire tutle le oslgenze 
deila sua clientele. 

L'asse portante del la l t i vita tun-
stlca e naturalmente rappresenla-
ta dagli alberghi. strutture moder-
neeluri i ionali . rispondeml a stan­
dard qualitative superior! alls me­
dia. E propno per aiutare quanti in-
tenderenno seen Here un albergo 
od un residence per II proprio sog-
g lor no. r Aziends per la Promozio-
ne Tunstiea del Trentino ha coor­
dinate loperazione «SceHa dl va-
canza-. inlzlatlva In col labor a l io -
ne con un gruppo di albergaton 
che oltre ad Impagnarsi sul tronte 
dei prezzi per mantenere un equi-
llbralo rapporto Ira servin oflerti e 
costl chiesl! all'ospite. garantrsce 
anche agevolazloni alle lamiglle 
nel perlodo da giugno a seltenv 
bre, con esclusionedi agostofvie-
ne praticato uno sconlo di almeno 
il 30% ai ragazzi fino a 12 anni in 
came ra n nice con 2 adultil. 

Una Brochure edita dai r APT del 
Trentino olfre un quadro generale 
dl tutle le possibility legale a que-
sta iniziallva, indicando • prezzi 
glornalien del soggiorno negli ho­
tel dl diversa categoria ed in alcu-
ni residence. Pud essere rictiiesta 
gratuitamsnie ail'Ulfido Mlcrma-
zioni dell'APT del Trentino (telefo-
no D»1 «14444, U« 0«1139*006). 

ventl rifugi alpini. II concerto diventacosl I'dccaslone. 
per gli interpreli e per il pubblico, di awlcinarsi alia 
montagna nel modo piu naturale piu bello: cantmi-
nando. II festival inollre pTomuove la nascita di un 
movimenlodi musicisli mdntanaricher'uniscegrah-
dl personalis deila musica e deila montagna. Dalla 
guerra alia Pace, invece, propone un ricco program-
ma dl spettactHi. moslre, film e e incontri sulla Prima 
Guerra mondlate nei luoghi del fronle italo-austriaco 
Che corceva proprio in Ttentiro, con un laboralork> 
leatra le aprjno a giovani d l tutta Ital ia. 

Per >iceveta le brochure relative al prooramml flel-
le manifestation!, rivolgersi all'Apt del Trentino ad 
uno del numeti indicall nelle -Informazloni-. 

Per avere maggiori informazionl, e a dlspoaizlone 
il numeto verde 167/010545 di Trentino On Line, d w 
24 ore su 24 Iwnisce gratuitamente notli ie aulle mille 
occasion! di soggiorno, sport, svago e Sulla disponi-
blita alberghiera che il Trentino oflre. -tTfenlino on Li­
ne- completa il servizio informative garantita dall'A-
zienda per la Fromozione Turistlca del Trentino an­
che atlraversu altrl recapiti e numeri telefonici: lo 
0461/914444 dell-Utile lo Infdrmazioni (in orarlo d'uffi-
cio; la< 0461/3900051. il numero verde 167/8450J4e II 
Numero CaEtel lo che rlsponde alio 0461/915555. 
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IL MOUSE, ULTIMA FRONTIERA DEL TARTUFO 

• ALTO MOLISE I-'ultima frontiers del tartufo si 
trova nelI'Al(o Moliae, zona impervla e bellisslma. 
chiusa dalla val di Sangro, dai momi deila Malella 
e deila Meta. Una letta delia provincia di Isernia, 
che 6 I'habitat idaale per diverse varieta del pre-
zioso tubero, compreso II Tube' magnalum pico. il 
celebre l e coslosissimol lartulo bianco. Anzi. s i 
puC dire che hell Alto Molise ci siano dei verl e 
propri -giaeimenti", sfruttati solo in parte, che gia 
ora forniscono quasi la meta del tartulo raccotto 
ogni anno in Italia. J ldatoeancorapococonosclu-
to dagli stessi mollsani, ma non al cercatori roma-
gnoli o umbri: pef loro il Molise e sempre slato un 
lerritorio da cut attingere il suo Irutto piii noQile, 
che la tradizlone oulinaria locale non ha ma! consl-
deraio un ingrediente. Solo adesso e awenuta la 
press dl cosclenza: un prodotlo che pub valere 5-6 
mll lcnl al chi lo. de l reslo, merita d l essere valorlz-
zato e apprezzato. Cost sono nate le prime asso-
ciazioni dei tartufai. mentre la locale Comunita 
montana & stata tra le prime 'ondatrici dell 'Asso-
ciazlone nazionale CI H i del Tartulo. Ma sono an-
cora molti i mollsani che Ignorano I'eaislenza del 
tartulo. Per questo si cerca di recuperare terreno: 
a San Pretro AvelJana la Comunita montana ha or-
gamzzato, nelle scorse settimane, un corso dl cu-
cina, per occ-nvertire- al tartufo una trenllna dl r i -
storatori e un convegno che ha permesso di i l lu-
strare tutti i segreti del tartufo. compresi gli svilup-
pidellatarlul lcorhjra. 

Passi timid i in una direzione chiara; parti re dal-
Jetipicrta local! per nlanclare I'unica risorsapossi-
bile, per il turismo. in una zona Incontaminata e 

plena di lasclno. Provare per credere: basta ar-
rampicarsl su uno sperone roccioso e scotgere da 
un lata le vette cristalline deila Malella, dall'altro 
rAdriatico. In mezzo paesaggi costellati da una 
vegetazione rarlssima. La scommessa 6 pensare 
a un aumenlodi visitalori, d! conclliare con la sal-
vaguardla OelCambiente. i l viclno Abruzzo, che ha 
avutounacrescltaveloce macaotica, vantaeaem-
pi da non ripetere. Alio 9teseo modo. la grande 
quantita di tartufi dell'Alto Molise non e certo Ine-
sauribile: salvaguardare il dellcato ambienle, re-
golare la raccolla. quests sono le nuove parole 
d'ordine dope aecoli d i Isolamento e occasion! 
perdule. 

Basta visilare il santuario sannillco e i'attlguo 
teatro di Pielrabbondanle: rlcordano una c lv i l l i 
annientata dai romani, che non e ma I risorta. Se-
cotl dl Isolamento. complicl le Inaccessiblli monla-
goe. hanno tolto ogni speranza dl svlluppo. Non 
sono stati sufliclenti i trallurl, oppure la attivita ar-
tigianali<Ad Agnonesl fondono cempane da seco-
M) ad allmentare I'economia. Nienle di diverso da 
quanto avvenuto nel reslo deila regione. E cosl 
7D0mlla sono I molisan! che altualmente vivono e 
lavorano all'estero, menlre solo 300mila sono r i -
maatl in "patriae. Per questi ultlmi non rimane che 
scegllere: aopravvivere, basandosi sul lerziario e 
qualche clientela, oppure Inventarsi un fuluro che 
valorizzi tradlziom. paesaggi e, nalufalmente. II 
tartufo. Le recenti elezleni amministrative, che 
hanno premiato a sorpresa lo schieramenlo di 
centro-sinlstra, sembrano dimostrare una voglla 
di rlscatto. 
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Turismo per la terza eta 
• Flno a non molw tempo fa il turismo degll anzlanl era consi-
derato di terza calegorla. Serviva agli albergalori per rlempire i 
vuoll dl bassa stagione. Era organlzzato prevalentemente da 
Provincie, Comuni, Usl che inviavano, indlfMrenlemente, a m6 d< 
pacchi postali. al mare o in montagna un certo numero di perso­
ns anziane che, spesso, tornavano alle loro c a n stressati, per 
nulla content! di una vacanza snonlma, non avendo potuto usu-
Irulre d ' un supportscullurale e dl servizi adeguatl. 

In auesh ult lmi anni la siluazlone e cambiata. Quantilatlva-
mente e qualitallvamente. Ovanlilativamente perch*, prolungan-
dosl la vita degll individui. si e In presenza di una consisteme 
massa dl penone anziane libers dalla costrlzlone del lavoro e 
quindl disponibili a ulil lzzare il loro tempo libero per viaggl e va­
canze. Oggi, in Europa occidenlale eslstone 100 mllionl di ultra-
sesaanlenni che diventeranno ISO nel 2020. d i cui 32 saranno u l -
traottantenni. Si pensl. poi, che gll anzlanl nel '90, ultima datodi -
aponiblle, hanno etfsttualo l4£mll ionidi l rasfenmenUaH' interno 
dei loro paesi e 41 millonl di spostamenti all 'estero. Essi rappre-
sentano circa il 20% del mercatuturistico. 

Oualitativamenie perche I'anziano non e piu. come vorrebbe-
ro farlo apparir* certl stereotipl o certo cateijorle Interpretative. 
I'lndivlduo oondiztonato dai suo stato fislco, preoccupalo essen-
zlalmente deila sua salute. Al conlrarlo I'anziano appare sempre 
piu come individuo attlvo. aggiornato, un potenzlale turisla d i e 
apparliene a tutte le categorie social I e professional!, cl ienle 
possiblle d i lutl i I t lpi d i albergo. non amante deila improvvisazio-
ne e desideroso di conoscere lufti i dettagli del suo viaggio e del-
la sua vacanza. 

L'anziano vive il tempo libero come tempo di vita, come occa­
sions per nuove esperienze, e anche per rlcienerarsi f isicamen-
te. 

II turismo. quindl, rjeve reslare. odlventare, un mezzo di svl­
luppo deila persona, ' nun periodo deila sua esislenza in cui vle-
ne a irovarsi llberato dalle costririonl del lavoro. 

Di fronle a quests realta, che va continuamente evotvendosl, 
parlare dl turismo socialea propositodl anziani appare come un 
mods vecchio e inadeguato per splegare I nuovl blsognl deila so­
ciety di massa. anche nel campo del tempo libero e del turismo. 
per questo si deve. quindl. riflutare 1'espressione "turismo socia­
l s - per parlare sempre piu dl -soclalita del tunsmo». 

Tulto eld significa cambiare la filosofia deila olferta. Ad un 
mercato deila domanda sempre pi i i f rammentato e personalizza-
lo ed in contlnua mutazione deve corrispondere una capaclta di 
offertadlprodott idiversif icatie sempre agglomati . 

In una Indagine dell 'AD AC, I'automobile club tedesco, del 
1992 sono delineate alcuoe carafteristiche del <nuovo- presente 
nel mondo deila domanda turiatica. nuovochecoinvolgei tnchei l 
lurlsla anziano. In sinlesl I' ADAC evidenzia che II turista ha: 

- capacita di adeguarsi a tempi piu lunghi che non viene vis-
suto come uno spreco di tempo libero, ma come occaslone per 
ats imi laremegl io lepart icolar i tadel luogo; 

- desiderio dl un turismo di - lusso- Inteso non come massl-
madlspbnibi l i tadi rlsorse, ma come rjcerca deila qual iUdel l 'ha-
bitat; 

- una cullura e una formazlone acolasHca superiors che lo 
porta a geslire il proprio tempo libero In modo piu attivo e aulo-
nomo: 

- pid esperienza per cui e difficile che sla - raggirato- con 
mesaaggl pubblicitarl; 

- interesse alia Informazione completa e "personalizzata-
sulla locality da vis i tareesul lastrut tura ncetflva (inqulnamento, 
salubrlta. inqulnamento acusdeo. aspetti estetici, ecc) . 

Di quests situazione gll operator i turlstici debbono toner con-
to, ad essa debbono adeguarsi per -catturare- una letta di mer-
catoche, come si dice va, rappresenta circa II20% del tolale. 

£ necessarlo speciallzzare il prodotto turistico per la terza 
eta avendone una visions globale e stabilendo torme adeguate 
di commercializzazlone. I servizi devono essere descrilW con 
precisione, i prezzi Indicatf nella loro trasparenza. Molto rlchie-
sd sono i servizi per il tempo libero. per le attivita sportive e so­
cial). 

Di qui la necessity per gli alberghi e per le locallta turistiche. 
di attrezzarsi con Implant! terma'i. saune. piscine climatizzate, 
giardini , percorsi salute, parchl glochi, centrl biotonici, ecc , ecc. 

Se gll operatorl turlstici Italian!, pubbllci e prlvall, compren-
deranno quesla nuova s i tuazioneeadessasiavvic inerannocon 
mental ita adeguata da ran no un notevole contributo al rilancio 
del turismo Italiano e. tra I'allro, risolveranno in gran parte un 
suo annoso problems- quelle del prolungamento deila stagione. 
E ci6 in considerazione che, per gl l anziani, la propensione a 
muovers i * per I mesi di aprlle. maggio, eenembre.ottobre. 
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ISLANDA: TERRA DEL GHIACCIO 
CUCINA Dl STREGHE 

• -Forriace del diavolc>-. Hicucina 
delle stregiie-. 

Cosi gll Islandcs Hanno (amiiiar-
mente soprannominato il loro bas­
se. come se ^Terra del ghiacciO" 
(queslo il Blgnllicaio leiteialedi Ice-
landlnonbaslassegiaarendereli-
dea di terrllori non propric ospila-
Hssimi. Cifl nonostanie e uno Ira i 
pae^i piu curiosi ed alrascinanli dr 
un'Europa che si -allunga>- Imo a I 
Polo, ed il Tringve'lir ne e il lestimo-
nepitj vivo 

E lulta In queslo vaslo altlpiano di 
origine vulcanica. !a memona stori-
ca degli Islandesl. Parco fJajionale 
dai 1928. si estende lungo la casta 
settentrionale di uno dei lagtii piu 
grandi ed imparianil del lerriiono 
•slandese: il Thmgvallan. ha un'e-
sten^ione di piu di 64 chiiomelri 
quadraii e una massima prolondita 
dl circa 115 main. E una delle zona 
piu Inieressanti dai punto di visia 
geologico. naiursii^tico s cullurale 
Dl poto t, mulalo Inlatli laspettodi 
quesla ..planura delle assamblee-. 
cno dai 930 accoise. per la prima 
volia. I'Allhmg. i'assembtea ;«gi«la-
ii va deila Hepubblica Libers d'Is lan­
ds 

Un poderoao siSlema rnontuoso. 
con le cime dell'^rmannslel e d^Ho 
Skadbreidur. si erge a nord domi-
nandc I'alTopiano. stieho ad e&t e 
ad OVBB! dalle gole di Hrafnagia e 
Alamannagia. nalo da prolonde len-
dilurc sulla pielra lavica. dell'Ala 
raannagia (delta ••gofa di I mil gll no­
un ni - porchft a I suo inleino acco-
glieva i raduni del popolo isiande-
sel. Si ponsa che sia proprio una 
spina emsrsa deila dorsala di R e l ­
iance. che segna il confine Ira Euro-
pa e America. La grandiosity di 
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quesia Irangia roccmsa e sollrjli 
neatfldaJfO'tiralosft, un'imprjnenle 
cascala lormaia ctal fiume Onarii 
che con un s^ilodi o'lreveniiitie^i. 
precipita nella vairaia sonostame. 
lendendoia ncca e l^conda f ceiio 
unospeliacclocrie lascia sen; a iia-
lo una walanga rumorosa e spu-
mgggiarile.cheplacalasualunairi-
irangefldosi guile aponde lacusin e. 
nprerxteriilo \a pacalezza e il rifles-
30 crfSlaJhno del Irume Sog. ne luo-
nesce aprendosi in piccali bracci n-
nguL lino a nunire r> suo corse* Cfn 

iHvifa ed inaieme sclvolare nell'O-
ceano H paesaggio e mcanievo^ 
ad inusiirile, ollrendc* alia visU un 
conlinuo, ma piacevole, contraslo 
dicolo". suoni e profii^i tlvardedi 
una nalura ngoglio^a, fanlraciie 
LJei cosiorii di basairo, la vivacilS 
delle pestose acq ue del 'ago, Ja sa-
lubnia delle numercsa sorgenll ler-
malinDieiniuHoilpaese 

Ma cp'tamente degna di maggio-
ie aiienzione e ia ssoria di quesii 
lunghi che non a casa sono enrrah 
nel niilo arnccliendos' dr leggenda 

Esira l lo da . -Ao io lu r ismo Europa '93-. 
Ttitte Je pubbJjcazioni Aci sono acquets b i ' 
h presso gh Automobi le Club e le loro de l ' 
gazioni o Irarmie versamenio su cfc post. 
25374000 intestate AciiaHa - Roma, sen ;a 
aggravio d i spese per I l la l ia Soci Aci 
s tonto 20%. Per ul lenort informazioni Aci 
- u t f . i r formazioni eGar tog ra l i a - Via Mar-
sala, 8 - 00185 Roma - tel. (06) 49982344 -
ia * (06)49982517. 

Su queslo alhpiann roccioso aveva-
no luogo tulte \e manileaiaaiom di 
teraltere pubtlico i rUi civili. reij-
gioei, Tesecaziovie tit condanne, le 
>esie popolarl er soprallutlo, F'ema-
nazione, la diflusicfne o Tabrogazio-
nedileg^i SinoafuttoilXiXsecolo, 
quesii lurtghiseivironoqulndidaijt-
Ijci comunaii, da irib-unai-i e munrci-
prn. Traces dei -bulir^ (gli antichi 
caparini che ospilavano git abitanlf 
durante le intermrnabll' assemblee) 
e di qualche costruziona in pieira 
(che ospiiava, protabi^menie, i nri 
reFigiosi), ripnangono 3 leshrnonia-
re le mialenose preserize che per 
secoli hanno aniinaio nntera pianu-
ra. Lungo lOxara si rjconoscono i 
slii presso i quail vemvano* ad una-
mme g,udi£i0 popofare, punih i de­
li tlf piu eiferati la DrekhingerhyleT, 
dove venivano annegaie le moglib 
assassme dei propri manEi o dei ft-
glr; la Hoggs'okkseyri (colUna deila 
lorca) e la Galgafeiettar, per assas-
sini e ladri, la Brennug)^. iinimen-
3a pua sulla quale ardevano, vive 
le donne condannaie come streghe 
dai tribunals inquisitors popolare. 

L/unica cosEruzione Che dai 1860 
resiste agh arfacchi deJ lempo e la 
ThmgvallakrrH|a \a sempJicissima 
chiesa d> cuito cr^aiJano, costruita 
inieramenie in regno ed alle cm 
spalier su una piccoia ailura erbo-
sa, si erge un mausoleo che ospila 
lespogliedi iliustti Ehi&ii islandesl. 

L immensa valtata del Thing non 
€ dunque per gli Islandesi solo un 
impareggtabile palrimonio naturati-
sfico, ma anche iisimbolo deila cre-
sciia sociale e poiriica di un popolo 
Che fia saputo nconoscere la sovm-
riNia ed Inaieme la benevolen^a del­
ta natura, quando I'uomo fepacilica-
ntente parte di essa. 

Citt^te^are 
HOTEL CLUB 

INSICILU 
25 ANNI 

DI PROFESSIONALITA, SERIETA 
OSPITALITA E TURISMO 

Tantt cl hanno scelto! Pochi ci hanno dimentlcatol Tanti sono rltornati! 
II Club Vacanze direttamerrte sul mare e dotato di ottlme strutture ncettl­
ve e sportive: 
- 800 camere con terrazze orientate al mare, immerse in un parco rigo-

glioso di 27 ettari con una tipica vegetazione mediterranea; 
- 5 ristoranti con cucina internazionale e siciliana; 
- 6 campi da tennis gratuiti e 5 a patjamento; 
- 2 piscine di cui una olimpkmica, piu una baby pool; 
- minigolf, maneggio, calcetto, centrosub, volley basket, bocce; 
- i famosi Toboggan", gli acquascivoli collegati da tre piscine che arriva-

no direttamente al mare. Spiaggia privata con ristorante tipico; 
- Baby e Young club; 
- animazione sportiva, piano bar, musica dai vivo, spettacoli serali, disco-
teca, happening nottumi. 

II Centro Congress): incentive, convegni, meeting intemazionali, con 
sale da 20 a 450 posti. 
La Toboggan Club Viaggi: la nostra agenzia di viaggi vi organizza 
splendid! tours deila Sicilia e escursioni in partenza dai nostro albergo. 
- Programmi di soggiorno con voli aerei in partenza dalle principal! citta 

italiane a prezzi scontati. 
- Settimane e offerte speciali per tennisti, cicloturisti, giovani, fiori d'a-

rancio, famiglie e bambini e per agenti di viaggio. _ ^ 
SCOPRI LA SICILIA CON GLI 
OCCHI Dl CITTA DEL MARE 
Permlormazionilet. 091/8687555, 

Ss. u3km3Qti00-Te«amilPatermo) m ASSCSSODtTOXL WRSttO 
DEILA CONUtHCAlKWC 

eOBTKtSPOKTI 


