COOPERABONE. A Genova l'assemblea di Coop Italia
per illustrare il bilancio '94

In primo piano

le esigenze

dei consumatori

Oggi a Genova si tiene la quarantanovesima assem-
blea di Coop Italia e la quindicasima assemblea di

Goop ltalia non alimentari. || presidente Vincenzo

Tassinari iliustrera i risultati delle cooperative asso-
ciate. Vendite per oltre 11.260 miliardi, un volume di
acquisti per oltrre 7.000 mitiardi @ quasi tre milioni di
soci sono it risultato del '94. La parlecipazione ai pro-
geatl pilota Ecr e it Programma di logistica integrata.

w Sitisna oggi nol Centrocon-
gressi expo di Ganovaia qua-
rantanovesima asgeniblea di
Coop Halia & la quindicesima
aszemblea di Coop ltatia non
alimantarl, le centrali d'acqui-
sin delle oltre 300 cooperative
di consumatori ialiane. Ul presi-
denie Vintenzo Tassinart Wu-
girerd i brillanti risuitat! delle
cooperative associate. Lo ven-
dite generali del complessivo
sistama coop ned 1984 gono sia-
to otire 11.260 miliardi {con un
incremento gi 5.4% sul 1993); la
suparficie di vendite opgi, con
oltre 1,186 ‘punii di vendita, 21
iparmarcati-e 28 discount apertl
nei primi mesi del 1985, & oltre
750.000 metrl quadrati, | soci
S0n0 oftre 2.800.000, I numero
sugh octupail & aumemato di
guattrocgntotrentaqualire  uni-
ta, arrivindo cosl a quasl iren-
taduamlla addetti; il prestilo so-
ciaje tgoca quota semmila B

cenio millardl, onln un sumriE

ges;luni A

sorgi. it volume o ag
tatl da Coop ltalia & staterolal-
tre 6.700 miliardi nel settore ali-
matitara e circa 500 miliardi
nell'extyalimentars che confer-
mano Coop italla come prima
centrale d'acquisto per volumi
traltati In Halta. in riferimento
all'sndamento dei prezzi Tassi-
nari evigenzierd che 'aumento
del listini d'acquisio, a marzo
era ai 4%: a fine giugno sark
ted 5%; e atime, per e richie-
st In corso, sono fali da deter-
minare un tasao gt aumento su-
periore a quelle rideterminato
dal governo. 3li aumenti sonoe
in parte glustificati daj forii rin-
car) sy materie prime dovute ai
peggloramenti vatutari: carta
(60%); ptastica (olteg (| 100%),
acotato ¢ legno (50%); rame o
alluminio  {60%): zuwcthero
(13%:); ed altri prodotti diretta-
mants dipendanti dagli anda-
menli valutari.

Ma alouni aumenti potrebbe-
ro gagere tosi a recuperars ve-
logementie | pesanti cali di red-
ditivita deli'industria del 1984. I
consumaitore oggi, dice Tassi-
nari, ha scoperto una «inedia e
crescente  discrezionalita  di
scelta, & pil eclettico, pib prog-
matico e pil consapevole a
-soddisfare fa sua autonomia
negli acqguisti». Molla cautela
dunque au presunte rigrese, fa-
cill, chg non ¢i sono. Nor & pen-
sabile che fenomeni struttural
quatl ia stagnazione det consu-
mi (aumentata detto 0,1% nel
1994) che conlinuera nei prosai-
mi due anni, la presstone degli

hard diacount, che tanto aveva
inciso per un riposiziohamento
globale dei protdotti di marta,
vengano dimanticati di colpo.
Tastinari avverte che a fronte
dl aumenti dalle indusirie che
non fossero giustificatt ci sard
una forte azione di contrasto da
parte delia Coop quale prima
catena distributiva italiana; la
spirale dell'inftazions & un peri-
coto contra il quale tutti dovreb-

berc lottare e fare la loro parte, -
In riterimento ajle politiche di |

prazzo  Tassinari  polemizza
aperiaments con Gentromarca
{ Fassociazione delle industrle
di marca) per le pubbliche di-
chiarazioni di sostegno legisla-
tivo &d anche giudizigrio coniro
i distributori che pratichino po-
litiche di prezzo troppo basso.
«E paradossale - dice Tassina-

—che nonostante le risoluzio-
ni deli'aniirust e tutle le sen-
tentenzs uscite flno ad ora, si
it Paria o

si, anzichs controllars e.colpire
aumentl non giustificatic. Nel
corso dell'assemblea verranno
presentatl | programimi di svi-
luppo nella qualild dei prodotti
@ annunciato il lancio di impor-
tanti progetti sulta "qualita”,
sugli imballaggl e sui prodotti a
marchio per la maggiore quali-
ficaziona dali'oftarta del consy-
matore. Nel 1997 garanno pre-
sonti neghl scaftali della rete di
vandita Coop, aliri 170 prodotti
Coop nell'alimentarg ¢ oltre
500 nel nuovo settore dei non
alirventari, dove Coop terchera
di antrace con (a propria digtin.
tivith. Cid, considerando § setto-
ri carni ed ortofrufta, porta al-
I'obieftiva di arrivare a quota
2000 miliardi di vendite di pro-
dotti a marchio proprio. Rispet-
toagll attuali 1600 miliardi {pari
al 15% delle vendite totali)
Coop afriverabbe ad una quota
vicina al 18% , ben supariore a
quelia della stima Nielsen del
10% nel 2000 delle catens di-
stributive italiane. Grande im-
porianza viens dais alla vicera-
ca di una maggiore efficienza
da offrire al consumalore. Du-
rame I'assembles verrd annun-
cita la panscipazione di Coop
al 5 progeti pilota di grande in-
teresse di Ecr Mtatia {istiluto che
associa 70 industrie leaders e
13 catene distributive). In soste-
gno & quasti pragefti con obist-
tivi di recupero di efficienza e di
costi Mofto ambiziost e impe-
gnativi, verra  anhuncialo il

“Programma di logistica inte-
grata coop™ che unitamente ad
altri 11 Progett nazionali porte-
ri al rilancio ed al rafiorzamen:
to dell'intery sistema Coop. In
conclugions verrd illusirato il
woluma dei rapporti con 1) seito-
re agroindusiriate cooperative:
el 1984 & stato di oltre 805 mi-
liardi, consistente, ma con un
vistogso cale del 5,6% sull'anno
pracedente.

Scola formula verde
& i detersive per
{npntrice che ha pit

Hspetto per la natu-
ra, donn coloré bril-
lanti, bitnco splen-
dente ed un pulito

sicuro.

scala

o tomgie it d

Scale cortn
igienicn, 2 veli
a dopprio stra-
to la nuova
tecnologit

che dit pitc
morbidessu

© resistens.

Seala carla Senlu piatk
cncina, 2 veli a fiquido, con la
doppio strato forza sgrassante
{a pHore tecnn- imone con-
login che da centrote.

piis resistenza

Pintti splendenti
¢ ngrorbensea.

fino allgiene.

Srale sapone Scale morbida,
marsiglio una . 1" swmmorbiden-
radivione Mw te rhe dona
ceriehiana wmarlidesse
che rontinua e profimo o
nel tewmjso. wito i bueata,

Annupziata spa & In ben nota asienda
che proviuce e distribuisce i prodotti Scala,
La scelta oculota delle materie prime, §
Fautomnzione dei reparti produttivi e e
continua ricerca della qualita, hanne
permesso of consumatore di beneficiare

di pradotii di alio qualité ad un presze
cantenula.

“Qualité Scala pin valore al tee denare™
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