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PREZZI E CONSUMI. Si spende meno, con pill oculatezza. E la «firma» non tira piti

1l Censis: I'italiano

si sente piu povero ;
E l'inflazione «ruba»

quasi tre milioni a ogni famlgha

I cittadini del Belpaese si sentono pid poveri, dice il Cen-
sis, e cotreggono il tiro dei consumi, Secondo un‘indagi-
ne, rispetto al "% calano gli italiani che confidano in un
aumento dei loro redditi; si spende meno, con pid ocula-
tezza, vincono gli hard-discount. Per I'Unione consumato-
1i Vinflazione al 6% costerebbe 2.800.000 a famiglia, Cofie.
rati: il governo faccia la sua parte, sarebbe pericoloso sot-
tovalutare la crescita dei prezzis,

m ROMA_Gli italiani s sentono pid
che it lope
reddlto crescera nel breve periode
& hanna imparalo (speriamao) a
consumnare meglio. Questa & Tin-
terpretazione del Censis, contenu-
ta in una ricerca presentath ier da
Giuseppe De Rita, segratario gene
rale della Fondazione Censise pre
sidente det Cnel. Secondo l‘mdag
Ite, condoita nella prima setimana
dj giugno, rispetto aldH94 si sonc
quast dimezzati gii italiani che si di-
chiaravano «oltimisth rispetto al-
'andamento dei loro redditi ned-
l'anne successivo (passati dai 40,7
al 29.8 per cento del campione in-
tervislalo), Cresce invece il nume-
1o dei pessimisli, aumentati dat
29,7 al 44,6 per cento. E secondo
un cakcolp (per tant versi opinabi-
te) deli'Unione Nazioniak: Consu-
mator, linflazione che come al tas-
50 del 6 per cento costerd alla «fa-
mighia media» Ilaltana 2.800.000
1'anmo, ) ) Wy

W oltth c'é passimismo . .

1l graclo di pessimismo ha diver-
s gradaziont seconde Vistato
guidato da De Rita Ji futuro pii ne-
o si vede pelie grandi citd, mendre
fuort dai grandi centri urbani te
prospettive appatona il tosee. €
questa pemlone de! future spin-
ge Je lamiglie #aliane a modifiche

rilevantt nelle loro scelte di consu-

ma; gli anni "} allinsegna
deuo sprace e degli stalus symbol,
dice (senza sorprendercl. a dire il
vero) l'indagine, il decennic degli
anni %0 vede consumi pit sequili-
brati» & mirati a una pin elevats
qualita della vita. Per scegliere i si
ficla sempre di mena della pubbli-
cita, della marca 0 gel commey-
ciante di fiducia, e ci si orienla agli
acquisti cercando 1 cosa pil con-
veniente  tra  diversi  negozi
(41,8%), fidandosi delle proprie
valylaziont {364) o ascoltando il
consiglio degli amici (33.1). La
marca & omai considerata dal
47 8% degli intervislati come indice
di un prodotio sicuramente pid ca-
r, mentre si fida ancora delia fis
ma soko it 13% del campione. i
consumatort hanne inollre impa-
wilo la pratica delsarbitraggios,
cipg comparano le diverse offerte
per poi comprare &l prezzo mini-
mo. Meno soldi. mene spieco, pin
attienione ai uophi del eimsumo;
I il 93 ed il "%, secorwlo i datj
Censis, git hard discoan (frequen-
tati per la maggior parte da uomini
con un Woin & sdio supetiore)
sone passali da 150 a 1 369 unita; &
cresciute anche il numero di gran-

di magazzini, supermencali ed

ipermercait; paraticlimente, tende
4 diminuire il numero dei piccoli
negozi (esclusi quelli non-ajimen-

Ia recente fiammata dell'inkia-
zione, almene in parte, sta contri-
buendo al relative smpoverimen-
to» del popolo italiano. Secondo
un cakolo dell'Unione Nazional
Consumator, a una lamiglia me-
dia la crestita doi prezzi al consu-
mo al ritmo delio 5,8% annuo co-
steva rispetto al 1594 2800000 lire
in pi¢, per effetio dell'aumente di
prezzi, lasse e lariffe. Non & chiara
come si amivi a questa ciira smedia
anfuas per una tamigiia -mediax,
sopraitutio tenendo conto che gli
aument di tasse ¢ tarffe devono
ancora essere decisi e quantificat.
Fatio sta che Yassociztione coplie
l'occasione per invitare produttori
e distibutori di beni di consumo a
promuovere per |3 seconda meta
delanpe uno scono generdibza.
10 del 10% per ammortizzare l'effel-
to negativo-dell'inflazione.

Ma a parte la fantaeconomia, il
penicolo (il rlevante & quello di
una signilicativa ergsione det pote-
te d'acquisto delie retribuzioni. |
contratti pubblici e quelli privati 50-
no stadi siglati depettarde. (almena
in teoria...) i lassi d'inflazione pro-
gramimata; & ult'ogdi lo scarxy vi-
spetio a quelia realé nei biennic si
agaira intbomo aj quattto punti. e }
sindacati confedesali minacciano
di scendere sul senfiero di guetta
in visla dei imi rinnovi con-
trattuali. !l leader della Cgjl Sergio
Cofterati invita il govemo a fare la
sua parte per salvare ia traballante
politica dei redditi. «E preoccupan-
te —ha delto iesi - la soltovalutazio-
e dei pericoli che la ripresa del-
I'inflazione pud far comvere a que-
SIG paeses

Lo richlesto def sindacatt

La Cgil {ma le slesse richieste le
ha lormulate anche iert il numero
uno Cisl Sergio D'Antoni) chiede
che all'Osservatorio Prezzi costitui-
to presso il ministero dell Indugina
siano dati poteri di castigare ¢on
apposite sanzioni fiscali le imprese
che aurmentann alize Misura i ko
listini prezzi; che le 1ariffe e | jwezzi
sotto controllo pubblici siano tenu-
1i sotle sorvegliznza; che nella Fi-
Tanziana "9 51 eviti W vicorso ad
aurnenti dell'va. nfine. le risorse
per i rinnovi der contraltt pubblici
vanie purtualmente accantonate.
“TuntD questo — sololines Colierati
- ¢ scnitto nellaccordo di uglio
W3,

De Rita
aPessimisti

in forte crescita
Futuro pilt nero
nelle grandi cittar

Franchetiuccifvaster Phoky

Santo Versace

m MILAND. «Se prim
con gli occhi, he col
cervellos, Cosi, In ‘h:_emun i com-
potaments Sanlo Versace spiega
dali del rapporto Censis, Mente fi-
nanziara della casa di moda che
porta il nome del fratello Gianni, it
manager legge € chiosa ta ricerca
di De Rita, condividendone akuni
passt e puntuatizzandone altr, Di
fime acchito, i dati che snocciala
‘uomo markefing sembranc -
compatitih con Yiaha pia pcweru
che snobba gli Status Symbot. Se
nel '92 limpresa Giaoni Versace
I fatturato 1,020 miliardi, nel ‘4
l'indokto & salito a 1.075 miliard:. E
mentte nelle proiezioni del primi 5
mes del '95 figura una crescita k-
teriore del 15%, sulla piazza ialia-
na alla quale st riferisce il rapporto
Censis, i usiness delio stilista 5 2
impennalo del 19%.
Ma allora, sighor Versace, dove

4 $i cCOmpeava
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Sono ¢l «iper- a tirare ia volata

Prossus senza imterruzion! I'sspansione delie venilite sl
deltagiio nella mediae gramiv distribuzions. in febbraio
indice lutat & cranchute del 4.4 per conht depatto sl
cemispondante seee del ‘4. 51 tratia dal decime deultabe
positivo consecutive, Ned prind] dus mes) dell'anne

l'incroments & ancova phi

Tomando af dutn of lbbealy I'tetat sagnala che Uaurveitts &
stato dal 4,7% neifa grande distribuziens « del 2,1% nalls
teadia distribuziens. Pl in dettaglio, sl esstva una

900, +

12,3%),

{+ B A%) e alimentari {+ §.0%). Lo vandite il e

mentre s regisira un calo

pae L mabili ad siredesents (1,2 %} Mel sattore delia
wande distiiyezions I'sumento tendenziale nel prinil due
mesl del ‘95 risuitn pad & + 5,9 percento per gl

Parla Sanfo Versace. «La griffe? Ogg;@gamnzm di-qualitds. ..,

«Adesso si compra col cervello»

Santo Versace commenta il rapporto Censis. Hl manager:
+Siamo in un mercato pin colto, dove si sceglie col cervel-
lo anziché comprare con gli occhir. Gl status symbol?
Funzionano ancora, spurché abbiano i contenuti di quali-
th e creativita che simboleggiano, Mentre negli anni 80 tut-
to era troppo firmatos. Al nuovo mercato pit colto, Versa-
ce offre stile libero e seconde linee ricercate anche nel
prezzo, «Dopo I'espansione lisica, si gioca sulla maturitas.

GAHAMLUIOA LO VETRO

sta la verita? NelVaffresco gl;
deliitalia mista di

d'oro del'im-
prasaversace?
Noi italiani siamo solo divenlati
pi maturi nelle logiche dei con-
sumi. Prima si comprava col cuore
€ con gl occhi, An‘?esso si sceglie
col cervello. Dopo g anni della
Conoscanza in cui ¢ era un desi-
derio quasia ansiosn, tipico del
necfita, di provare ¢ consumare,
siamo passati all'epoca della sa-
pienza ip cui si pondera ogni scel-
ta con meno islinto e maggior ra-
ziocinio. Basta guardare i com-
portamento della gente al vistc-
vante: una volia sh ordinavanc an
lipasto primo, secondo, contorho
e dolce. ORI una pietanza e un
viatto di verdura sone phi che suf-
icienti, perché bisogna slamare
solo 1o stomaco e secondo 1z logi-
cadella salute

Quindl, conviene col rapporto

Cansls che 2 gente snobbi
Status Symbol? e

Su questo punto dissento anche
% & OPPOTUnY & e distin-
guo. Lo Slatus Symbol funziona
ancora molto bene ma solo qua
ndo & lale, cice, se conliene effet-
tivamente tutti | valori che rappre-
senla, nel caso delia moda: creati-
Vit e qualith massime. Non a ca-
$0, senza [ar nomi nel mie settore
ma cilando esempi analoghi di al-
m cempanti, Carier @ Mercedes
vannd benissimo. Fatte queste
Premesse, Capisco cOmungue un
cena disincate del mercato nei
canfronti degli Status Symbol, per-
ché pegli Anni 80 qualsiasi cosa
diventava Slatus e tutlo vendva fir-
tmato. Nel lempo, attraverso quel.
la conoscenza di cui sopra. la
gente ha imparato a scegliere ¢
selezionare,

 problema & che in guesta sede-

zone - soemlub ) 0;:* la
m oorca ls cosd plil conve-
hlents ¢ conslfern la
0 mmdmmom
uesto Fenso sia va ¥ i
dot alimenteri negh ?\emp'&.o
scount. Ma quando entta in gioco
la questione del gusto, | parametsi
cambiano. Fa testo l'estremo per
cui bep pochi indossano un abito
che non piace loro, anche se glie-
lo regalanc.
Peri ol pud trovare un simi Ver-
Soadstaons. Sl pormogRo,
olive che del
.Mma non della qualitd che per
r a punio & aliestala dalla firma. E
in 1al senso oggi ha significa-
to {a griffe: come centificato di ga-
ranzia delta qualita. Delto quesio,
non softovalutiamo il problema
dei prezzi, tant’é che la nostra of-
ferta abbraccia Wosversalmente i
mercato: dal jeans all’alta moda,
attraverso la lineee givvani Versus
€ Istante, Ii ko, sempre allinge-
gna della massima qualitd, Perch
questo oggi & |'elemento vincente,
n tal senso, ha de
e S e
cif
Pi che in flessione, divei che il
cullo deltimmagine & autogestito.
Negli Anni "8 12 grande abbuffata
di moda ha comportato anche
un'ondala di informazione e co-
municazione sullargomento, Ma
se rwello scorse decennio abbiamo
fatto le medie inferior € superior,

adesso siamo  all'universitd dei
consumi di stile, Non ¢i sono piit
I'ohblige della frequenza e T'ap-
pello quotidianc, fucr di metalo-
ra, la tendenza imposta stagionat-
mente & W dicied del ovealre,
Ognuno & stilista di se stesso: si
autogestisce, per I nto, Jone
delle conoscenze sedimentate in
passato, alle scuole inferiori degli
Anni 80

E questo non v spaventa?
At contratio, & una sfida che ha la-
sciato sul campoe qualcunc ma si-
curamente ba innalawn i livell
prolessionali del settore,

Resta & protdema dol pessini-

0.,
In tempi di espansione si ¢ pin o-
timisti e si spende anche guel che
si pensa di guadagnare. Per con-
fro, in un momenta come il NOSIED
di recessione si risparmia puve 1|
soldo che si potrebbe spendere.
anche una questione psncolugu:a
certo. Ma in quesia psicologia ci
vedo solo la positivita delta rifles.
sione che ha ridimensionato gli
eccessi deghi ani 80

Come vede a questo punto N fu-

turo deXimprasa Varsace in te-

tazione &l noovi mercati?
Pid mraturo, per 1 mo. Le-
spansione fisica degli Anni 80
non credo si possa ripetere, Del
resto & natuyale: succede cos) an-
che per | ragazzi. Dopo una certa
etd smeltono di crescere fisica-
menle, diverando adulti, grazie
all'esperienza e al la cultura.

CON 30.000 LIRE
FIAT VI GARANTISCE
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30.000 LIRE, 20 CONTROLLI.

Avete scelto la vostra vacanza? Bene, allora non
vi resta che garantirvi la sicurezza di un viaggio
senza imprevisti. Come? Semplice: con Fiat
Check-up. Gon sole 30.000 lire potrete far
escguire 20 controlli sulla vostra Fiat. L'auto ha

bisogno di interventi?

Se decidete di farli

eseguire, il check-up non vi costera nulia.
Superato il check-up, riceverete 1a Card che vi
dara diritto & sei mesi di Burop Assistance in
wteta Europa, al 15% di sconto sul prezzo di
listino della lines aceessort Fiat, ¢ ad unat lacting
in pin d'olio Selenia in omaggio per un cambio
olio da cffettuare entro il 30 settembre 1995,

FINO AL 30-9.95 PRESSO LE CONCESSIONARIS,
SUCCURSAL! E OFFICINE AUTORIZZATR
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