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TELEMATICA. Uno studio per capire come viene sfruttata commercialmente: in Italia Internet e un affare «a meta» 

esuidominii Indagin 
al di sopra 
di ogni sospetto 
Sono piu university o piu aziende, in Italia, ad aver chie-
sto un dominio Internet? £ I'istituzione accademica a 
far la parte del leone, ma il settore commerciale avanza 
speditamente recuperando terreno. Nel frattempo gli 
utenti italiani fanno le spese di una strana situazione, 
quella per cui dall'ltalia e molto piu facile raggiungere 
un sito americano che uno italiano. Come rnai? Grazie 
alia mancanza di link. 

• ROMA. Internet vk'ne sottopo-
sta ciciicamente e da piu parti nel 
mondo ad autopsie mirate. Mirate 
a stabillre chi la usa, come, quan-
do e perche, mirate ad individuare 
gli inserzionisti, le aziende. Desti-
nate a radiogralare II fenomeno 
nella sua tum'ultuosa crescita, que­
ue indaglni harino molti punti di 
partenza e possono seguire diversi 
criterl metodologici. Unodei possi-
blli |iercorsi e quello che si inerpi-
ca per i sentiri dei «dominii» (vedi 
seheda accanto). .Recentemente ., 
nofislatodi(fu90,>attfaversolai™-^.;ijuBsta sceita e state operala nel 

~ tentative di rispettare la distinzione sta telematica -By the Wlre», uno 
organizzato da Audlpress Comuni-
cations Svcs e da I.net spa: I'ltalian 
Domain Survey e un tentativo di 
monitoraggio - non solo quantitati­
ve - dell'ovoluzione della connetti­
vita Internet nel nastro paese. II 
che signifies capirc, attraverso i do-
minii assegnati dal Garr (domini di 
secondo e terzo livello dopo il «top 
level domain', nazionale «.it») in 
qual misura in Italia viene sfruttata 
commercialmente la Rete (sono 
state escluse quelle organizzazioni 
che hanno deciso, per motivi «per-
sonali» di richicdere un dominio 
transnazionule). «ln pratica-dico-
no gli organiziatori - utilizzando 
I'elenco ufficlale del domi.ii regi-
stratl presso la warning authority" 
Italiana, e stato operato un tentati­
vo di segmentazione per verificare 
in quale misura I domini transna-
zionali .com, .edu, .gov, .org, not 
e .mil sarebbero rappresentatl al-
I'lntemo del top lovol domain Jt>. 
Un primo dato: nel nostra paese A 
aurora predoininante la presenza 
di organizzazioni di natura acca­
demica, nonostante sia in crescita 
vorticosa la richiesta di assegnazio-
ni commerciali. 

Nella tabella a fianco sono stati 
messi in rapport! I risultati ottenuti 

Allarme virus 
SI ehlama -Concept.. t II nuovo 
virus che ita apavantando gli 
uUHziatorl dalla rata talamatlca. E 
a lanclara I'allarma atavolta non a 
ana dalla rMata epeclallzzate, ma 
II -Computer IneMant Advtaory 
Capability, una leztone dal 
dlpartlmanto Uta eha al oeeupa 
dall'anargla. II nuovo vtrua al 
Introduce nai pe attiavarao re-
mall. A datta dagll eepertl * 
Suttoeto raalitanta (>alonda> con 

clllt*«Mlcro»oftWord6.) 
anmcha ee alia Una (a pocM dannl. 
Ban piu aario, Inaomma, reata II 
problema del vmie >hot., quello ai 
In grado dl mandara In tilt 
I1 hardware. 

Consuml on line 
Nuovo conaumo, la rMata della 
Coop, decHcata al aoel a al non 
aoel, ora a aneha au Internet. 
AirinrHrluo: 
http://www.ouverture.tt/conaum 
o/conaumo.html 
al potranno coal leggere tutte le 
Inchleate, gli artteolT, I eommentl dl 
Tito Corteae, Giorgio NebMa, Don 
Clottl, PatrlzVo Rovaral. E al potra 
vedere la vlgnatta dl Bobo. Ai phi, 
nella pagbia Web, el eara la 
poaalblIRa dl kivlare lettere e 
auggarlmentl. Per chl volaaaa 
metterel In eontatto, via e-mail, 
eon la rMata I'lndlrtzzo a: 
neonaumo'.ii ouverture.lt 

trova in un certo senso in una posi-
zione di neutrality rispetto ai net­
work di Interbusiriess e di Unisour-
ce "Considerate la mancanza di 
link locali tra le reti Ihterbusiness, 
Unisource e Sprint, e abbastanza 
facile intuire perche mai per gli 
utenti italiani risulli a volte piu age-
vole raggiungere un sito statuniten-, 
se che non uno ubicato geografi-
camentedietro l'angolo»! 

Aneora un dato: le aziende che 
stanno gia approfittando del nuo­
vo mercato teiematico sono per il 
74% di servizi, per il 11% manifattu-
riere e il resto diviso in categoric 
con una presenza piuttpsto bassa. 
Anche in questo caso piO dei due 
tcrzi delle aziende assegnatarie di 
un dominio si trovano nel Nord Ita­
lia, . • • • ' • • 
Che cosa vuol dire tutto cid? A, leg­
gere tra i numeri e le percentuali si 
capita che Internet (la WWW) e 
ancora un «affare a meta» nel no­
stra paese. Non c'e molto da gua-
dagnare perche la Rete e a livello 

re ad 6nti ed istituti legati. al Consi- fmj!»on.a(e' MfW"*? n e l m°n<!° 
Mo' Nazionale .delle rtjcercheVi»^*rNloire.#W*|iunrentato,i'' 
"- ' •• • • ;t,ramarzo,e,citfoprel995,'dell00%,-

in Itaiia e aumehtata del 120%. Co­
me dire: speriamo che non sia solo 

dall'indagine italiana su 1789 do­
mini presi in considerazione regi-
strati piesso il Garr, con quelli di 
un'indagine svolta nel luglio scorso 
sui domini registrati presso lnter-
NIC, ovvero il consorzio che negli 
Usa fornisce tutte le informazioni 
sulla rete. «E bene prccisare - scri-
vono daH'Audipress - che nella 
quasi totalila' i 214 domini .gov da 
noi individuati al di sotto del top 

.It sono da ricondur-
5[X, 

* l 

csistente nella geraichia inlema-
zionale tra le attivita accademiche 
e quelle legate alia ricerca: una di­
stinzione che negli Stati Uniti ha 
una ragione di essere molto preci-
sa, essendo le universita per buona 
parte private". Sommando i 170 
domini universitari ai 214 domini 
govemativi, che, come detto, sono 
almeno per il 90% riconducibili al 
Cnr ed ai suoi numerosi istituti, si 
ottiene una percentuale pari al 22%. 
del totalc. Sorprende la quantita di 
fornitori di connettivita Internet: ne 
sono stati cohtati esattamente 31,5. 
E dove sono collocati? Dopo il pre-
vedibile primato della Lombardia, 
che conta 74 fornitori di accesso, la 
seconda regione per nurnero di 
provider e la 1 oscana (33) che su-
pera di un'incollatura it Piemonte 
(30). Seguono nell'ordine Veneto, 
Uzio ed Emilia Romagna. 

Per quanto riguarda la connetti­
vita, I'ltalia c un paese diviso in tie. 
Infatti ogni singolo fomitore, ha a 
sua volta un (ornitore pnmario. At-
tualmente Interbusiness ed Uni: 
source si dividono il mercato equa-
mente fomendo laccesso al 90% 
delle societa. Terzo e Video on Li­
ne che, utilizzando per la connetti­
vita intemazionalc la rete Sprint, si 

commerciale. 
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Un'opara d| Mario Sasso, olio au eybacrome 

Azienda o universita? 
Riconosci la sigla 
• Che cosa & il dominio e a che cosa serve? Avrete certamente notato 
come un ihdirizzo (o la Uri di un sito web) sia comppsto da piO parti. So­
no i diversi «rami» di un sistema checonsente di organizzare ed ordinate i 
nomi da assegnare agli host per evitare il caos.nella^crescente domanda 
di registrazione dei homi. In sostanza: chi vuole avere un modpn su Inter­
net (un'aziertda, un'istituzipne, un fomitore di servizi.ficc), si deve regi-
strare e acquisire un dominio. II dominio (o meglio il sistema dei nomi 
dominio) e uiia sorta di tfagione sociale». Sono singole parole, per jo piO 
abbreviate, che segnalano il grado di «importanza» nella geraichia dei 
«nodi». II sistema si legge da destra a sinistra. In Italia,,;lt rappresenta il 
top-level domain nazionale. Se prima di .it leggiamp, ad esempid, unlto 
sappiarrio autdmaticamente che il dominio di secohdo livello si trbva 
presso rUniversita di Torino; se invece leggiamo clneca sappiamo che si 
troya presso il Consorzio Interuniversitario (Italia) Nord Est per il Caleolo 
automatico. Non sempre il top level e indicato dalla lettere che individua-
no lo Stato (tipo it-ltalia, uk-Grah Bretagna, Pr-Francia, Ph-Filippine...). 
Noterete spessissimo altre siglc clle specificano il tipo di host e la sua 

DOMINI 
COM 
EDU 
ORG 
NET 
GOV 
MIL 

GARR 
991 
170 
84 

315 
214 

1 

% 
55 
10 , 
'':g.-.-
18 
12 

. — - , • 

INTERNIC 
55:679 
8:873 
5767 
4,310 
1;582 

741 

% 
72 
12 
7 
6 
2 
1 

«qualifica». Qui di seguito le piu diffuse a livello transnazionale (sono 
quelle americane): . 

.com ̂  societa o istituzione commerciale (es.fleethouse.com rete del­
la rivista Fleet House); -Odu - istituzioni educative (tutte le universita); 
.gov - tutte le istituzioni governative; .mil - tutte le istituzioni militari; .net 
- fornitori di connettivita e gateways per la rete; .org-organizzazioni pri« 
vate (es. greenpeace.org). In Italia lentre preposto alia regolamentazid 
ne di internet e il 6arr (Gmppo per 1'Armonizzaziqne delle reti di ricer­
ca) con sede a Pisa. II Gan e il punto di riferimento del «top level domaih» 
per i'ltalia (per tutti quei sistem| che usano la sigla finale .It) 

II colosso americano delle comunicazioni ha deciso di puntaresulla telematica, gettando nello sconforto i provider 

AT&T si presenta in rete cosi: «Internet gratis» 
• CHICAGO. La parola «gratis» e 
tra quelle che, come si dice, riesco-
no a farsi sentire anche nel pittore-
sco frastuono di un mercatino di 
paese. Ma se ha pronunciarla e un 
Babbo Natale chiamato AT&T- e 
se oggetto della gratuita e quello 
clie tutti gli esperti d'alta finanza 
chiamano una «corsa airoro» - gli 
eb-'tti d'un tale magico richiamo 
hanno buone possibility di supera-
re i piu alti livelli della scala Mercal-
li. E proprio questo e, in effetti, quel 
che e accaduto martedl scorso, al-
lorche il piu gigantesco tra i giganti 
della telefonia Usa s'e improwisa-
mente presentanto tra le bancarel-
ie del mercato telcmatico-cyber-
spazialc e ha cominciato a gridare 
a squarciagola: "Internet per tutti, 
Internet senza pagare». Con 1'owio 
risultato d'estasiare la potenziale 
clientela e di spaventare a morte 
I'csterefatta concorrenza. 

Quel che, fuor di metafora, la 
AT&T ha annunciate) meno d'una 
seitiinana fa e questo: la sua deci-
sione, calzali stivali d'acciaio, d'en-
trare con entrambi i piedi nell'«af-
fare Internet", olfrendo alia sua 

Una parte della notizia e nell'offerta: accesso gratis ad In­
ternet per cinque ore al mese. Vend dollari per ehi vuole 
invece un accesso illimitato. L'altra parte delta notizia e 
invece legato a chi faTdfferta: l'AT&T. La piu grande e la 
piu antica compagnia americana di comunicazione «a 
lunga distanza», dopo alcuni tentativi andati male di en-
trare nel settore dei servizi on line, ha deciso di gettarsi a 
capofitto in Internet. Lasciando nello sconcerto i provider. 

DALN0STROINVIATO 

MASSIMO CAVALLINI 

un'occhiata alle cifre. L'AT&T, af-
ferma il »chi e?» della Corporated 
America, e la piu grande ed antica 
tra le compagnie dedite alle comu­
nicazioni di lunga distanza, ed il 
suo immenso regno abbraccia ben 
80 milioni di sudditi, 20 dei quali, si 
dice, gia possiedono un pc. 

Domanda: quanti degli attuali 
15 milioni di «intemettisti» america-
ni verranno attratti da quella che 
molti hanno definito «un'offerta 
che non si puo rifiutare»? Difficile 
rispondere. Presumibilmente mol-

clientela un accesso in retegratuito 
fino a cinque ore al mese, o paga-
bile con un assai basso forfeit di 
meno di 20 dollari mensili nel caso 
questo accesso voglia essere illimi­
tato. 

Una bomba. E non solo per I'al-
legro e vistosissimo lampeggiare, 
nelle vetrine della AT&T, della irre-
sitibile parola di cui sopra. Poiche 
quel che dawero conta, in questo 
caso, epermoltiaspettiassai pit! il 
peso dell'oflerente che la natura 
dell'offerta. E per capirlo basta 

ti, per la disperazione di quanti 
(soprattutto i piccoli providers) 
non sono in grado di reggere 1'or-
mai inevitabile guerra dei prezzi; e 
per la gioia d'una clientela che ve-
dra una drastica riduziprte dei costi 
di collegamento. Molti,'anche se', 
pifl d'un esperto va in queste ore 
rammentando come, in materia di 
Internet i record della AT&T ap-
paiano tutt'altro che esemplari. 
L'acquisizione «sinergica» della 
NCR (una fabbrica di PC), vecchia 
solo d'un anno, si e recentemente 
risolta in un disastro. E sorte non 
migliore hanno avuto - con Perso-
naLirik ed Interchange"- le incur-
sioni del colosso nel mondo dei 
servizi online. 

Ma nonostante le inevitabili in-
cognite, su un punto tutti sembra-
no d'accordo: l'arrivo deH'artiglie-
ria pesante e comunque destinato 
ad aprire una fase nuova nella bat-
taglia per la conquista del.cyber-
spazio. Owero: a far compiere un 
decisivo passo innazi alia frasfor-
mazione del computer in un elet-
trodomestico non dissimile dal to-

stapane o dal frigorifero. Tutti >in ti­
nea" ed in linea sempre. Attraverso 
le linee telefoniche o, piO probabil-
mente, il cavo della televisione. 

Fantasie? Forse. Ma lantasie, in 
ogni caso, che gia sono oggetto di 
jnvestimenti da; capogirrj. Proprio 
ieri la Microsoft ha annunciate un 
piano di investirnenti - prevalente-
mente,nelle tecnologie dedicate 
all'lntemet - per 2,5 miliardi di dol­
lari. PiO di quanto abbia speso in 
tutti i suoi primi 20 anni di vita. E, 
nelle scorse settimane, tarito la Sun ' 
Microsystem, quanto la Oracle4' 
hanno presentato la prima versio-
ne di quello che va sotto it home di 
computer da 500 dol|ari». Non si 
tratta, per ora, che di «scatolette 
nere» dall'assai limitato uso. Ma 
molti pensano che proprio questa 
sia una sorta di «porta universale* 
verso il Mondo uglobalmente con-
nesson del nostra ormai prossimo 
futuro. Insomma: "internet gratis, 
internet per tuttk Difficile dire se si 
tratti d'un sogno o d'un incubo. Ma 
certo e che non si tratta, soltanto. 
del grido d'un ciarlatano. 

Tutto il basket 
in un dischetto 

aa Per chi ama il basket e una ve­
ra e propria bibbia Parliamo di 
Complete Nba Basketball (Pc, 
120 000 lire) un Cd prodotto dalla 
Microsoft che non pud mancare 
nella Cd-teca degli appassionati 
dello sport di Magic Johnson; Ci 
sono i profili completidi oltre 1.000 
giocaton con tanto di foto. Ci sono 
le informazioni sullesquadre, con i 
quintetti di sempre, i record, perfi-
no la disposizione delle tribune. 
C'e un archivio storico-statistico 
spaventoso, con tutti i dati in grado 
di soddistare anche le curiosita piu 
insulse C'e un'interfaccia di navi-
gazionc sernplicissima. E inline, 
una sezione di ftito'acon J.-000 do-j 
mande' ' :";'"". "' '"•>' • '-.'-^ 

Lidea potenzialmente era otti-
ma, ma la realizzazione ha tradito 
le aspettative. Parliamo di Pompei 
Virtual Tour (Pc, De Agostini Multi­
media, 99 000 lire), un Cd riyolto a 
studenti e non appassionati diar-
cheologia L dbiettivo era quello di 
organizzare una vera e propria visi-
ta virtuale della citta sepolta dall'e-
ruzione del Vesuvio, con la ppssi-
bilita di passeggiare in liberta rive-
dendo la stnjtturaoriginaria.il pro­
blem,! e che il «molore» del pro-
gramma non va: e lentissimo nel 
passare da un'opzione all?altra, co-
stnngendo ad attese esasperanti. 

Tanti sognano di mollare tutto e 
rnettersi a girare il mondo alia Ven­
tura con pochi soldi in tascae sen­
za destmazioni prefissate. Questa 
aspirazione e stata tramutata in un 
simpatico gioco per Cd dalla Bmg: 
Backpacker (Pe e Mac, 90.000 li­
re). L'idea e assai carina: si arriva 
ih una citta, si cerca un albergo e 
ptvi tin lavoro perraccogliere il da-
riaronecessario a riprendere il giro 
iritdmo al mondo. Per trovare una 
stanza e rimpinguare il portafoglio, 
bisqgna rispondere a domande 
che vertono sul paese in cui ci si 
trova BcKApapterpOfrebberappre-
sentare un ottlmo strumento per 
apprendere divertendosi la storia e 
la geografia, ma purtroppo non e 
oer tutti: il gioco per ora e in ingle-
se. 77»sW«7ns;Vfoc/(Pc,139.()00 li­
re) e un titolo destinato a restare a 
lungo nei dischi fissi. fi un warga-
me, ma i meno esperti non si spa-
ventino. Qui si rivive assai di piu 
latmosfera delle vecchiebattaglie 
di soldatim di quando eravamo 
piccoli, in un contestc gmtico ac-
cattivante e con Un supporto«ono-
ro scintillante sia negli effetti che 
nei sessanta minuti circa di musica 
contenuta nel Cd. L'obiettivo e cer-
care di imporsiin una sortadi Risi-
ko tecnologicd alia riconquista di 
40 statiin cui si £ diviso un mondo 
dopo il collasso di tutti i computer 
iCausato da un virus. Si trattera di 
flombattere duramente, senza per-
dere d'occhio i fattori'di produzio-
ne che consentono alle nostre 
truppe di aumentare di nurnero e 
di essere ben equipaggiate. E inli­
ne, concludiamo con ClipArt (Pc, 
Peruzzo, 34.900 lire). Si tratta di un 
Cd reperibile in edicola e nei nego-
zi che raccoglie circa 4.000 imma-
gini grafiche libere da diritti. Que­
ste immagini possono essere riela-
borate e modificate e inserite nei 
piO comuni programmi di scrittura. 

[Roberto Glovannlnl] 

http://www.ouverture.tt/conaum
http://ouverture.lt
http://es.fleethouse.com
http://greenpeace.org
http://stnjtturaoriginaria.il

