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LA SFIDA
DELL'ULIVO

ROMA, A llestlta in PDChl glomx
gira gia a pieni giri la macchina or-
ganizzativa € -di supporto- della
campagha élettorale’ - dell’Ulivo,
che iéri:ha:avuto il suo primo atto
ufficiale con la presentazione del
simbolo edei primi messaggi.

Al volante della struttura, che ha

il suo-quartier generale iella cen-

tralissima Piazza Sant! Apostoli, Ro-
mano-Prodi e Walter Veltroni han-
no valuto Roberto Morrione, un g
{ornatista da 33 anni in. Rai, gia di-
réttore dai Televideo e da motti me-
st tenuto in paicheggio dall'attuale
vertice diviale Mazzini,

Pochi mexzi -

Cosl, Morione ha deciso di se-
guire lgsue woct di dentron; ha pre-
so Ul congruo periodo delle sue
molte ferle arretrate e'si-¢ buttato
ben valentieri in questa sfidas, Che
tale & per molti motivi, non ultimo

¢ _schiera ti collaboratori e volontari

e si affacceridano tra fotocopia-
ci e telefoni. Le cartelline distri-

sponsabxle del
dell’Uhvo Parel-

tralegxa comunicativa:

 *0 10

Spot: s ne farahno. solo sutle ty lo-
cali, il resto.sara affidato a. poster,
cartelloni e al contatto diretto coni i
cittadini, !

Prodi elefica ifi breve.i teml sui
quah puntera lacampagnadelcen-

non un programm eletiorale, ma
cinqueannidilavoro govemauvon
« sondaggi - racconta poi Veltro-
ni- diconoche'Ulivo haampi mar-
gini di successon. E:convinto che
mlghoreranno ancora grazie.allo
sule tranqullloi il Ulivo. " Veltroni

e o
chi», Veltroni passa agli esempl .Sul
fisco: «Abblamo chiesto. I'elimina-

zione di una serie di imposte,‘ab-

biamo: detto cose comprerisibitis;

sulla sciola ¢proponiamo Lobbligo

a 16-anni € poi 2 18,un computel

ad ogni_alunng, l'insegnamento?.

delle lingue-e delle tecniologier; sul
serviziomilitare, «l passagg!o alser-

vizio eivile, €:il progréssivo: supera-

mento della levay, Su queste gran-
=d

ripagna

n¢ defiagogia né sollecntaz:om di
tipo popuistan.

Velironi:illustra le tappe: pnnm-
pali-del tour de force elettorale; la
Convenzione nazionale de 23 e 24
marzo a Milano, una serie diinizia-
tlve tematiche nazionali ( la prima

S

Professionisti della comunicazione e volontari per la cam-
pagna-eletiorale dell'Ulivo. Alla testa della macchina orga-
nizativa della coalizione democratica c’é Roberto Morrio-
ne, in{erie dalla Rai, che ha gettato anima e corpo in que-
sta «sfidar. Un «osservatorio permamente» sui mass media
perottenere una «nformazione cometta e completa». Ema-

nuele Pirella & il «wreativor rielaborera in chiave comunica-

tiva i messaggi politici dell’Ulivo.

WALTER DONDI

quello della-sproporzione dei mez-
2i (non solo finanziarl) di cui I'Uli-
vo puo. disporre -rispetto al Polo.
Morrione appare comunque molto
soddisfatto di questi primi giorni di
lavoro, della «collaborazione asso-
lnta» che si & instaurata nella squa-
drachesiéformata,

«C'a stata una buona saldatura -
cihadetto - nonostante lacomples-

sita del lavoro e l'essere noi al cen-
tro di un crocevia di tante forze di-
versen,

La siruttura diretta da Monione
deve infatti fare riferimento ai due
leader dell'Ulivo, Prodi e Veltroni
con i relativi staff, alle segretetie dei
partiti e dei movimenti che parteci-
pano alla coalizione.e ai Comitati
Prodi.

n: balle ne:promesse, -

il 24 pomeriggio, quando tutti i lea-
der deli'Ulivo saranrio in Lombar-
dia). 16 ¢isara ina giomata delle
donne, le quali -dicé Anpa Serafini
- colgono meglio di alirila hecessita
chela coalizi ne. sia: «qualcosa di

istituz
ripele la posiziong:delt ‘Ulivo, Non
sono terreno di conqulsza di.una
maggioranza,-Fra noi. convivono
due jindicazioni; il ‘cosiddetto ‘mo-
dello Saitori:¢- quello del govemo
del premier. Una volta assicurato
un goveimo. all'ltalia, 1 nproporremo
I'apertura-diunafase costituente e
vedremo, quale ipotesi otterraicon-
sensi maggiori», Una domanda per
Prodi @ sui tassi d'intéresse. it Pro-

condizioni ‘economiche per abbm—
. sarli e stabilizzare la.monetay. Ma
P'attenzione - & ‘conceritrata. sutla
prossma decisione del leader del-

di iimandé\;la, 'rEstta al'pomerig-

gio: «Lo fard se la scelta viene vista
come positiva dall'iniera coalizio-
nién. Veltroni-liquida cost Faiitino-
mia Prodi-Dini: «Non-siamo a una
hit parade. Prodi & unuomo dicen-
trosinistra. E stato scelto e confer-
mato come leader.Si chiude cosi.
Partono le note deil'inno dell*Ulivo,
la «Canzone popolarer di vano
Fossati, mentre Veltroni-la butta in
scaramanzia: «Anche Cliritori e Go-
re nel ‘92 fecero-la-campagna gi-
rando gli Usa su due pullman. Evin-
sero le elezioni». QVR

Tenere i collegamenti con tutti &
un compito quindi tuttaltrd che
semplice, Morrione si mostra co-
munque fiducioso nelle «grandi po-
tenziality» dell' organizzazione,
Che é stata suddivisa in-quattro set-
tori di lavoro. Al primo, che si occu-
pa dell'iniziativa pil specificata-
mente politica, sowrintende Giulio
Santagata, un modenese che hagia
organizzato il giro d'ltalia in pul-
Iman del Professore.

La guida della macchina

Alla guida della macchina orga-
nizzativa elettorale c'e Maurizio
Chiocchetti, a quella amministrati-
va Guido Alborghetti coadiuvato
dal tesoriere della coalizione, Gian-
niSimula.

Ma indubbiamente il cuore del-
l'attivita & rappresentato dal settore
della comunicazione, dove si con-
centra almeno la meta delle circa

;- PlinioLepri/Ap
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Oblettivo
scuola
fino
a18annl

deboli Igiwinlegludulﬂusdﬂdal
roduttivo, ristrutturazione.

anonlmhdunandaeoﬁerhdl
lavoro; faciiitazioni alle imprese che
favoriscanio leassunzionl.

L'Ulivo propone una <seriariforma
fiscale». Lariforma prévedeuna
ridmcdelhlcghhzloneﬁnoaun
decimodiqueliaodiema, e
Pabolizioiie diuna seviediimposte.
Sul 10% deilavoratori atonomi,
Prodihaprecisato che
&Mg‘;zﬂulnwldmum

5a per chi gid aveva una copertura
previdenziales, -

120 persone (gran parte volontari)
che lavorano gi& da adesso negli uf-
fici di Santi Apostoli.

L'Ulivo si awale di Emanuele Pi-
rella per rielaborare e «radurre» i
messaggi politici della coalizione. Il
quale & convinto che 'immagine &
molto importante, ma stavolta so-
no pit importanti i contenuti, pitt
“"cosa” viene detto di “come” viene
dettos. E tuttavia la sproporzione
dei mezzi di comunicazione & tale

che richiede una attenta vigilanza
su quanio faranno gli awersari sia
sulle reti Fininvest che in quelle Rai
allafaccia della par condicio.

<l nostro biettivo _ splega Mor-
rione _ & ottenere una informazio-
ne corretta e completa durante tut-
ta la campagna eletiorales. Alla te-
sta del settore informazione c'¢
Paolo Fedeli. Coordinera tre squa-
dre: una operativa, che fara da sup-
porto ai candidati e alle organizza-

s

riqualificare i pusonahdegll uflki
giudiziari; snellive

accelerare la glustizia civile, I.dlh
allacriminaiita organizzata e
garanzia ditranquilliti per i cittadini.

zioni; la seconda si occupera di ra-
dio,tv e giomnali,effettuando un mo-
nitoraggio sistematico di tutti i mass
media.

Pochi spot

Vi lavoreranno, tra gli altri, stu-
diost dell'universita di Roma e del
Dams di Bologna. L'obbiettivo &
non solo quello di analizzare le tra-
smissioni e di denunciare le even-
tuali violazioni delle norme, ma an-
che di sviluppare «azioni positive»
produrre materiali e iniziative poli-
tiche.

E gli spot? Pochi, pochissimi, v
isto che Fininvest non li trasmettera
e ci sono pochi giomi di tempo. {1
primo dovrebbe vedersi da junedi
su Tine e Vm e su alcune tv locali.
Infine P'ufficio stampa, che fara rife-
rimento in particolare ai portavoce
di Prodi (Silvio Sircana) e Veltroni
(Marco Sappino).
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