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1ASFIDA 
DELL'ULIVO 

• MUn 

'••VOTOCHIUNISCE 

Obletttvo 
scuola 
flno 
a 18 anni 

Sia Prodi sia Vettroni hanno messo al 
primo puntoddla campagna 
elettorale il tenia ddlascuoiaedelle 
risorse umane. «AbMama ckiesto • ha 
esempliflcato Vettroni • 
rinnatunwntodeirobMigo 
scolastlco prima a sedid e poi a 
diciotto anni, un computer per ogni 
studente, I'insegnamentodeKe 
tecnologie e ddle lingue. 

II lavoro 
per tuttl 
etutela 
deldeboll 

ProdleVettronLdurantelaconferenzastampaditeri PlimoLepn/Ap 

OccupazkHieprimoproblema. 
Interventiperaiutarelefascepiu 
deboiUgtovaniegliadurBuscltidal 
processo produttivo,ristrutturazione 
ddsussidiedegliammortizzatori 
social), cresctta della fomuzKme 
prohssionaleperlaciiitare 
I'incontrotradomaiKlaeoffeiladl 
lavoro, fadlKazioni alle Imprest die 
1avoriscano le assunzioni. 

Due pullman per paHare all! 
Imposte 

II viaggio di Prodi e Veltroni: «Un voto che unisce» 
Prodi e Veltroni presentano, insieme ad Emanuele Pirella, 
la campagna dell'Ulivo, U> slogan sara: «L'Ulivo. II voto che 
unisce*. L'jnno e «Una canzone popolare» di Ivano Fossati. 
] due leader gireranno ('Italia dal Nord al Sud su due pul-
lrnanr(fNien|e toni da'48 - dice Veltroni -, noi pensiamo al 
futurcw.11 centrosinistra puhtaja sul programma, e su tre 
parole d'ordine: sicurezza, speranza e cambiamento Spot 
sulfeftv locali, ', „'t .'<n v I 

• ROMA Berlusconi dice, «Sara 
una campagna elettorale come nel 
'48, e io faccio De Gasperl* Walter 
Veltroni nsponde- «Non vogliamo 
uno scontro anni '40, ideologico e 
grottesco, Noi ci occupiamo del fu-
turornon del passato», E questo H 
tono che Ikentroslnlstra tentera di 
Imprttnere alia sua marcia verso le 
urne, Qli slogan dicono: «L'Ulivo II 
voto the uniscen, >Un'ltalla forte e 
serena*, «Un'ltalia seria e -pulitan, 
((lln'ltalia giovane e slcura» Sara, 
sostiene Prodi, la campagna «piu 
Importante dal dopoguerra>, si gio-
chera »eon regale molto complica­
te, con uno strapotere del mass-
media e una par condicio che tutto 
imbriglla* Nonostante queste in-
certeaze, e nonostante la destra gia 
mostri la laccia feroce, i due leader 
dell'Ulivo pUntano sulla forza del 
programma, incardinato su tre pa-
rpte' «5icu,tezza, speranza e cam-
biamento», 

Prodi e Veltroni si presentano ai 
giomallstl alle undid e trenta, nei 
salonl di piazza dei Santi apostoli 
che sono II quartler generate del 
centrosinistra Mazzi di mimose al­

le signore per I'otto marzo, una 
schlera di collaborator! e volontan 
cite si affaccendano tra fotocnpia-
tnci e telefoni Le cartellme distn-
buite a tuttl raccontano la prima 
settimana del viaggio elettorale del­
l'Ulivo; lunedi partiranno due pul-
Iman, uno verso il nord (con Vel­
troni) e uno verso il sud (Prodi) II 
Professore andrSi in Campania - m-
contrera fra gli altn Don Riboldi -
poi in Puglia. II numero due tocca 
l'Umbria, va in Toscana, poi a Mila-
no e in Lombardia Continueranno 
cosi, scambiandosi aree geografi-
che e collegi, (acendo staffetta si n-
congiungeranno il 18 apnle a Ro­
ma, in piazza del Popolo 

Ltdonne dell'Ulivo 
Al tavolo della presidenza siedo-

no anche Emanuele Pirella che ha 
impostato la campagna pubblicita-
na, Roberto Momone (il responsa-
bileperlacomunicazione) eAnna 
Serafini, che e la responsabile del 
Forum delle donne dell'Ulivo Pirel­
la spiega che la decisione Fminvest 
di non trasmettere spot ha cambia-
to il tipo di strategia comunicativa 

spot se ne faranno solo sulle tv lo­
cali, il resto sara affidato a poster, 
cartelloni e al contatto diretto con i 
cittadini 

Prodi elenca in breve i temi sui 
quail puntera la campagna del cen­
trosinistra, ($cuols\, nsorse.umane, 
fisco, lavoro, glustizia), e spiega 
che alia base del simbolo campeg-
gera la scntta «A|leanza per il gover-
no» «Signiuea che ci prOponiamo 
non un programma elettorale, ma 
cinque anni di lavoro governativo» 

4 sondaggi - racconta poi Veltro­
ni - dicono chel'Ulivo ha ampi mar-
gini di successo» £ convinto che 
miglioreranno ancora grazie alio 
stile tranquillo dell'Ulivo Veltroni 
insiste sulle differenze fra i due 
schieramenti. il centrosinistra che 
vuoie ngovemare il paese e non cor-
rere awenture», la destra che usoffia 
irresponsabllmente su tutti 1 fuo-
chi« Veltroni passaagliesempi Sul 
fisco «Abbiamo chiesto l'elimina-
zione di una sene di imposte, ab-
biamo detto cose comprensibili», 
sulla scuola «proponiamo 1'obbhgo 
a 16 anni e poi a 18, un computer 
ad ogni alunno, I'msegnamento 
delle lingue e delle tecnologie», sul 
servizio militare, nil passaggio al ser-
vizio civile, e il progressive supera-
mento della leva» «Su queste gran-
di idee-forza - dice il numero due 
dell'Ulivo « faremo la campagna 
elettorale Non balle ne promesse, 
ne demagogia ne sollecitaziom d> 
tipopopuhsta» 

Veltroni lllustra le tappe pnnci-
pali del tour de force elettorale la 
Convenzione nazionale del 23 e 24 
marzo a Milano, una sene di inizia-
tive tematiche nazionali (la prima 

il 24 pomeriggio, quando tutti i lea­
der dell'Ulivo saranno in Lombar­
dia) 1116 ci sara una giornata delle 
donne, le quali - dice Anna Serafini 
- colgono meglio di altri la necessita 
che la coalizione sia «qualcosa di 
pid dellasommadelle sue parti». 

Ipullmanel'lrino 

Si passa alle domande. La prima 
6 sulle riforme istituzionali. Veltroni 
npete la posizione dell'Ulivo, «Non 
sono terreno di conquista di una 
maggioranza. Fra noi convivono 
due indicazioni: il cosiddetto mo-
dello Sartori e quello del govemo 
del premier. Una volta assicurato 
un govemo all'Italia, riproporremo 
1'apertura di una fase costituente e 
vedremo quale ipotesi otterra i con-
sensi maggiori». Una domanda per 
Prodi e sui tassi d'interesse: il Pro­
fessore spiega che «ci sono tutte le 
condizioni economiche per abbas-
sarli e stabilizzare la moneta». Ma 
I'attenzione e concentrata sulla 
prossima decisione del leader del­
l'Ulivo entrer& in lizza o no, ne| 
proporzionale, con i Popolari? Pro­
di nmanda la risposta al pomerig­
gio "Lo far6 se la scelta viene vista 
come positiva daH'intera coalizio­
ne" Veltroni liquida cosi l'anlino-
mia Prodi-Dini: «Non siamo a una 
hit parade. Prodi eunuomodi cen­
trosinistra. E s'ato. Scelto e confer-
mato come leader*. Si.chiude cosi. 
Partono le note dell'innodell'Ulivo, 
la "Canzone popolare» di lyano 
Fossati, meritre Veltroni la biitta in 
scaramanzia: «Anche Clinton e Go­
re nel '92 fecero |a campagna gi-
lando gli Usa su due pullman, Evin-
seroleelezioni». QV.R-

Morrione guida la macchina organizzativa dell'lllivo 

Ecco lo staff della sida 
tp, ROMA, Allestita in pbchi giorni, 
gira gia a pieni giri la macchina or­
ganizzativa e di suppbrto della 
campagna elettorale deirUHvo, 
che lerlha avuto il suo pflmo atto 
ufflciale con la presentazione del 
slmboloedai primi messaggi. 

Al volanie della struttufa, che ha 
jl suo quartier: generate hellacen-
Irallssima Piazza Santi Apostoli, Ro-
manoProdi e Walter Veltroni han­
no voluto Roberto Morrione, un g 
iornalista da 33 anni in Rai, gia di-
rettore del Televldeo e da molti nie-
sl tenuto in parcheggio daU'attuale 
vetiice di viale Mazzini. 

Pochl meal 
Cos),: Morrione ha deciso di se-

guire lesue wocl dl dentro»: ha pre-
so un congruo periodo delle sue 
molte ferie arretrate e si e «buttato 
ben volentieri in questa sfida». Che 
tale e per molti molivi, non ultimo 

Professionisti della comunicazione e volontari per la cam­
pagna elettorale dell'Ulivo. Alia testa de|la macchina orga-
nsiaativa della coalizione democratica c'6 Roberto Morrio­
ne, in ferie dalla Rai, che ha gettato anim'a e corpo in que­
sts «sfida». Un «osservatorio permamente» sui mass media 
per ottenere una «jnformazione corretta e completa». Ema­
nuele Pirella e il creativo» rielaborera in chiave comunica­
tiva i messaggi politici dell'Ulivo. 

WALTER 
quello della sproporzione dei mez-
zi (non solo finanziari) di cui I'UIi-
vo pu6. dispone rispetto al Polo. 
Morrione appare comunque mollo 
soddisfalto di questi primi giorni di 
lavoro, della collaborazione asso-
lula» che si e instaurata nella squa-
drachesieformata. 

«C'e stala una buona saldatura -
ci ha detto - nonostante lacomples-

OONOI 
sita del lavoro e 1'essere noi al cen­
tra di un crocevia di tante forze di­
verse*. 

La struttura diretta da Morrione 
deve infatti fare riferimenlo ai due 
leader dell'Ulivo, Prodi e Veltroni 
con i relativi staff, alle segreterie dei 
partlti e dei movimenti che parteci-
pano alia coalizione.e ai Comitati 
Prodi. 

Tenere i collegamenti con tutti e 
un compito quindi tuttaltra che 
semplice. Morrione si mostra co­
munquefiducioso nelle«grandi po-
tenzialita» dell' organizzazione. 
Che 6 stata suddivisa in quattro set-
tori di lavoro. Al primo, che si occu-
pa dell'iniziativa piu specificata-
mente politica, sovrintende Giulio 
Santagata, un modenese che ha gia 
organizzato il giro d'ltalia in pul­
lman del Professore. 

La guida delta macchina 
Alia guida della macchina orga­

nizzativa elettorale c'6 Maurizio 
Chiocchetti, a quella amministrati-
va Guido Alborghetti coadiuvato 
dal tesoriere della coalizione, Gian­
ni Simula. 

Ma indubbiamente il cuore del-
l'attivita 6 rappresentato dal settore 
della comunicazione, dove si con-
centra almeno la meta delle circa 

Viaggio 
PRODI 

L'Ulivo propone una "Serlarrforma 
f1scak».Larifbrmaprtvedeuna 
riduztoneddla leglslaztonefinoa un 
dedmodlqueUaodlenia,e 
I'aboltakNie di una *erie di imposte. 
Sul 10% dei lavoratori autonomi, 
Prodi ha predsato die bisognerebbe 
«togliere gli aspeW in oil dhenta una 
tassa per dii gia aveva una copertura 
previdenziale». 

uv ("# ' - • 

AboHzlone 

MMi 
leva 
obbllgatoria 

Tra le questtonl chetoccano II mondo 
giovanHe, e die indudono una 
poNUca incishia per la scuolaeper 
I'occupaiioiH!, led Veltroni ha 
ricordato die I'Uivochiedeil voto 
perisedicennl almeno neHeekzionl 
amministrativeel'iiKentivazkMiedd 
servnio civile, flno a un progressho 
,,supenmento»delservizlomllttare 
dileva. 

Glustizia 
carta 
procaasl 
rapldl 

La glustizia eunpunto importante 
nd programma ddl'UMvo. Certezza 
ndla ghistliia c la parola d'ordine, 
peroarairtrriabisognaconsentlreal 
magbtrati di lavorare meglio, 
riquallrkare II personaledegN ufrki 
giudlziari, snellire rorganizzazione, 
accelerare la glustizia chile. Lotta 
alia crimlnalKa organlzzata e 
garanzla di tranquilHta per i cittadini. 

120 persone (gran parte volontari) 
che lavorano gi&da adesso negli uf-
ficidi Santi Apostoli. 

L'Ulivo si awale di Emanuele Pi­
rella per rielaborare e «tradurre» i 
messaggi politici della coalizione. II 
quale & convinto che «l'immagine e 
molto importante, ma stavolta so­
no piO important! i contenuti, pifl 
"cosa" viene detto di "come" viene 
detto«. E tutlavia la sproporzione 
dei mezzi di comunicazione 4 tale 

che richiede una attenta vigilanza 
su quanlo faranno gli awersari sia 
suite reti Fininvest che in quelle Rai 
alia faccia della par condicio, 

«II nostra biettivo _ spiega Mor­
rione _ 4 ottenere una informazio-
ne corretta e completa durante tut-
ta la campagna elettorale». Alia te­
sta del settore informazione c'6 
Paolo Fedeli. Ccordinera tre squa-
dre: una operativa, che far& da sup­
porto ai candidati e alle organizza-

zioni; la seconda si occupera di ra-
dio.tv e giornali.effettuando un mo-
nitoraggio sistematico di tutti i mass 
media. 

Pochispot 

Vi lavoreranno, tra gli altri, stu-
diosi dell'universita di Roma e del 
Dams di Bologna. L'obbiettivo e 
non solo quello di analizzare le tra-
smissioni e di denunciare le even-
tuali violazioni delle norme, ma an­
che di sviluppare «azioni positive" e 
produrre material! e iniziative poli-
tiche. 

E gli spot? Pochi, pochissimi, v 
isto che Fininvest non li trasmettere! 
e ci sono pochi giorni di tempo. II 
primo dovrebbe vedersi da lunedi 
su Tmc e Vm e su alcune tv locali. 
Inline I'ufficiostampa, che far&rife-
rimento in particolare ai portavoce 
di Prodi (Silvio Sircana) e Veltroni 
(Marco Sappino), 

http://futurcw.11

