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© L'ex presidente della Repubblica
replica al «dissidente» Buttiglione:
«Fronteggiamo il Polo antiistituzionale»

© Una sponda per Marini nella trattativa
sempre piui tesa e difficile con Prodi
Monaco: «E una logica proporzionalista»

® Prodi intenzionato a non convocare
il coordinamento dell’'Ulivo finché
i Popolari non avranno sciolto le riserve

Cossiga: il centrosinistra ha valore strategico

[1 Ppi plaude: «Il simbolo dell'Ulivo? Decidiamolo con tutta la coalizione»

ROSANNA LAMPUGNANI

ROMA 11 caso Buttiglione, con la
scia di polemiche che sta procu-
rando all’Udr, puo diventare oc-
casione di chiarimento nella
composita famiglia del centro
politico. Infatti, alla dichiarazio-
ne del filosofo a proposito della
funzione tattica dell’alleanza di
governo ha replicato Francesco
Cossiga: 'alleanza di centrosini-
stra non ha valore tattico, volto
a prendere posti e uffici, ma
strategico. «L'intenzione del-
I’Udr e di fronteggiare il caratte-
re non istituzionale del blocco
di centrodestra e puntare a una
normalizzazione del sistema de-
mocratico con la realizzazione
di una vera democrazia compe-
titiva e di una vera alternanza».
E inoltre: «Il centrosinistra che
abbiamo realizzato ¢ di tipo eu-
ropeo, simile a quello che vede
alleati socialisti e popolari di
Belgio, Austria e Lussemburgo.
Con il governo D’Alema abbia-
mo emblematicamente chiuso
la dolorosa vicenda della guerra
fredda interna, dichiarando la
nostra volonta di ricomporre
I'anima unitaria della nazione
italiana. Tattica sarebbe invece
un’alleanza con Berlusconi al fi-
ne di avere seggi, consulenze e
denari». Cossiga fa, dunque, un
passo in avanti verso il Ppi di
Marini, offrendogli una sponda

nella difficile trattativa con Pro-
di. E che ha un obiettivo impor-
tantissimo, ancorché lontano, le
elezioni europee.

La vicenda delle liste sara lun-
ga e tormentata perché fino al
13 giugno, giorno del voto, si
assistera a schermaglie tattiche
di ogni tipo. Per esempio Dario
Franceschini, vicesegretario po-
polare, al termine della riunione
di direzione (incentrata sui temi
del lavoro), prima delle parole
di Cossiga, aveva

detto in proposito: T — S
«Noi popolari non L’EX PRESIDENTE
avremo nessun pro- | A COALIZIONE

blema ad inserire il
simbolo  dell’Ulivo
per le europee. Ma
questa scelta deve
essere valutata al-
I'interno degli orga-
ni decisionali, se-
condo i nostri tem-
pi. Bisogna far con-
vivere questa esi-
genza con quella di

una scelta

come quelle

«Abbiamo realizzato
di tipo europeo

compiute in Belgio,
Rustria e Lussemburgo»

gruppo popolare: «Bisogna capi-
re se l'opinione di Cossiga & del-
I’Udr o se ¢é stata espressa solo in
polemica con Buttiglione. Chie-
diamo a Cossiga di formalizzare
questo punto di vista, perché
grazie all’opinione contraria fu
cacciato il governo Prodi. E biso-
gna intendersi sul termine stra-
tegia, se ¢ stato usato da Cossiga
in un’accezione minimalista in
stato di necessita o se invece ¢ il
riconoscimento delle affinita

far venire 1'Udr nel centrosini-
stra in modo strategico e perma-
nente. E questo problema ri-
guarda tutta la coalizione, nella
consapevolezza che solo con il
sostegno dell’Udr il governo an-
dra avanti». E la risposta ¢ arri-
vata a giro di nota d’agenzia. Ma
a entrambi replica Franco Mo-
naco, braccio destro di Prodi a
largo Brazza, vicepresidente del

ideali tra centro e sinistra. Posti
questi punti chiediamo infine
all’Udr: possiamo andare insie-
me alle elezioni politiche?». Mo-
naco insiste: Cossiga, compor-
tandosi secondo la logica pro-
porzionalista, dimentica che
I'Ulivo ha avuto un mandato
dai cittadini che lo hanno vota-
to. E conclude: «Se la risposta di
Cossiga alla domanda finale e

affermativa, registriamo che
smentisce se stesso e si ¢ politi-
camente convertito».

C’¢ da scommettere che non
mancheranno le repliche, anche
perché Cossiga, da parte sua, fa
questo tipo di distinzione: «Pro-
di dell’Ulivo ha una concezione
teologico-politica che supera la
distinzione tra socialismo e po-
polarismo. E un’idea affascinan-
te e tentatrice che era propria
della teologia storica di Dossetti.
L'Ulivo di Veltroni &
il sapiente uso tatti-
co, e forse anche
strategico, dell’idea
del prodismo per
realizzare un solo
partito che superi
quello postcomuni-
sta dei Ds, in una
concezione della de-
mocrazia di sinistra
che si annette parte
del mondo cattolico
realizzando cosi la
Cosa 2 che non era

riuscita a D’Alema. Se io dovessi
scegliere, per fedelta alla laicita
della politica, sceglierei 1'Ulivo
di Veltroni. E poi c’¢ Marini che
non prende una decisione, dila-
niato tra la teologia di Eusebio
da Cesarea, i cui influssi sono
nel pensiero di Prodi e la teolo-
gia di Agostino, pitl vicina all'U-
livo di Veltroni. Spero che opti
per Agostino e cosi accetti la no-

L’INTERVISTA

Folena: «Costruiamo un partito piu forte
Favorira anche la stabilita delle istituzioni»

ROMA Non ¢ proprio una di quel-
le «cose» che fanno titolo nelle cro-
nache politiche, ma sicuramente ¢
una «notizia» in controtendenza. Si
tratta di questo: i diesse terranno
aperte le sezioni - centinaia di sezio-
ni - per tre giorni. Venerdi, sabato e
domenica prossimi (il 18, 19 e 20).
Un'iniziativa in controtendenza
perché sono molti i segnali che rac-
contano di una nuova campagna
antipartiti. «E invece con questi tre
giorni d'iniziativa, con 'avvio della
campagna di tesseramento, voglia-
mo dare il segno di un partito che
nell'ascolto della societa ritrova le
ragioni della sua esistenza». A parla-
re cosi e Pietro Folena, numero due
di Botteghe Oscure.
Scusi Folena, primaosservazione:
il nuovo gruppo dirigente dei
diesse s’¢ insediato scommetten-
do sulla «reinvenzione» della for-
ma partito. La sua prima mossa
pero é stata'adesione al referen-
dum. E i, fra i referendari, c’é
molta insofferenza verso i parti-
ti. Tuttiipartiti. Comelospiega?
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«Losoanch’io che una parte dei re-
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titiche. Ma e solo una parte. Lanostra
adesione all'iniziativa comunque
non muove da quelle analisi. Noi al
contrario siamo invece convinti che
un assetto stabile delle
istituzioni non potra
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«In qualche modo si, del resto lo
disseancheD’Alemaquando propose
Veltroni alla guida del partito. Perché
¢ inutile nasconderselo: il progetto di
unanuova forza politica della sinistra
non ha fatto molti passi in avanti da-

lacrisidei partiti».

Parla di crisi. E la Terremo
stessa_di qualche  ]e sezioni aperte
annofa? .

«I partiti sono sicura- 18,1920
mente una struttura dicembre
ancora insufficiente. .
Manon siamo di fronte per il
ai problemi della Prima tesseramento

Repubblica. Per capire,

ogginon c’él'invasivita
delle  organizzazioni
partitiche. Oggi i pro-
blemi veri sono legati alla mutevolez-
za dei partiti, alla loro superficialita,
allaloro scarsariconoscibilita. Allalo-
ropochezzaculturale».

Critiche che riguardano anche i

diesse?
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glistatigeneralidiFirenze...».
S’¢ osservato che quei «passi in
avanti» non si sarebbero comun-
que potuti compiere in un parti-
to leaderistico. E cosi, ¢ 1i, nell’as-
settoleaderistico, lastrozzatura?
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«Latendenzaadevidenziarela figu-
radel leader, in qualche modo anche
per il sistema elettorale, credo sia ine-
vitabile. Eattenzione: e un fenomeno
che non giudico negativamente. Per-
chélatendenzaalla “personalizzazio-
ne” comporta anche
l'assunzione di respon-
sabilita individuali. E
questa credo debba esse-
re una delle caratteristi-
che di un moderno par-
titodisinistra»

Sta di fatto che il
progetto della «Cosa
2» non ¢ decollato. E
allora, che fate? Tor-
nate agli strumenti
tradizionali? Le tes-
sere,lesezioni, ecc?

«Sarebbe ingiusto so-
stenere che in questi an-
ninon sisiano cercate formenuovedi
espressione della politica. Sarebbe in-
generoso anche verso me stesso, visto
che quando ero alla federazione gio-
vanile comunista, ormai undici anni
fa, ciprovammo. Cosi comeledonne,

stra proposta e quella sollecitata
dal Ppe di una lista unitaria Ppi-
Udr». Piu prosaicamente Lapo
Pistelli, vicecapogruppo popola-
re, afferma: «Sono contento del-
le affermazioni di Cossiga, in
particolare per i riferimenti alle
realta europee. Aggiungo solo
che se ¢ vero che il 13 giugno si
vota per le europee e per le am-
ministrative bisognera presen-
tarsi con una grande chiarezza:
riaffermando la strategia del

Francesco Cossiga, in alto Marini e sotto Folena

le loro organizzazioni. Anche piti re-
centemente - penso al Pds - s'¢ pensa-
toalle «aree tematiche», a forme nuo-
vedi partecipazione. Main tutto que-
sto s'¢ smarrito il ruolo delle sezio-
ni...».

Che ad essere sinceri non si chia-

manopiiineanchecosi.

«Esatto. Si chiamano unita di base,
una definizione a meta strada fra l'a-
zienda sanitaria elufficio statistico. E
invece crediamo che sia proprio i,
nelle sezioni territoriali, che si dise-
gna il nuovo partito. Nel rapporto
con la gente, con le associazioni. Di
piti: € solo li che si reinventa un parti-
toaperto, plurale, moderno. Un parti-
to che non sia solo un comitato elet-
torale, mariscoprail gusto del proget-
to, della partecipazione. Dove un
iscritto trovi uno spazio per dire la
sua, per contribuire a disegnare I'i-
dentita dellanuova forza politica. Do-
vel'iscrittopossacontare».

Voletereinventarelavostraiden-

tita di partito della sinistra.

Quando lo fanno altri partiti del-

la coalizione sostenete, pero, che

centrosinistra. Se Cossiga ¢ inte-
ressato a questa strategia e fa ve-
nir meno le pregiudiziali antiu-
liviste ci sono i presupposti per
creare un’area che collabori
strutturalmente con la sinistra».
E intanto Prodi fa sapere: di
fronte alla frammentazione non
sosterro alcuna lista; e non con-
vochero il coordinamento del-
I'Ulivo fino a quando Marini
non avra sciolto le riserve sulla
lista.

Marco Ravagli/Ap

si tratta di residui di «proporzio-
nalismo». Che nel vostrolinguag-
gio ha un’accezione ultranegati-
va. In fondo lo stesso obiettivo -
una nuova identita - non potreb-
bero coltivarlo anche altre for-
mazioni’?

«Non € una risposta formale, ma io
rispetto profondamente glialtri parti-
tidella coalizione. Ecredo chenell'in-
teresse di tutti, ciascuno debba tende-
re ad espandersi: a sinistra, al centro,
fraimoderati, fra chisieastenuto. Ma
mi permetta di aggiungere che essen-
donoiil partito piu grande della coali-
zione abbiamo anche qualche re-
sponsabilita in piti. Col nostro modo
d’essere insomma dobbiamo dimo-
strare, nei fatti, che varie culture non
debbono solo poter coesistere. Il no-
stro progetto deve testimoniare che
diverse culture, diverse formazioni
possono dar vita ad una nuova espe-
rienza di aggregazione. E sarebbe un
segnale permolti: fra diversi sipuo co-
struire un partito nuovo. Dividersi in
mille formazioni non servirebbe a
nessuno». S.B.

Boh... ridateci
L'Espresso

ROMA La rubrica ¢ intitolata «Au-
togol». Ingredienti: un po’ di ironia,
qualche fendente menato ai politici
e spesso alla concorrenza, ovvero ai
giornali. Stavolta I’Espresso mena il
suo spadone contro I'Unita. Colpe-
vole di aver espresso un giudizio
sulle parole del presidente Scalfaro,
durante il suo viaggio verso I’Au-
stralia, che non collimano con le di-
chiarazioni rilasciate lo stesso gior-
no dal segretario dei Ds Walter Vel-
troni. Severo il giudizio dell’Unita,
stando all’Espresso, ed entusiastico
quello di Botteghe Oscure. Chi ha
ragione? si chiede il rubrichista.
«Boh. Ridateci il centralismo demo-
cratico».

I problemi son due. Uno di meri-
to: bastava aver letto i giornali per
capire che la schematizzazione del-
VEspresso e shagliata. Fermarsi alla
superficie delle dichiarazioni non é
una gran prova di professionalita.
L’altro é di metodo. Ma come, per
anni I'Unita ha vissuto con l'accusa
infamante di essere il megafono dei
suoi padroni politici e adesso viene
criticata perché non sta nel coro?

Fosse solo un problema di coeren-
za si potrebbe far finta di niente.
Ma nell’Autogol c’e autocompiaci-
mento e ormai sul settimanale I'at-
taccare I'Unita sembra diventato
uno sport. Non sara che I’Espresso
ha da farsi perdonare un eccesso di
zelo verso il suo editore? La rispo-
sta: «Boh. Ridateci I’Espresso».

Bossi-Cossiga-Mastella
E un signor X
per il Quirinale

Da tempo era in programma, alla
fine si e svolto ieri 'incontro tra
Bossi, Cossiga e Mastella, il pri-
mo di altri «nellalogica propria di
ogni reale democrazia rappre-
sentativa». Molti gli argomenti
affrontati e su tanti sono stati re-
gistrati punti in comune. Si é par-
lato della legge elettorale, dello
schieramento di centro in Europa
eanchedelQuirinale.

Nomi di candidati - si affretta-
no a precisare - non ne sono stati
fatti. Ma, visto P'inusuale riserbo
manifestato in proposito daBossi
Ialtro giorno al Costanzo show,
c’é da giurarci che nomi - anzi un
nome da non bruciare - siano cir-
colatia piazzadel Gesil.
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