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Lunedì 28 dicembre 1998 6 LAMONETAUNICA l’Unità

Paddy Moloney Un «ambasciatore» della cultura irlandese
commenta la nuova unità politica europea

«La musica insegna a non avere frontiere»
Il leader dei Chieftains: «Ogni Paese però deve preservare la propria identità»
ALBA SOLARO

ROMA PaddyMoloneyèuntran-
quillo signore di sessant’anni na-
to in un paesino dalleparti diDu-
blino. È piccolo e con una fran-
gettacheglidàun’ariadafolletto,
ancor più quando sale sul palco e
suona il suo «tin whistle», un
flauto piccolo piccolo. Perché
Paddy Moloney è il leader dei
Chieftains, conosciuti in tutto il
mondo come i massimi amba-
sciatori della musica tradizionale
irlandese e della cultura celtica. E
infatti per l’Irlanda, Moloney e i
suoi compagni sono eroi nazio-
nali. Da oltre trent’anni sulle sce-
ne,si sonoguadagnati il rispettoe
la collaborazione delle grandi or-
chestresinfonicheinternazionali
come delle rockstar di mezzo
mondo.Hannosuonatoper ilPa-
pa, vinto l’Oscar per le musiche
del capolavoro di Kubrick, Barry
Lindon. Sono, insomma, uno
dei simboli di quest’isola verde
come smeraldo, ricca di cultura
ma divisa, e con appena quat-
tro milioni di abitanti.

Si dice che la musica abbia ab-
battutto le frontiere ben prima
che nascesse l’Europa Unita e ar-
rivassel’Euro...

«È vero! La musica celtica, in par-
ticolare, è abituata a viaggiare ol-
tre le frontiere dasecoli.Nel1983
siamoandatiintournéeinCina,e
lì mi è capitato di ascoltare musi-
che tradizionali cinesi che aveva-
no una forte somiglianza con al-
cune ballate gaeliche. Lo stesso
mi è successo in Marocco e in In-
dia. Per non dire dei
bretoni o dei galizia-
ni: sono tutti i nostri
cuginicelti!»

Si sente più irlande-
secheeuropeo?

«Mi sento parte del-
l’Europa, anchese mi
fa impazzire come il
misticismocelticosia
diventato un po‘ do-
vunque una specie di
moda new age, piena
di luoghi comuni.
L’Europa unita come
concetto è affasci-
nante, ma non dobbiamo dimen-
ticarecheipaesieuropeinonsono
comeglistaticonfederaliamerica-
ni, accomunati da un’unica costi-
tuzioneeun’unicabandiera.Ogni
paese europeo ha la sua identità,
diversa dalle altre. Ha la sua lin-
gua, le sue tradizioni, la sua musi-
ca, il suo cibo. Non posso pensare
che in nome della moneta unica
tutto questo patrimonio sia di-
sperso.L’Irlandaèunpaesecheha
molto sofferto, per la povertà, le
carestie, le occupazioni, ma non
ha mai perso il suo spirito profon-
damente amichevole ed ospitale.

All’interno siamo molto più uniti
che in passato, e c’è una gran vo-
glia di rompere con l’isolamento.
Maiohounpo‘paura».

Dichecosa?
«Dell’omologazione culturale.
Del rischio di veder appiattirsi le
differenze tra i vari paesi. Non ho
nulla contro hamburger e patati-
ne, ma sarebbe triste ritrovarsi un
giorno a mangiare in un pub di
Dublino le stessecoseche in unri-
storante di Napoli. Non credo che
questo avverrà, ma il rischio c’è
sempre. Tanti paesi, in Asia come
in America Latina, hanno perso la

loro identità, si sonooccidentaliz-
zati. InCinaoggic’è senz’altropiù
democrazia che nell’83, ma a me
nonsembraunagrandeconquista
poteraprireunMcDonaldinpiaz-
zaTienAnMen...»

Però l’Euro renderà più facili gli
scambi.

«Già, finalmente potremo pren-
dere una birra o un caffè in aero-
porto senza cercare disperata-
mente uno sportello di cambio!
L’Euro porterà di sicuro un sacco
di vantaggi, speriamo però che
non sfavorisca alcune economie.
Penso al mio paese, in particolare.
L’Irlandaèuscitanegliultimianni
da una lunga fase di povertà eco-
nomicaedè ingranderilancio,c’è
una forte imprenditorialità e an-
cheilturismovamoltobene.Mail
rischio è che i soldi abbiano il so-
pravventosuvalorietradizioni».

Inchemodo?
«Faccio un esempio. Negli ultimi
anni sono arrivati molti tedeschi,
inglesi, persino belgi, gente ricca
chehacominciatoacomprareter-
re e possedimenti sulla costa occi-
dentale dell’isola, che è la regione

più appartata e selvaggia. I conta-
dini, quando hanno visto arrivare
tutto questo fiume di denaro,
hanno venduto senza troppi pen-
sieri. Sia chiaro: io non ho nulla
contro chi vuole comprarsi una
casa nella campagna irlandese.
Ma così le piccole fattorie rischia-
nodiscomparire,unadopol’altra,
e la regione rischia di perdere la
suaidentità».

E se domani un impresario euro-
peovipagassel’ingaggioinEuro?

(ride)«Bene,sochesuccederà!Eso
che non sarà facile, neanche per
me, staccarmi dalle vecchie, care,
sterline. Ildenarofapartedelleco-
se che siamo abituati a maneggia-
requotidianamente,eleabitudini
quotidiane, si sa, sono le più diffi-
cile da cambiare. Ma sono anche
molto curioso; sarà interessante,
ad esempio, scoprire quanti Euro
ci vorranno per comprare un di-
scoaLondraequanticenevorran-
no,cheso,aBarcellona».

EaDublino?
«Siamo nella scia dell’Inghilterra.
Idischicostano,manontroppo.E
la musica, come la letteratura e la

cultura in genere, è
unagranderisorsaeco-
nomica nazionale. In
questo forse siamo di-
versi da qualunque al-
tro paese europeo. La
musica, specie quella
tradizionale, è cresciu-
ta molto negli ultimi
trent’anni. Quando io
eropiccolo, fraglianni
Quaranta e Cinquan-
ta, c’erano appena set-
te o otto suonatori di
piffero in tutto il paese. Oggi so-
no centinaia, e sono bravissimi:
non mi dispiacerebbe partecipa-
re a qualche concorso, perché
oggi lo standard è davvero al-
to».

LeivienespessoinItalia...
««Ma non tanto quanto vorrei!
Siamo venuti qui la prima volta
nel 1975, per suonare a Milano; il
pubblico non voleva più farci an-
darevia, cichiedevanolemusiche
di Barry Lindon, che avevamo
composto proprio quell’anno.
Da allora siamo sempre tornati
con grande piacere, perché voi

italiani siete simili
a noi irlandesi, ave-
te lo stesso spirito
aperto e cordiale. E
poi l’interesse del-
l’Italia verso la no-
stra musica ha lun-
ghe radici. Già nel
1700 un vostro
compositore, Fran-
cesco Geminiani, si
interessò alla musi-
ca irlandese e colla-
borò con un gran-

de virtuoso di arpa celtica,
O’Carolan. Lasciò la Toscana
per venire a vivere a Dublino, e
lì passò i suoi ultimi giorni».

In quale altro paese europeo vor-
rebbevivere

«Ho da molti anni una casetta in
Bretagna, nel norddella Francia, e
mi piace perché la gente e il pae-
saggiomiricordanol’Irlandadi50
anni fa. Nulla è cambiato, è un
mondo forse chiuso, un po‘ arcai-
co,maaffascinante.Amoanchela
Galizia. Ma non abbandonerei
mail’Irlanda;delresto,conl’Euro-
paUnita,chebisognoc’è?».
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Un successo
targato
«Barry Lindon»
ROMA Tutto iniziò in un pub. Enon
potevacheesserecosì, trattando-
sidiuna«vicenda»irlandese.Leg-
gendaomeno,comunquesiaPad-
dyMoloney,SeanPotts,Michael
TubridyeMartinFay-all’epoca
pocopiùcheragazzi -unaseradi
quasiquarant’anni fasi incontra-
ronoconSeanO’Raida,giàallora,
allafinedeglianni50,unodeino-
mipiùconosciutidel folk irlande-
se.Si incontraronocosì,senzauno
scopo,soloperdiscuterequalche
progettomusicale.Unadiscussio-
nechedeveesserestatamoltoim-
pegnativa,vistocheilgruppo-dal
nomequasi impronunciabile
«CeolteoiriChualann»-anchese
sieraesibitomoltevoltedalvivo,
diedeallestampeilsuoprimoal-
bumsolocinqueannidopo,nel
’64.Ilnomedell’lp:«Chieftains
1».Icommentideicritici,deipo-
chissimicriticimusicalidiquelpe-
riodo,furonoentusiastici.

Maquestononcambiòl’atteg-
giamentodiquelgruppodiragaz-
zi: lorononvolevanodiventaremu-
sicistiprofessionisti.Poi,sisa, la
storia, la lorostoria,preseun’altra
piega.Enelgirodiqualcheanno
queiragazzi,chenelfrattempo
avevanodecisodichiamarsicol
nomedelloroprimidisco,sonodi-
ventatiunasortadigruppoguida
del folkirlandese.Ècambiatae
continuaacambiarelaformazio-
ne,ancheseancoratuttoruotaat-
tornoallacornamusadiPaddy
Maloney.

Èstranocomunquecheafarli
usciredalristrettocircuitodegli
appassionatinonsiastatotanto
undiscoquantounfilm.Chenean-
cheafarloappostaèandatoinon-
daieriseraintelevisione:sista
parlandodi«BarryLindon»,ilcult
moviediStanleyKubrick.IChie-
ftainsscrisserounbranoper laco-
lonnasonora,«WomenofIre-
land»,cheforseèdiventatail loro
brano-simbolo.Daalloraunpo’
tuttihannofattoagaraperpoter
collaborareconMaloneyeisuoi:e
sistaparlandodigentedelcalibro
diEricClapton,MikeOldfield,Ja-
cksonBrowne,VanMorrison,Elvis
Costello,perarrivarefinoaRolling
Stonese.Qualcunodicecheitren-
taepiùalbumprodottidalgruppo
hannofinitoperesaurirelavena
creativadeiChieftains.C’èqual-
cunochedaquestasuperprodu-
zionesalverebbesolo«IrishHear-
tbeat»del1988, ildiscodinatale
«TheBellsofDublin»del1991e
«TheLongBlackVeil»del1995.

“Ho sentito
antichi canti

cinesi, indiani
o del Marocco

che sembravano
ballate gaeliche

”

“Il vero rischio
è trovare
la pizza

napoletana
nei pub

di Dublino

”

Desidero abbonarmi a l’Unità alle seguenti condizioni
Periodo: ❏ 12 mesi ❏ 6 mesi
Numeri: ❏ 7 ❏ 6 ❏ 5 ❏ 1  indicare il giorno.........................
Nome......................  Cognome..............................
Via.................................................... N°............
Cap......................... Località.................................
Telefono................. Fax........................................
Data di nascita............    Doc. d’identità n°..........................

❏ Desidero avere in omaggio la Carta di Credito Diners prevista dalla
Campagna abbonamenti ’99

❏ Desidero pagare attraverso il bollettino di conto corrente che mi
spedirete all’indirizzo indicato

❏ Desidero pagare attraverso la mia Carta di Credito:
❏ Carta Sì ❏ Diners Club ❏ Mastercard ❏ American Express 
❏ Visa ❏ Eurocard Numero Carta............................................
Firma Titolare...................................................... Scadenza.....................

I dati personali che vi fornisco saranno da voi utilizzati per l’invio del giornale e delle iniziative editoriali
ad esso collegate. Il trattamento dei dati sarà effettuato nel pieno rispetto della legge sulla privacy
(Legge n. 675 del 31/12/96) che intende  per trattamento qualsiasi operazione svolta con o senza
l’ausilio dei mezzi elettronici, concernente la raccolta, elaborazione, conservazione, comunicazione e
diffusione dei dati personali. Potrò in base all’art. 13 della suddetta legge, esercitare il diritto di accesso,
aggiornamento, rettificazione, cancellazione e opposizione al trattamento dei dati personali. Il titolare
del trattamento è L’Unità Editrice Multimediale S.p.A. con sede in Roma, via Due Macelli, 23/13. Con
il presente coupon esprimo il consenso al trattamento dei dati per le finalità previste.

Firma................................................. Data.....................

Spedire per posta a: Servizio Abbonamenti - Casella Postale 427
00187 Roma, oppure inviare fax al numero: 06/69922588
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ABBONAMENTI A

✂

28-12-98

SCHEDA DI ADESIONE

RRIICCHHIIEESSTTAA CCOOPPIIEE AARRRREETTRRAATTEE
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 18, telefonando al numero verde167-254188
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

TARIFFE: il doppio del prezzo di copertina per ogni copia richiesta.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo). 

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Località/ Telefono. 

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente. 

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giorni precedenti il numero odierno.

AACCCCEETTTTAAZZIIOONNEE  NNEECCRROOLLOOGGIIEE EE AADDEESSIIOONNII
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 18, telefonando al numero verde 167-865021
oppure inviando un fax al numero 06/69922588
IL SABATO, E I FESTIVIdalle ore 15 alle 18,
LA DOMENICAdalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 167-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento,  Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola.  Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Sì, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Località/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con  carta di credito dovrà indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.

N.B. Solo questo servizio è autorizzato alla ricezione delle necrologie.  Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.
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