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LISTINI & PROGETTI

L’Academy produce
tre film italiani

I Lasocietadidistribuzione Academyesordiranellapro-
duzione conla «LadyFilm» realizzando tre filmitaliani.
Lohannoannunciato Vaniae Manfredi Traxler. I tre film
sono La scrittura femminile Azzurro pallido dal ro-
manzo di Franz Werfel in fase di sceneggiatura a
cura di Cristina Comencini e Colo Tavernier (mo-
glie del regista francese); Lokomotiv da fonderia
Italghisa, dal libro di Giuseppe Caliceti che sara di-
retto dall’esordiente Davide Marengo. Un terzo film
sara tratto dal volume L eredita di essere di San-
dor Marai. Tra i film Academy della prossima sta-
gione ci sono lo svedese Breaking out di Daniel
Lind Lagerlof, il belga Les convoyeurs attendent di
Benoit Mariage, I’americano /I giardino delle vergi-
ni suicidi che segna I'esordio di Sofia Coppola, I'in-
glese East is East di Damien O’Donnel, I'italiano //
temporale di Gian Vittorio Baldi e lo spagnolo La
Nina dei tuoi sogni di Fernando Trueba.

Kubrick, un critico svela la trama

Tom Cruise necrofilo nel film. La Warner e i parenti infuriati

NEW YORK Alla Warner Bros. so-
no furenti, e lo stesso sentimento
serpeggia tra i familiari di Stanley
Kubrick. Approfittando di un’an-
tica amicizia con il regista, il criti-
co del London Evening Standard
Alexander Walker ha rotto il vin-
colo di segretezza rivelando sul
quotidiano la trama del film che
nelle sale Usa uscira il 16 luglio
(la prima europea € prevista alla
Mostra di Venezia). Walker ha
definito Eyes Wide Shut «un’opera
straordinaria» che «rivela un’u-
manita che, secondo i suoi de-
trattori, Kubrick non possedeva».
Ma i toni favorevoli della recen-
sione, prevedibili dati gli stretti

rapporti tra Walker e Kubrick,
non hanno attenuato I'indigna-
zione tra i familiari del regista:
«Lo avevano invitato a vedere il
film in anteprima per ragioni per-
sonali, non professionali», ha
spiegato un portavoce della War-
ner Bros.

Come ¢é noto, Eyes Wide Shut &
stato girato nella piu assoluta se-
gretezza nei Pinewood Studios di
Londra e fino ad oggi ben poche
indiscrezioni erano circolate sulla
trama che traspone nella New
York contemporanea Girotondo,
un racconto erotico-onirico dello
scrittore Arthur Schnitzler.

Nella recensione sullo Standard

ogni aura di mistero & svelata:
Walker, i cui rapporti con Ku-
brick datano dall’epoca di Aran-
cia Meccanica, spiattella passo
passo la trama soffermandosi sui
fotogrammi piu crudi e bizzarri
come quello in cui Tom Cruise
nei panni di Bill, un ricco medico
di Manhattan, bacia una donna
morta all’obitorio e scopre il pia-
cere tabu della necrofilia. Intito-
lata 1999: Odissea nel sesso, la re-
censione descrive il film come
«uno studio sulla gelosia e le os-
sessioni sessuali in un’America
contemporanea gravata da un
senso di decadenza fin de siecle».
Nel film Kubrick ha contrapposto

Nicole Kidman e Cruise, marito e
moglie nella vita reale, metten-
doli nei panni di una coppia del-
la New York bene la cui intimita
€ messa in crisi dalle reciproche
fantasie oniriche. Secondo Wal-
ker «le opinioni saranno divise»
sulla descrizione di un club per
orge in cui i ricchi di New York
indulgono in giochi sessuali pro-
tetti da mantelli e maschere ve-
neziane. Scrive il critico: «Pochi
negheranno che questa incursio-
ne nell’erotico € il sentiero piu
strano intrapreso da un regista i
cui temi avevano spesso incluso
il mondo e il diavolo ma finora
avevano omesso la carne».

RAI
Dipendenti-scrittori
Ecco le nuove regole

I Nuove regole sonostate deciseieridal C.d.adellaRai
per lapresentazionedilibriscritti dadipendentioam-
ministratoridell’azienda. Sitrattadi unasortadi«par
condicio» che prevede come «inoccasione dellapre-
sentazioneinradioointelevisionedilibrididipenden-
tioamministratoriRai, i direttori di rete e di testata
dovrannoattenersiacriteridisobrieta e dimisura».
Sempre secondo il nuovo regolamento, «gliautori
nondovranno owiamente essere penalizzati sul pia-
nodell'informazione edellapresentazione. Bisogne-
raperdnon caricarediunaparticolare enfasi, soprat-
tutto attraverso servizi e interviste televisive, lanoti-
Zia, che saraopportunodare in forme comunque con-
tenute ediscrete edevitare collocazioni orarie ecce-
zionalirispettoaquelle che generalmente le ospita-
no. Sono poi considerate del tutte inopportune le ini-
Ziative di autopromozione da parte didipendenti Rai
checonducono programmi».

Raisattutto, canali al via

Dal primo luglio partono sel contenitori tematicl

ANTONELLA MARRONE

ROMA RAISAT S.p.A. Faun certo
effetto. S.p.A. Forse perché uno e
affezionato al marchio della tele-
visione pubblica e allora questo
S.p.Amesso lisembraunsegnodi
distinzione, che so il parente che
si e laureato. Raisat S.p.A. E sem-
pre Rai? Si, & la prima colonna
della societarizzazione annun-
ciata, «una nuova linea di pro-
dotti» ha detto il presidente Zac-
caria«in unanno che, voglio sot-
tolineare ancora una volta, é
I'anno del prodotto per eccellen-
za. Infatti la televisone “terre-
stre”, quella generalista si € rin-
forzata e sono state lanciate le
nuove linee satellitari digitali, la
free e la pay». Spieghiamo: della
linea free fanno parte 1) Rai
Educational; 2) Raisport; 3) Rai
News 24 (canali gratuiti visibili
in chiaro), la linea pay € quella
che partira, per I'appunto, il 1
luglio, con sei nuovi canali te-
matici. Il canale tematico, se
vogliamo, & la mano santa per
il telespettatore che nutre un
qualche genere di passione e
non intende neutralizzarsi da-
vanti alla tv generalista. Per
cui eccovi i sei canali tematici
da abbinare ad altrettante evi-
denti passioni: Album, Art, Ci-
nema, Gambero Rosso, Ragazzi,
Show. Siglato I'accordo con Te-
le+ nell’aprile di quest’anno, i
sei canali andranno ad arric-
chire il palinsesto formula «ba-
sic» di D+, I'offerta satellitare
di Tele+, ma - prevede ancora
I’'accordo - entro il 2000 dovra
essere prodotto un canale di fi-
ction e altri 4 canali nei due
anni successivi.

Ci tiene a precisare piu volte
Luigi Mattucci, presidente del-
la nuova societa: «Noi, alla Rai,
paghiamo tutto. Ma proprio
tutto. Anche lo spazio per la
pubblicita sulle reti generali-

ste». Infatti si tratta di un rap-
porto commerciale e tutti i di-
ritti, i prodotti e i servizi Rai
utilizzati da Raisat sono con-
trattualizzati (la cifra versata a
questo titolo si aggira sui 15-
20 miliardi). «Siamo riusciti a
fare tutto in sei mesi - spiega
Mattucci - un piccolo miraco-
lo. Con una caratteristica in
pit, abbiamo sempre tenuto
presente il punto di vista ita-
liano, abbiamo pensato in rap-
porto ad un pubblico italiano.
E la prima parte della sfida,
rendere cioé vivi questi canali,
I'abbiamo vinta. Ora parte la
seconda: farli vivere. Abbiamo
rapporti ottimi con la Rai, Te-
le+ ci ha lasciato assolutamen-
te liberi nella struttura dei pro-
grammi e inseriremo pubblici-
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ta in misura contenuta in tutti
i canali tranne che in quello
per Ragazzi».

Alle domande su bilanci, ca-
none, soldi spesi e/o da spen-
dere, il presidente Zaccaria &
stato piu che chiaro, diafano:
«Quello che interessa dire qui
a proposito del rapporto eco-
nomico della societa, & che es-
so e attivo. Punto. Per il resto
in ogni rapporto che abbia a
che fare con il commerciale &
escluso qualsiasi tipo di inter-
vento del canone pubblico. |
bilanci saranno poi di dominio
pubblico quando sara il mo-
mento di presentarli».

Che cosa si vedra su questi
canali telematici? Ci saranno
programmi originali, prodotti
acquistati su tutti i mercati in-

ternazionali, materiale di re-
pertorio Rai. Le riprese origina-
li (spettacoli, interviste, docu-
mentari e reportage) saranno
affidati a troupe Rai o a pro-
duttori indipendenti. Attenti,
dunque, anche alla struttura
lavorativa della nuova societa.
Attualmente sono in forza 50
persone fisse e, ha ricordato
Mattucci, moltissimi collabo-
ratori. Il che fa di Raisat una
stuttura flessibile che si porta
dietro, fra I'altro, e sempre par-
lando di mondo del lavoro, un
gran movimento di professio-
nalita, di idee, di opportunita.
«C’¢ ancora da fare - sussurra-
va qualcuno durante la presen-
tazione - ma da noi ho visto
cose che voi “generalisti” non
vedrete mai...»

Asinistra,
Italo
Moscati,
uno degli
ideatori
del canale
tematico
Raisat
cinema
Adestra,
Celli

e Zaccaria

L’OFFERTA IN CIFRE

Dall’arte alla buona cucina
per 29.000 lire al mese

Se da tempo voi state pensando
sefarvilaparabolaono, «<mam-
ma» Rai ha pensato di darvi
qualchemotivoinpiuperfarlo.
Le trasmissioni prodotte per la
partenzaoccupano4ore(sidice
in gergo in slot di 4 ore) e ver-
ranno ripetute nella giornata
per sei volte.

RAISAT ALBUM - dedicato
alla scoperta del nostro passa-
to televisivo; RAISAT CINEMA
non solo film, ma anche in-
terviste e magazine (tra gli
appuntamenti di luglio il pri-
mo film di Juzo Itami, la pri-
ma puntata del programma
su Norman McLaren); RAISAT
RAGAZZI interamente dedica-
to ai bambini e ragazzi trai 3
e i 12 anni; RAISAT SHOW fi-
nestra sui palcoscenici nazio-
nali ed internazionali (profili
di attori e musicisti, dietro le
quinte, spettacoli on stage);
RAISAT GAMBERO ROSSO per
chi ama la cultura gastrono-
mica del nostro paese (passeg-
giate golose, lezioni di vino, il
ricettario); RAISAT ART dedi-
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cato al mondo delle arti visive
(movimenti e ritratti d’arti-
sta, mostre e mercato dell’ar-
te). Tutto questo lo si ottiene:
sottoscrivendo un abbona-
mento a D+ per I'offerta Ba-
sic, ovvero 23 canali televisivi
(17 oltre ai sei Rai, tra cui
Cnn, Skynews, Discovery
Channel, Bet on Jazz..) al co-
sto di Lit. 29.000 al mese, com-
prandosi una parabola da
orientare a 13° Est verso i sa-
telliti Eutelsat (il costo delle
antenne € variabilissimo la
piu piccola in commercio co-
sta 69.000 lire), comprando
(ma costa tra le 700.000 e i
due milioni) o noleggiando
(da Tele+ 14.000 lire al mese)
un ricevitore digitale e infine
comprando l’attivazione del-
la smart card che costa 89.000
lire. Per la par condicio: vi ri-
cordiamo che le offerte D+
non sono le uniche in com-
mercio. Come avrete gia nota-
to, c’é anche Stream con altri
bouquet - si dice - di proposte.
Avoi la scelta.

Berliner:
Rattle

successore
di Abbado

BERLINO Claudio Abbado ha ac-
colto con soddisfazione I'elezione
di Simon Rattle alla guida dei Ber-
liner Philhamoniker. Con la scel-
ta del direttore inglese, ha detto
Abbado in un comunicato diffuso
dall’orchestra, la realizzazione dei
suoi disegni artistici si trova «in
mani particolarmente buone».
Nel comunicato si precisa che
Rattle assumera I'incarico con la
stagione 2002-2003 e si sottolinea
che I'orchestra e felice di «prose-
guire la collaborazione artistica
cosi fruttuosa con Claudio Abba-
do». Tale collaborazione col mae-
stro italiano, si rileva ancora nel
comunicato, «non dovra finire
nel 2002 bensi concentrarsi su
singoli, significativi progetti». Ri-
cevuta a Oxford la notizia della
sua elezione, Rattle si & detto
molto onorato. «E molto felice»,
ha detto Rudolf Watzel della dire-
zione dell’orchestra, che ha co-
municato al maestro la notizia. Il
maestro, che era a Oxford per una
laurea honoris causa, sara di nuo-
vo presto a Berlino a dirigere i
Berliner in un concerto durante il
tradizionale Festival di settembre.
Il comunicato pone inoltre I'ac-
cento sui legami fra Rattle e I'or-
chestra che durano da 12 anni.
Da allora, Rattle - si precisa - ha
diretto 55 concerti coi Berliner.

Il presidente dell’orchestra ber-
linese, Rudolf Watzel, ha confer-
mato che la designazione di Rat-
tle & avvenuta «a larga maggio-
ranza» e il maestro britannico ha
gia fatto sapere che accettera. Ab-
bado, che sabato compira 66 anni
ed & a Berlino dal 1989, aveva an-
nunciato lo scorso anno l'inten-
zione di lasciare la Filarmonica di
Berlino nel settembre del 2002. In
una dichiarazione il direttore
d’orchestra milanese ha espresso
apprezzamento per la scelta di
Rattle, dicendosi certo che porte-
ra avanti gli sviluppi artistici da
lui avviati compreso il rinnova-
mento del repertorio.
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ACCETTAZIONE NECROLOGIE

DAL LUNEDI AL VENERDI dalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 167-865021

oppure inviando un fax al numero 06/69922588
ILSABATO, EIFESTM dalle ore 15 alle 18,

LADOMENICA dalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 167-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento, Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola. Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

| PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sara spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Si, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Localita/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con carta di credito dovra indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.
N.B. Solo questo servizio & autorizzato alla ricezione delle necrologie. Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.
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AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax: Nome/ Cognome/ Indirizzo/ Numero civico
Cap/ Localita/ Telefono.

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente.

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giorni precedenti il numero odierno.




