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ualisonol'importanzaela

natura della religione su

Internet? Se I'é chiesto la
ChI®sa Metodista con una com-
plessa ricerca articolata in son-
daggi on ling, interviste telefoni-
che, focus group. Malgrado I'uti-
lizzo di metodologie scientifiche,
il campione non appare rappre-
sentativo del popolo dei ciberna-
viganti e tantomeno della popo-
lazione americana, quanto del li-
mitato segmento di utenti Inter-
net membri delle istituzioni reli-
giose cristiane. Basti dire che un
quarto di questi pionieri dellafe-
dedigitale cercaquotidianamen-

Animedigitali ¢« Ricerche

Clicca due volte per entrare in Chiesa

te informazioni religiose sul
Web. Ne e derivato, piuttosto che
una collezione di dati e tabelle
sotto forma di rapporto sociolo-
gico, uno studio etnografico, una
relazione di viaggio nella spiri-
tualita cristiana digitale con cor-
redodisuggerimentiaileader re-
ligiosi su come sfruttare appieno
le potenzialita del nuovo me-
dium.

Al di ladisegnare un limite, il
carattere di «documento di lavo-
ro» per la dirigenza della Chiesa
rappresenta la ricchezza e I'uni-
cita della ricerca (http://
www.religion-research.org/re-
portl.htm). Attraverso il suo oc-
chio «interno», I'indagine mette
in luce aspetti poco sondati dalla

stampa come lo scambio massic-
cio di email all’interno delle co-
munita religiose. In effetti, Inter-
net € uno strumento ideale per
incanalare e smistare il traffico
del «cerco-offro preghiere»: non
e intrusiva come il telefono ed e
immediata, adifferenzadellalet-
tera. Laricerca hariscontrato che
benil 53% degli intervistati hain-
viato email ad altri fedeli chie-
dendo una preghiera. 1l 70% ha
pregato per altre persone, dopo
aver ricevuto un S.0.S. nella po-
sta elettronica. Informazione an-
cora piu interessante, non cam-
bia la propensione a rivolgersi a
Dioafavoredialtrise lasollecita-
zione viene da una email perso-
nale o da una catena pubblica e

istituzionalizzata di preghiera.
Su Internet si offuscano i confini ;
tra fonti informative private o :

pubbliche, personalizzate o mas-
sificate, individuali o collettive: :
in entrambi i casi sono prese sul
serio. Forse e per una voglia di :
appartarsi tracredentiaffinichei :
riscontrato :
molti sforzi delle chiese nella
creazione di ciber-evangelizza- :
tori o liturgie virtuali di massa, :
ma scarso successo di pubblico. :
Le persone preferiscono rimane-
re tra amici, scambiandosi via
email pensieri edificanti o testi- :
monianze ispirate di sostegno o

ricercatori  hanno

chiacchierando di fede nelle chat
room. Anche su Internet I’'anima
preferisce spaziintimi.

L’ELENCO
DEL TELEFONO
IN RETE

B Allindirizzo http://picl.info-
space.com/
+1+4L17U9E048VRIOV’info/in-
tldb/pplfindint.htm?Q0=IT  I'e-
lenco telefonico € a portata di
tastiera. Per rintracciare subito
€ con poca spesa un hominativo,
senza dover chiamare il vecchio
«12» - il cui addebito e di cin-
que scatti alla risposta, cara Te-
lecom! -, si digita sulla tastiera
il nome, il cognome, la citta ita-
liana prescelta, e in pochi istanti
i dati richiesti dall’'utente ap-
paiono sul monitor. Mai pid,
dunque, messaggi del tipo «pre-
go attendere in linea», centrali-
nisti frettolosi, numeri indeside-
rati: le informazioni sono aggior-
nate e generalmente non si ri-
schia di rintracciare un numero

ediamente

Francesco Rota

Viaggiare

In aereo 0 In autostop
A prenotare ci pensa la Rete

ra i siti piu visitati, in cima alla lista
T delleclassifiche svettano le home pa-

ge dedicate ai viaggi. E in effetti non
c’e niente di piu facile ed immediato che
organizzare e prenotare un viaggio diret-
tamente dal computer. Nonesistono itine-
rari impossibili, voli introvabili, alberghi
non disponibili. In molti casialcune tariffe
sono ulteriormente ridotte se si prenota
attraverso Internet. Questa ¢é la politica di
alcune compagnie aeree: prenotando sul
sito della Go, (www.go-fly.com), tutta la
procedura di acquisto di biglietti & estre-
mamente semplice e lineare. Si segue il
percorso cliccando il bottone «On line Sa-
les», e si sceglie la destinazione preferita,

I'Unita

al prezzo che piu soddisfa le proprie esi-
genze. Unico limite e una- se purminima-
conoscenzadellalinguainglese (il sitoéin
lingua, come del resto il 90 per cento di In-
ternet). Le tariffe minime sono quelle regi-
strate nell’opzione «Standard», altrimenti
si puo scegliere il modello «Flexible», do-
Ve a un prezzo poco piu alto si aggiunge
unaselezione pitiampiadivoli.

Per confermare (e di conseguenza ac-
quistare) il volo, si comunica il numero di
cartadicredito (latransazione e completa-
mente sicura, dal momento che il trasferi-
mento dati ¢ effettuato con il metodo SSL
Secure Socket Layer, una tecnologia uti-
lizzata dalla Difesa statunitense per pro-

teggere documenti top-secret). Medesimo
metodo di prenotazione é adottato dalla
British-Airways.com: anche qui lo «spor-
tello» & ovviamente aperto 24 ore al gior-
no. Come per laGo, unavoltaterminate le
procedure, il biglietto € recapitato a casa
nel giro di qualche giorno. Se invece lari-
cerca e piu complessa, e nel caso occorra
anche prenotare macchina, albergo e
guant’altro per rendere le proprie vacan-
ze il pit comode possibili, € bene fare un
salto su Preview Travel (www.previe-
wtravel.com), un’agenzia virtuale, che
opera solo in rete. Meglio fare attenzione
aicosti, nonsempre vantaggiosissimi.

Per avere notizie delle ultimissime of-
ferte dal mondo, e utilecontrollareiprezzi
dell’«Ultimo minuto» (http://www.la-
stminutetour.com/): specialita Cuba e
paesi tropicali. In aggiunta alla prenota-
zione in tempo reale, I’agenzia invia gra-
tuitamente, su richiesta, tramite email, le
proposte da tutto il mondo ai prezzi piu
bassi. Telephone Travel (www.telepho-
ne-travel.it) dispone di un motorediricer-
ca: si digita la localita di destinazione e il
prezzomassimochesiintende pagare,ein
pochi secondi il viaggio & pronto da pre-

notare sullo schermo. Per chi, invece del-
I’aereo, preferisce spostarsi con la propria
automobile, allora val bene costruire il
proprio itinerario attraverso le mappe
della rete. Uno dei siti piu visitati sull’ar-
gomento € mapquest.com, un luogo vera-
mente carico di notizie utili, masoprattut-
to ricco di piantine di tutto il mondo, con
unadefinizione dafarinvidiaalle migliori
guide. Tutto & molto chiaro: selezionare
una citta, un paese, una nazione e quindi
stampare la piantina direttamente dal
proprio computer. Se la destinazione & in
Europa, CW Lease (www.cwlease.com)
calcolaledistanzeinchilometritraunacit-
ta e I'altra, la distanza con il calcolo del
consumo di benzina, ed eventualmente la
strada piteconomica per risparmiare car-
burante e spese di autostrade. Per chi in-
vece haprogrammato unavacanzaacosto
zero, I'associazione «autostop.it» trovaun
passaggio (macchina, pullman) a chi lo
cerca, maanche achilo offre, se si dispone
di auto, o -perché no - di barca a vela. Co-
me ultima alternativa si puo sempre pro-
vare a vincerlo, il viaggio: winnerlan-
d.com spiega come. Prossimamente un’e-
strazione per quindicigiorniinOriente.

vecchio o inutilizzabile. In realta
questo & un servizio che anche
altre home page offrono, ma so-
stanzialmente si rivolgono a cit-
tadini residenti negli Stati Uniti.
chi usa tale servizio ha la possi-
bilita, inoltre, di registrare gra-
tuitamente il nominativo sull’a-
genda personale, per successive
consultazioni sul sito; da segna-
lare la funzione che permette di
effettuare una chiamata - se si &
in possesso del software richie-
sto -, semplicemente cliccando
sul numero di telefono dell’abbo-
nato, sempre rimanendo collega-
ti a Internet.
Per gli abbonati che vivono negli
Stati Uniti, Canada, Regno Uni-
to,Austria, Belgio, Germania,
Lussemburgo e Spagna I'indiriz-
zo € un altro: http://picl.info-
space.com/
+1+4L17U9E048VRIOV’info/peo-
ple.htm.

F. Ro.
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Street Skater
E.A.

Per PlayStation
lire 100.000

Videogqgi

In citta
con lo skate

I «Street Skater», ovvero skater di
strada. Questoeiltemadel nuovovi-
deogamedellaElectronic Arts, I’a-
ziendachepraticamente dasempree
il leader mondiale nellaprogettazio-
neenellarealizzazionedigiochi
sportivisiaper pccheper PlaySta-
tion. In Street Skater, ovviamente, si
corresulloskate scegliendo fradiver-
siatletievarietavole. Los Angeles,
New Yorke Tokyosonogliscenari
urbanidovehannoluogolegareele
competizioni. Salti doppi, rampedi
scale, ringhiere. A parte leacrobazie
concesseai giocatori, ogni muretto,
ognispigolodistradapudessere
sfruttato per aggirare ostacoli o per
concedersifigurerischioseedele-
ganti. Lemosseadisposizionesono
pitdi200elepistecambianonote-
volmente. Unottimovideogamecon
unacolonnasonoraall’altezzadel
gioco. Fraglialtri, infatti, ci sono
branidegliH20, All, Plastilina
Moshe Straight Faced.

ochi/2

Bugs Bunny
Infogrames

Per PlayStation
lire 100.000

Bugs Bunny
nella storia

Il Esce «Bugs Bunny, Lost in Ti-
me», giocodellaInfogramesche ha
per protagonistail celebre personag-
giodei cartonianimati. Un’avven-
tura3Ddove BugsBunnydovra
esplorare cinquediversi periodi sto-
rici: il Medioevo, I'EtadellaPietra, il
Tempodei Pirati, gli Anni Trentae
laDimensione X. Gia, perchéil no-
stroeroe tornandonellasuacasaa
PsimoBeach hatrovatocasualmente
unamacchinadel tempoe, pensando
sitrattassediunacentrifugaperle
carote, I’haattivata. Gliamanti dei
Looney Toons possonostaretran-
quilli perché nelle cinque epoche
BugsBunny incontreraanche i suoi
nemici disemprecome Taddeo, la
StregaHazel, Yosemite Same Mar-
vinilMarziano. Unvideogameben
fattoepienodisorprese.
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ABBONARSI ...E CONMODO

Perché ogni giorno ti sara consegnato il giornalea domicilio

.2 CONVYIENE

| ABBONAMENTO ANNUALE |

ex\vorra anchein vacanza. 7numeri  510.000 (Euro 263,4)
6 numeri 460.000 (Euro 237,6)

| 5numeri 410.000 (Euro 211,7)

haa E F@H} LE 1numero 85.000 (Euro 43,9)

| ABBONAMENTO SEMESTRALE |

i 7numeri  280.000 (Euro 144,6)
Perché bada tdefonare al numero verde167.254188 6numeri  260.000 (Euro 134,3)
. . . e 5 i 240.000 (Euro123,9

0 Soedirela scheda di adesone pubblicata tutti | giorni sul giornale. 123%'0 45.000 EEﬂﬁg 23,23




