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I'Unita

ROMA 1l Polo fa quadrato attor-
no a Berlusconi e annuncia un
autunno caldo, anzi di «fuoco»
in Parlamento. La dichiarazio-
ne di guerra viene dal presi-
dente dei deputati di Alleanza
nazionale, Gustavo Selva: «lI
Polo impegnera il massimo
della “potenza di fuoco” poli-
tico-parlamentare per evitare
I'approvazione della legge che
vieta gli spot e la propaganda
negli ultimi trenta giorni del-
la campagna elettorale».

Dal centrodestra viene un
coro unanime che parla di
«punizione» e «vendetta» da
parte della maggioranza dopo
«la sconfitta elettorale». 1l Ca-
valiere, in procinto di partire
questa mattina per le Bermu-
da, aveva gia rilasciato dure
dichirazioni I'altro ieri. Ora
tocca ai suoi di Forza Italia ed
agli alleati. E un cannoneg-
giamento a tutto campo. «La
par condicio - osserva Selva -
e un divieto antidemocratico
che privai cittadini dell’infor-
mazione nel periodo in cui
piu forte si esprime la loro do-
manda di conoscere program-
mi e uomini sottoposti al giu-
dizio degli elettori». Poi, un
nuovo duro attacco all’ex pre-
sidente della Repubblica,
Scalfaro, definito dal capo-
gruppo di An «padrino della
par condicio, le cui azioni so-
no state sempre di parte». Ma
ora il Polo annuncia «una
grande battaglia di liberta,
perché «non si ripetano erro-
ri». Scende di nuovo in cam-
po anche il leader del Ccd,
Pierre Casini per ribadire che i
«veri problemi del paese sono
altri: la disoccupazione, la cri-
minalita, non la par condi-
cio». «Non ci risulta - incalza
Casini - che le priorita del go-
verno coincidano con quelle
degli italiani». Quindi, va giu
durissimo nei confronti di
una maggioranza bollata co-
me «priva di idee e abbarbica-
ta ai posti di potere». Per con-
cludere che «se ci fosse sereni-
ta, si potrebbe, anzi si dovreb-
be, parlare di par condicio,
ma qui - sostiene il segretario
del Ccd - c’e tutto salvo che
obiettivita e serenitax.

Ancora piu duro il vicepre-
sidente dei deputati di An,
Maurizio Gasparri, che parla
di «una maggioranza priva di
idee e numeri in Parlamento
che si ricompatta soltanto
nella ricorrente campagna di
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¢ Gustavo Selva (An) minaccia
un autunno di fuoco in Parlamento
«E un divieto antidemocratico»

| Polo alza le barricate
«Bloccheremo la legge»

Centrodestra compatto contro la par condicio

fanatismo contro I'opposizio-
ne». Ma Gasparri va oltre fino
a dire che «bisognerebbe fare
immediatamente piazza puli-
ta» in Rai «cacciando ammi-
nistratori, direttori di testate,
lacché di regime che ogni
giorno producono spot di ore
e ore in difesa di un governo
che non ha risolto nessun
problema agli italiani».
Interviene anche il vicepre-
sidente della Camera e parla-
mentare di Fi, Alfredo Biondi
che non usa mezzi termini.
Biondi parla della par condi-
cio come di «un espediente
punitivo» messo in atto dai
«falchi spennacchiati della si-
nistra che non sono alla ricer-
ca di una misura equilibrato-
ria, ma vogliono solo colpire
il Polo ed il suo leader Silvio
Berlusconi». La par condicio
per I'ex ministro della giusti-
zia del governo Berlusconi &

«un arma
o e—— scagliata con-
VOLANO tro il Polo,
INSULTI colpevole del
Alfredo Biondi successo - alle
. ) europee».
parla di falchi Intanto,
iti I'associazione
spenngcghlatl dei Libri i
della sinistra fende lo spot
i per linvito
che yogllono solol Mla  lettura
colpire Berlusconi  dove appare
anche il

”Che” e ricorda che fa parte
di un programma patrocinato
dalla Presidenza del Consiglio
al quale hanno aderito anche
Rai e Mediaset. Il coordinato-
re nazionale di Forza lItalia,
Claudio Scajola, che aveva
chiesto di ritirare quello spot
per via del “Che”, replica:
«Prendo atto che per la stra-
grande maggioranza degli in-
tellettuali italiani Che Gueva-
ra &€ un mito, ma io preferisco
Dacia Maraini che non e certo
una nostra simpatizzante».
Scajola quindi chiude quella
che definisce «una piccola
provocazione» e scherza sul
fatto che «tanta pubblicita si
possa trasformare in uno spot
allo spot». Ma Ernesto Gueva-
ra o Dacia Maraini a parte,
sullo sfondo restano tutte le
incertezze di un autunno che
il Polo annuncia di «fuoco». E
nello scontro su spot e par
condicio, il rischio & che di-
ventera sempre piu difficile
parlare di riforme.
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4 Casini ammette che il problema
esiste ma accusa il governo
di mancanza di obigttivita

Il leader del Polo Silvio Berlusconi con Pierferdinando Casini

Onrati/ Ansa

L'INTERVISTA B LUCIO COLLETTI, parlamentare Forza Italia

«E Berlusconi diventera un martire»

PAOLA SACCHI

ROMA «ll problema del conflitto di
interessi esiste. Ma non riguarda so-
lo Silvio Berlusconi. Ora pero sem-
bra proprio che una maggioranza
sparpagliata e divisa lo voglia risol-
vere tagliando le misure sulla perso-
na del capo dell’'opposizione. Ser-
vono invece regole che siano so-
prattutto oggettive e spersonalizza-
te. Cosl, la maggioranza rischia un
effetto boomerang.

Raggiunto telefonicamente nella
quiete dell’Elba, il professor Lucio
Colletti, parlamentare di Forza Ita-
lia, in un’intervista a “L’Unita”,
parla di par condicio e conflitto di
interessi. Per poi tornare alla «cal-
ma e al riposo» dell'isola dove da
tanti anni trascorre le vacanze, ri-
fuggendo dal «frastuono dei luoghi
affollati» del ferragosto, «preferisco
stare qui, in questo parco con ac-
cesso al mare, come in una volie-
ra..».

Professor Colletti, ma intanto a

Romal’estatepoliticaeresaanco-

rapiutorridadal riesploderedel-

lo scontro su par condicio e con-
flittodiinteressi...
«Nulla di nuovo. Si ha I'impressione
che ci sia innanzitutto un tentativo
strumentale - anche se non dico che
siadestituitodisignificato- perricom-

pattare una maggioranza molto spar-
pagliata e divisa. Detto questo, il pro-
blema che sembra piu consistente &
quello del conflitto di interessi. Credo
che abbia ragione Sergio Romano
quando fa rilevare che il problema si
pone non solo nel caso che la persona
oggetto del conflitto sia membro del
governo ma anche nel
caso che sia capo del-
I'opposizione. Ma corre

inmodo sensatoespersonalizzato tut-
talamateria, altrimenti lamaggioran-
zasitireraaddosso unterribileboome-
rang...»
Addirittura?

«Si, perché se I'opinione pubblica per-
cepisce che sono misure prese per
stroncare la persona di Berlusconi, ne

I obbligo di dire che la
Camera ha votato all'u-
nanimita un disegno di
legge che sta dormendo

nei cassetti del Senato e manon
che la maggioranza riguarda
sembra si sia decisa a ri- .
prendere in esame sol- soloil
tanto dopo i risultati de- Cavaliere

ludenti delle europee e

C'eil conflitto
di interessi

delle  amministrative.
Oggi (ieri ndr) ho letto
un’intervista a “Il Cor-
riere dellasera” di Pasquino dove ven-
gonodettecose sacrosante e cioecheil
problema non puo essere personaliz-
zato, riducendolo esclusivamente a
Berlusconi. Ma esiste in mille direzio-
ni: Pasquino fa anche il nome del no-
stro ministro degli esteri per via delle
attivita di sua moglie. Il problema si
puo porre e si doveva porre per i mem-
bridellafamigliaAgnelliche hannori-
copertopochiannifacarichedigover-
no.Quindi, osiarrivaaregolamentare
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faraununmartire. Ripeto: il problema
vaaffrontato con misure chesiattagli-
Nno a tutti i casi piuttosto numerosi in
cui puo aversi il conflitto di interessi.
Quello di Mediaset ¢ forse il problema
pitivistoso, masoloil piuvistoso. Cer-
to, non si pud pretendere che i partiti
paghinoilorospotalletvdel capodel-
I'opposizione. Ma qui bisogna proce-
dere con le regole piu oggettive possi-
bili, spersonalizzate rispetto al caso
Berlusconi e che abbiano una portata

che interessa tutti gli innumerevoli
casidiconflittodiinteressi».
Perglispot, leiéd’accordosul fat-
to che siano vietati nei trenta
giorniprecedentiilvoto?
«La par condicio cosi com’e proposta-
e questo lo dice anche Pasquino - di-
venta una misura che chiude la bocca
allacampagnaelettorale. Latelevisio-
neeil principale mezzodiinformazio-
ne, sappiamo benissino quanto pocoi
giornali siano venduti e letti in Italia.
Seincampagnaelettoralesimetteata-
cere latvoppuresidalostessospazioa
partitiche hannoil venti-venticinque
percentoolozeroeotto, sifadisinfor-
mazione. Insomma, io riconosco I'esi-
stenza del problema ma non ricono-
scocome giuste le proposte disoluzio-
nechesonostateavanzatefinora».
Ma negli altri paesi europei pare
che gli spot siano vietati prima
delleelezioni...
«lo veramente non conosco quali sia-
no le regole degli altri paesi. Ma legge-
vo anche la giusta osservazione che
negli Stati Uniti sono consentiti persi-
no gli spot che accusano personal-
mente I'avversario politico. Quindi,
di fronte alla prospettiva di ritornare
al'96,ad unacampagnaelettorale che
sparisce dalle televisioni, il principale
mezzo di informazione, di fronteal ri-
schiochesitorniaquellemisureincui
il movimento dei pensionati aveva le
stesse finestre televisive di Forza Italia

e dei Ds, penso che bisogna studiare
regolepitigiustee pitiequilibrate».

Torniamo al conflitto di interes-

si.Chesoluzionipropone?
«Ripeto: ¢’¢ una legge approvata alla
Camera, anche da Forza Italia, e che
dorme sonni tranquilli da tempo in
Senato, perché la maggioranza non
aveva piu interesse al conflitto di inte-
ressi. Adesso inopinatamente rispun-
tafuoriquestointeresse,alloracomin-
cino aritirar fuori la legge dai cassetti
del Senato. Bisogna arrivare a regole
chesianoimpersonali,non fattecome
se uno avesse preso le misure di Silvio
Berlusconi. Insisto: bisogna spersona-
lizzare la questione altrimenti appari-
ra come una vendetta. L'opinione
pubblica non é sciocca, queste cose &
ingrado di percepirle. | primi ad esser-
ne danneggiati non saranno quindi
né il Polo di centrodestra, né Silvio
Berlusconi, ma i partiti della maggio-
ranza»

Firmera i referendum radicali?
GiulianoFerrarahainvitatoBer-
lusconi a farlo. Ma c’é stato un
bello scontro traPannellaeil Ca-
valiere...
«Alcuni di questi referendum senza
dubbio io li firmero. Molti dei quesiti
radicali considerati uno per uno sono
sacrosanti. Ma quello che trovo inac-
cettabile politicamente & il metodo di
Pannellaeciogireferendumaraffica».

IL CASO

Scajola (FI) scivola sul «Che, lo bacchetta anche Mondadori

Testimonianza inconsapevole di
conflitto d’interessi. Protagonista
il solerte coordinatore di Forza
Italia, Claudio Scajola che, al pri-
mo annuncio di una possibile re-
golamentazione degli spot non
ha trovato di meglio che accanirsi
contro quelli proposti dal gover-
no per pubblicizzare le iniziative
di interesse pubblico di questo o
quel ministero. O per condurre
battaglie sociali contro I'Aids e a
favore della lettura. Scajola, sce-
gliendo d’'impeto la linea “censu-
ra subito e segnalibri mai”, ha
creduto di fare un favore al suo
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datore di lavoro e leader. E ha
chiesto che il presidente D’Alema
in persona si adoprasse per so-
spendere «subito lo spot predi-
sposto dalla Presidenza del Consi-
glio per sollecitare alla lettura gli
italiani che vanno in vacanza. Se
lo scopo & nobile, il modo in cui &
stato realizzato & inaccettabile
perché nella parte terminale dello
spot appare, distinguibile su tutti
un libro con I'effigie di Che Gue-
vara. |l fatto é che lo «spot di re-
gime» contro cui si & scagliato
Scajola é il risultato di una profi-
cua collaborazione tra la presi-

denza del Consiglio e I’Associa-
zione italiana editori, I’Associa-
zione librai italiani e i cinque
maggiori gruppi editoriali: De
Agostini, Feltrinelli, Longanesi,
Rizzoli ed anche il berlusconiano
Mondadori. Conflitto in famiglia,
dunque. Un'iniztiava bollata da
chi vive con e per i libri come una
«ben magra polemica» tanto piu
che «lo spot non é costato nulla
al contribuente e non corrispon-
de al vero che I'immagine di Che
Guevara spicca nel contesto pro-
mozionale». All'iniziativa, poi,
hanno collaborato il ministero

della Pubblica Istruzione, la Rai e
Mediaset...E riecco I'ombra di
Berlusconi. Il povero Scajola deve
aver ricevuto una bella strigliata
se alla fine, correggendo il tiro, ha
affermato che «al posto di Che
Guevara avrei preferito la Marini,
che non ¢ certo una nostra sim-
patizzante». Solo che la scrittrice
aveva gia liquidato I'iniziativa co-
me «una polemica pretestuosa e
ridicola». Al coordinatore di Forza
Italia non resta che chiedere che
la polemica, quella che lui chia-
ma «una piccola provocazione»,
venga chiusa altrimenti tanta

pubblicita rischia di trasformarsi
in «uno spot allo spot». E prende-
re atto che Che Guevara «per la
stragrande maggioranza degli in-
tellettuali italiani & un mito, che
svetta addirittura sulle magliette.
Sono anche convinto -ha aggiun-
to Scajola- che il fine dello spot &
nobile, lodevole e benvenuto e
bene fanno gli editori a combat-
tere il fenomeno sempre piu dila-
gante della disaffezione alla lettu-
ra». Gioco dell’estate: nella vali-
gia di Scajola ci sara 'ultimo libro
della Maraini o uno del Che?
M.Ci.
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