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% «ll governo non comunica bene ma e
anche vero che giornali e tv sono piu
versati nelle critiche che non nell’elogio»

@ «Questo esecutivo come quello di Prodi
e sulla difensiva, non riesce mai
ad imporre I'agenda del dibattito»

non so pitl bene cosa significhi

L'INTERVISTA B OMAR CALABRESE, semiologo

@ «A differenza di Alberto Asor Rosa

la parola sinistra, riformista 0 meno»

«Difficile comunicare se si naviga a vistax

BRUNO GRAVAGNUOLO

ROMA «E vero, questo gover-
Nno non comunica abbastan-
za. Ma il difetto & nel mani-
co. Manca una base comune
politica a questa coalizione.
La legge antispot? E un gran-
de spot a favore del Berlusco-
ni vittima. Basta guardare i
giornali». E cosi anche il se-
miologo, la butta in politica.
In questo caso il semiologo é
Omar Calabrese,
docente a Siena,
ulivista doc, ex as-

non nell’elogio. Persino per la
nostra Tv, di solito cauta, persi-
no per I'Unita & piu facile criti-
care il governo, che non ren-
dergli merito. Inoltre lasinistra
non é certo abituataagoverna-
re.Einparteicontitornano...».
In piu il centrosinistra ¢ in diffi-
colta, sotto i colpi dei referen-
dumedelvittimismodiBerlusco-
ni...
«E innegabile. Questi governi -
a cominciare da quello Prodi -
sono sulla difensiva. Anche su-

sessore comunale,

e oggi rettore del Le attuali forze
grande centro cul- del centro
turale senese di S. ..

Maria della Scala. sinistra
Mainchesensola  non hanno piu
butta in politica? . ..
Non nel senso che  anime peculiari

sottostimi la spe-
cifica «debolezza

Meglio unificarle

semantica» di chi
governa. E nem-
meno  Calabrese
ritiene che non occorra lan-
ciare campagne contro l'av-
versario. Ma il punctun do-
lens che lo studioso focalizza
sta in un’«alleanza malfer-
ma», che non diventa «sog-
getto». Con carta d’identita.
Valida per il governo, e con
un unico linguaggio: quello
dell’Ulivo-partito.

Professor Calabrese, proprio nel

momento in cui é al governo, e

per laprimavoltadopo mezzo se-

colo, questa sinistra ha disimpa-
rato gli strumenti del comunica-
re?
«In parte € naturale. Dipende
anche dal modo in cuisono fat-
ti i nostrimedia, piu versati nel-
la critica radicale al potere che
L ni mi é sembrata la conferma che
ancora é aperta la possibilita di vi-
vere la guida del governo come una
straordinaria occasione di trasformazione
e crescita per la sinistra e non invece co-
me un incubo da cui piti d’uno sembra
volersi quanto prima risvegliare. Gia I'i-
dea che qualche centinaia di giovani ha
trovato tempo e voglia per organizzarsi a
sinistra mi sembra un evento, il fatto poi
che questi giovani siano uniti da una mo-
derna cultura della comunicazione ci por-
ta vicino al prodigio. E un segnale che an-
drebbe colto, decifrato e protetto con cura
dai vertici della sinistra.

Con grande efficacia, tipico di chi deve
semplicemente esporre il proprio interesse
materiale e non un'intricata questione
ideologica, Network-giovani, non senza
qualche salutare sfrontatezza, mette i
piedi nel piatto congressuale dei Ds: il
punto, dice in sostanza la lettera, & capire
chi oggi rappresenta il nucleo portante

a lettera aperta di Network-giova-
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gli spot, che andavano contin-
gentati e non vietati. In genera-
le sono governi che non im-
pongono mai I'agenda del di-
battito. E cio avviene per man-
canzadi base comune su cui fa-
re campagna e calcare la sce-
na...»

Sull’entrata in Europa il cavallo

dibattagliac’éstato,ono?
«Si, ma una volta conseguito
I'obbiettivo, ed esaurita la
grande discussione comune
sullascommessaeuropea, cisié
cullatisugliallori. Senzalancia-
re un altro tema. Questi gover-
ni, ecco il punto, difettano di
una base concettuale fonda-
mentale. Gia era difficile con
I'Ulivo e la desistenza. Figuria-

moci con la congerie di forze
che sostiene il governo attua-
lex.
E un centro, trattino, sinistra. O
meglio: un centrosinistra, tratti-
no, centro. Questo passa il con-
vento.Sennoc’eladestra.
«Simadov’e lacartadiquest’al-
leanza, I'alfabeto che la rende
riconoscibile? All’epoca del
primo centrosinistraisocialisti
inventarono con Ruffolo il
«Progetto 70», valido o illuso-
rio che fosse. Al Pci non piace-

va. Ma era un programma, vei-
colava un’idea del paese. E og-
gi? Oggi non si pud comunica-
renulla. Sinavigaavista».
«Riconvertire il Welfare»,concio
chedi penitenzialesignifica, puo
essereunametaunificante?
«Potrebbe. Magari adducendo
I'argomento che tenersi un
Welfare insostenibile & piu pe-
nitenziale, alla lunga, di un
Welfare piu agile darifare. Mol-
ti altri temi si possono rilancia-
re.L’occupazione. Oppureipo-

teri sindacali. E possibile con-
cepireunsindacato nelle Ferro-
vie dello stato con pil di cin-
quecentosigle? E possible chia-
mare “sindacati” organizzazio-
nicorporativediprivilegiati?».
D’accordo, ma i valori positivi di
un New deal di sinistra quali po-
trebberoessere?
«Mancano, quei valori. Una
volta la sinistra si fondava su
imperativi etici elementari che
formavano una “cartadei valo-
ri”. Oggi tutto questo non c’é

piu, siaintermini di organizza-
zione, che di circuiti comuni-
cativi. Se non ci affretta a rico-
struire una carta dell’alleanza
che deve governare il paese -
con le ragioni fondanti dello
stare insieme - questo governo
nonriusciraatrasmettere nulla
di positivo. E cosi, attraverso i
populismi e le ideologie anti-
partito, vinceranno ancora i
Guazzaloca».
Una coalizione-partito di tipo
ulivista, non rischia di diventare
un contenitore in-
forme e notabilare,
che rafforza il di-

nevitabile riscrittura dei con-
cetti della sinistra, debba per
forza condurre aun amalgama
di centrosinistra come conte-
nitore unico. Sinistra riformi-
sta, Ulivo, centrosinistra, cen-
tropopolare, significano ormai
la stessa cosa. Meglio lavorare
persuperarelebarriere».
Finisceglielastradareferendaria
ma preserva il partito. Berlusco-
nisi radicaal centro, e attrezzail
suopartito. Ladestranonsegueil
suoschema, professore.Evince...
«Si, ma loro vinco-
no solo quando tro-
vano delle liste civi-

sincanto?
«Ottima domanda.

| referendum

checredibili:comea
Bologna, Parma,

Il punto & proprio radicali? Piacenza, Udine, Pa-

questo. Se si conce- . dova, Arezzo, Lucca.

pisce I'alleanza co- R|5p0ndere Altrimenti  perdo-

me conglomerato chiamando no. Amenochenon

di sigle, che vanno . abbiano unagrande
a raccolta chi

alle elezioni e poi si
alleano, allora I’esi-
to e quello. Ma oggi

si sente colpito

forza autonoma e
radicatanellecitta».
Dalla campagna re-

le forze della coali-
zione non hanno
piu identita specifi-
ca. Eallora, o ricostruiscono un
orizzonte di idenita comune -
pur nella reciproca autonomia
- oppure falliscono. Perché or-
mai vengono percepite come
gruppi di potere. Insomma, le
quindici forze attuali di gover-
nosonodeboli.Nonhanno piu
anime peculiari. Tanto vale
unificarle. Altrimenti i voti
vanno daun’altra parte. E diffi-
cile,mabisognatentare».
E come replica a quelli- la mag-
gioranzadeids-chevoglionopre-
servare una sinistra riformista
autonoma?
«Non so piu bene, a differenza
di Asor Rosa, cosi significhi la
parola “sinistra”, riformista o
meno. Ho I'impressione chel'i-

L'INTERVENTO

«C’E UN NUOVO MOSAICO

SOCIALE, LA SINISTRA LO SA?»

MICHELE MEZZA

della nuova base sociale della sinistra di
governo, chi deve essere prioritariamente
rappresentato e tutelato dai Ds? Questa e
la domanda e la relativa risposta implici-
ta, qui sta la salutare sfrontatezza, é:
«Noi». Siamo noi, dicono i ragazzi di Ne-
twork-giovani, i nuovi produttori che pos-
sono sostituire alla base della Quercia il
blocco dei lavoratori dipendenti dell’indu-
stria materiale che si sta sfaldando, la-
sciando il principale partito della sinistra
con le radici all’aria.

Questo ¢ il tema. Piu persuasivo e ab-
bordabile della semplice contrapposizione
fra padri e figli. E il nuovo sviluppo la
chiave del sistema, una nuova produzio-
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ne di risorse frutto di uno spazio maggio-
re e migliore sul mercato per il nostro pae-
se, a partire dalle sue specificita, quali i
contenuti della comunicazione, una gran-
de attitudine ai nuovi consumi, un buon
tasso di cultura di base. Questi sono i
marchi che vanno lanciati e venduti sulle
reti. Se non si scioglie questo nodo le cir-
convolute riflessioni su partito, coalizio-
ne, o federazione di centrosinistra che
stanno accompagnando le crepuscolari
constatazioni sulla crisi di mordente del-
la sinistra mi sembrano scarsamente pro-
ficue.

Come operatore della comunicazione,
ancorché non piu giovane, mi ritrovo nel-
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la sfrontata rivendicazione. Sono 4 milio-
ni oggi i lavoratori della societa dell'infor-
mazione. Diciamo lo stesso numero dei
lavoratori dell'industria portante italiana
degli anni 60. I 4 milioni di tecnici ed
operai che trent’anni fa fecero della sini-
stra il luogo della propulsione e della coe-
sione nello sviluppo italiano. 1l Mezzo-
giorno, la formazione, i diritti in fabbri-
ca, il modo diverso di produrre, I'uso del-
la scienza e delle tecnologie. Sono i grandi
temi della modernizzazione degli anni
60/70 che fecero crescere la sinistra, la
sua capacita di guidare il nuovo. Nelle
grandi fabbriche del Nord e nel tessuto di
piccole e medie aziende del Centro-Sud.

Ora che tutto questo sta cambiando biso-
gna capire qual & il nuovo motore. Tutti
dicono che bisogna cercarlo nel nuovo
slancio dell'innovazione digitale. Lo dico-
no ma non lo fanno. Farlo per un partito
significa individuare con esplicita preci-
sione ceti e interessi che si vogliono rap-
presentare e tutelare. Cosi come accadde
nei decenni metallurgici. Questi ceti oggi
sono un impasto di piccola impresa, arti-
gianato, formazione, intellettualita diffu-
sa, insomma quello che sta dentro Ne-
twork-giovani per intendersi. E il compar-
to dellinnovazione che chiede di essere
supportato nella guerra globale dei mer-
cati. Due su tre che hanno trovato lavoro

in questi ultimi 18 mesi hanno contratti
atipici, 5 milioni sono i navigatori in In-
ternet, 4 milioni le partite Iva che lavora-
no in rete, ogni tre mesi raddoppia il nu-
mero delle aziende che producono tramite
Internet. Sono questi i termini del nuovo
mosaico sociale che si sta dispiegando
sotto i piedi della sinistra.

A questi dati vanno aggiunti i grandi
pilastri: Telecom che cerca una colloca-
zione internazionale, [I'esplosione del
mercato dei cellulari che rende I'ltalia il
luogo della grande sperimentazione della
telefonia mobile, la Rai e Mediaset che
danno risposte diverse all'internaziona-
lizzazione del mercato dell’audiovisivo
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ferendaria radicale

il centrosinistra ha

gualcosadaimpara-
re?
«Da un punto di vista tecnico,
si. Manon dimentichiamo che
i radicali e la Bonino hanno
usufruito di uno spazio inim-
maginabile perglialtri, malgra-
do il vittimismo di Pannella.
Certo, sul piano della comuni-
cazione bisogna essere svegli e
avvertiti, e mettere pero qual-
cosadentro il contenitore. Fare
politica non significa vendere
pannolini. Sono i contenuti li-
beristidellaBoninoafare ladif-
ferenza, il consenso sociale li-
berista che intercettano. Bene,
occorresaper rispondere. Chia-
mando a raccolta gli interessi
che i referendum intendono
colpire».

italiano e cercano strade per la convergen-
za multimediale. Questa é la grande ri-
classificazione del paese, altro che Mani
pulite. Bisogna decidere, scegliere chi ap-
poggiare nella competizione, individuare i
valori dell'inclusione su cui tarare le poli-
tiche dei nuovi servizi, ma soprattutto ar-
mare il sistema paese per difendere mer-
cati e punti di eccellenza. Network-giova-
ni chiede una risposta dal partito, arri-
vando ad ipotizzare di farsi esso stesso
parte del dibattito con una mozione spe-
cifica dell'innovazione. E una sfida per il
gruppo dirigente e Tintellettualita della
sinistra. Chi pud oggi rileggere il moderno
selezionando priorita di interessi e valori?
Il presidente del Consiglio intervenendo
giorni fa a Napoli alla festa dell’Innova-
zione ha detto, con una convinzione par-
ticolare, che il suo governo vuole fare que-
sto: scegliere e competere. Il partito deve,
se vuole aiutarlo, stare un passo avanti

sia nello scegliere che nel competere.
*DirigenteRai
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