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Radiofonie ¢ Radiorai

Come «ascoltare» la cultura?

MONICA LUONGO

a latrice di questa rubrica ha
L acquistato una nuova radio-
lina digitale portatile. Chi se
ne frega? direte giustamente voi
lettori. Poco, se non per I'interes-
sante esperimento di seguire dis-
continuamente la radio nel corso
della giornata, proprio come chi
si trova in macchina o in autobus,
oppure in bici. L’operazione ser-
ve anche a seguire meglio il «rit-
mo» della radio, le trasformazio-
ni di voci e modulazioni che si al-
ternano nel corso della giornata e
che costituiscono la spina dorsale
di chi la radio la fa. Cosi, soprat-

tando le trasmissioni piu note che
ricominciano. Qualche giorno fa
abbiamo ascoltato gli ultimi quin-
dici minuti di «Caterpillar» su
Radiodue: sarebbe inutile parlare
di un programma cosi seguito se
non per il pubblico che lo segue.
Di tutte le eta, che si mette in gio-
co nel privato in maniera scanzo-
nata, parlando con i conduttori
Cirri e Ferrentino per raccontare
persino - in maniera garbata e
mai volgare - delle loro astinenze
sessuali, o dei tradimenti subiti.
Cosi e quasi sempre chi ascolta la
radio, lontano dal chiasso telvisi-
Vo e attento a segnalare errori di
carattere culturale e non. «Cater-
pillar» coglie umori, tendenze, fa

buona musica. E, soprattutto, du-
ra un’ora e mezzo (dalle 18 in
poi) senza annoiare

Proprio come accade in «Fa-
hrenheit», la trasmissione che si
occupa di libri e che va in onda
dal lunedi al venerdi su Radiotre
alle 16, condotta da Marino Sini-
baldi. E che ci fanno scoprire, tra
interviste e presentazioni colte,
che ci sono terribili errori di tra-
duzione persino sui classici di
Melville pubblicati dagli Oscar
Mondadori. Qui si pone anche
un’altra questione: come riuscire
a parlare di libri, anche in radio:
farlo raccontare all’autore o al-
I'autrice, facendo dare un giudi-
zio dai lettori? Insomma ¢ diffici-

tana, non tanto per I'imperizia di
chi questi programmi deve rea-
lizzarli, ma perché la lettura attie-
ne a una dimensione privatissima
che riguarda la scrittura e la sua
ricezione. «Fahrenheit» ci riesce
abbastanza bene, ma forse lo vor-
remmo piu provocatorio, piu ca-
pace di suscitare interrogativi e

se serve proprio a questo: capire
come il mezzo-libro interagisce
con altri media e come si inseri-
sce nel contesto sociale.

Da lunedi scorso € ripreso an-
che «Golem», la rubrica del Grl
ideata e condotta da Gianluca Ni-
coletti (in onda dal martedi al ve-
nerdi alle 8.33 circa), la prima a

solo. Nicoletti vola tra cultura
«alta e bassa», allargandosi a tutti
gli strumenti della comunicazio-
ne di massa, mai tralasciando
I'attualita. Da quest’anno le voci
della rubrica si mischiano anche
con la tv, visto che la trasmissio-
ne va in onda in tv su Raitre du-
rante la notte nella fascia delle
news.

Ps. Dal 19 settembre scorso Ra-
dio 105 Network ha un nuovo si-
to (www.105.net) che si avvale di
Windows media Player, il piu
avanzato sistema audio in circo-
lazione. In apertura, una sigla in
animazione grafica, una chat che
permette di dialogare in tempo
reale e una bacheca attraverso cui

tutto di Radiorai, stiamo ascol- parlare la provincia, adopera lee laformula felice & ancora lon- dibattito. Oggi parlare di libri for-
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Stanco della solita citta?
Siediti e prendi
una stanza a «\enice»

Sono

di Michelangelo
Pace i disegni
originali
cheillustrano
questo numero
di «Media»

edi, & facile», dice Benoit
((V Faure, direttore della so-

ftware house d’oltralpe
Cryo Networks. Spinge alcuni tastie
sul monitor compare una stanza tri-
dimensionale perfettamente arreda-
ta con vista su NewYork. Siamo allo
Smau di Milano nel padiglione della
C.T.O, la societa che distribuisce i
prodotti della Cryo in Italia. Intorno
anoi ondate di adolescenti si spinto-
nano tentando di conquistarsi un
posto a una delle console di gioco
messe a disposizione del pubblico,
mentre poco piu in la uno speaker di
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Radio DJurlanel microfonoamenita

per attirare i visitatori. Benoit Faure,
impassibile nel suo completo scuro,
sembra non avvertire il caos circo-

stante e la temperatura che si aggira

attorno ai trentacinque gradi centi-
gradi. Il programma che sta illu-
strando, «Cryonics», serve per I'ela-
borazione di spazi virtuali. Puo esse-
re usato da chiunque abbiaunsitoin
rete e si sia stancato delle solite pagi-
ne web personali fatte di testo e qual-

che immagine. «Si puo scegliere fra

decine spazi diversi e migliaia di og-

getti di arredamento, dai quadri alla

carta da parati. E se si preferisce un
altro panorama basta fare cosi». Fau-
re scorre la lista dei paesaggqi, si fer-
ma su «deserto». Spinge il tasto «in-
vio» e New York lascia il posto ad
unaassolatadistesadidune.

«E uno strumento per costruire
ambienti 3D in rete estremamente
semplice, quasi un gioco». Non c’é
da stupirsi, dato che la Cryo Ne-
tworksé lasorellaminore dallaCryo
Interctive, unacompagniaspecializ-
zata in videogame che ultimamente
ha sviluppato alcuni giochi per In-
ternet. Con «Cryonics» il proprio si-
to diventa quindi una casa virtuale
con tanto di piscina, libreria, lussuo-
sestanze daletto e caminetto. Le per-
sone, visitatori e proprietario del si-
to, possono scegliere fra diversi
aspetti virtuali da«indossare». Lalo-
ropresenzaeunriquadro che fluttua
amezz’'ariadove ¢ possibile inserire
la propria fotografia, un disegno,
un’immagine qualsiasi. Ma il pro-
gramma puo essere utilizzato anche
daunagrande societa che magari ha
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Imperi
a confronto
Menkindéuno
deivideogame
per Internetdel-
laCryolIntera-
ctive.Eungioco
distrategiado-
vedue imperisi
fronteggiano. Si
combattecon-
troaltrigioca-
tori(finoa
12000).

dea non & nuova. Da anni software
house di tutto il mondo tentano di
dareallarete un’interfacciacheasso-
migli il pit possibile alla realta. Stra-
de, negozi, forum di discussione, cit-
taintere. E uffici, ovviamente. Il pro-
blema, soprattutto in Europa, € sem-
pre stato la lentezza di Internet. Una
lentezza che ha frenato lo sviluppo
di questa nuova visione della rete.
«Cryonics», e ancor di piu gli ultimi
videogame online, dimostrano che
le cose stanno cambiando. Il pro-
gramma della software house pari-
gina fornisce 40 ambienti tridimen-
sionali gia pronti per I’'uso, 1200 og-
getti, 6000 tipi di textures. Larappre-
sentazione futuribile di Internet vi-
sta in «Johnny Mnemonicy, il film di
Robert Longo del 1996, al confronto
sembra un gioco per bambini. E a
proposito di giochi e di Internet, la
Cryo Network sta per lanciare «Ve-
nice», una copiavirtuale dellaVene-
ziadel XVlsecolo.

Non éunvideogame, anche sesot-
to molti aspetti e altrettanto diver-
tente, ma una citta on-line con nego-
zieservizivari. A «Venice» si posso-
no acquistare prodotti, parlare con
altri utenti, assistere a conferenze in
diretta, affittare spazi espositivi e ne-
gozi. Per quanto abbiamo potuto ve-
dere funziona perfettamente con un
normale modem a 56k grazie alla
tecnologia SCOL un motore 3D gia
utilizzato dalla Cryo Interactive peri
suoi videogame. «Non c¢’e dubbio: &
guesta la nuova frontiera di Inter-
net», conclude Benoit Faure davanti
allestrade virtuali di «Venice».

Sullasuafronte, malgradoil caldo
soffocante, non c’é alcuna traccia di
sudore. Viene da chiedersi se anche
lui alla fin fine non sialaversione 3.1
del vero Benoit Faure rimasto a Pari-

gi.

connettere radio e rete, ma non

scambiarsi informazioni.

Homevideo

Il primo ¢ affascinante
Il secondo molto meno
Hollywood e I suoi doppi

BRUNO VECCHI

ollywood uno e due. Nella Mecca del cine-
H ma va di moda il doppio. «Doppio sogno»,
come in «Eyes Wide Shut» (a proposito di
Kubrick, «I’'U» ne ha pubblicato I'opera, con I'ec-
cezione di «Spartacus», Cic Video). Oppure dop-
piaperformancediunsingoloregista, concentrata
nello spazio di un sospiro. Vedi, per restare all’at-
tualita, allavoce John McTiernan, solidoregistadi
action movie («Trappoladi cristallo», 20th Centu-
ry Fox Home Entertainment, e «<Die Hard 3-Duria
morire, Cecchi Gori Home Video), del qualeinun
niente escono nelle sale «Gioco a due», remake di
«llcaso Thomas Crown» (Mgm Home Video),e«ll
13esimo guerriero». Il gioco del paghi due e pren-
di uno, solitamente si traduce in un film riuscito
agganciatoad unaboiatapazzesca.

Coincidenze del destino, che sisae spesso cinci-
coebaro, o vogliadaparte delle majors di serializ-
zare il lavoro del regista, rendendolo sempre piu
simile alla prestazione d’opera di una catena di
montaggio (con la scusa di ottimizzare il costo dei
contratti), unaconfermadellatendenzaedellacer-
tezza che dietro il doppio si nasconde una bufala
arriva anche dalle uscite di ottobre in videoteca.
Dove, in quasi contemporanea (in noleggio), sono
annunciati «Conflitto d’interesse» (Cecchi Gori
Home Video) e «Lafortunadi Cookie» (Lucky Red
Home Video) di Robert Altman. Stravagante e
malfermoricalcodel genere legal-thriller,con una
insopportabile patina di tv-movie che affioraim-
magine dopo immagine e con tanto di firma di
John Grisham ad incerottare unapresunta patente
di denominazione d’origine controllata, il primo
(ad aggravare I'effetto mortale c’¢ anche un castas-
surdo e fuori ruolo), curioso e genialmente spiaz-
zante ritratto in agrodolce della provincia sudista
il secondo: con una straordinaria Glenn Close e
con la nuova Bambi di Hollywood, Liv Tyler, che
faegregiamente lasuaparte.

Ma se Hollywood ha scoperto solo recentemen-
te che al prezzo di uno si possono realizzare due
filmconlostessoautore, I'altraHollywood, quella
classificata «X», da sempre vive sul concetto della
moltiplicazione esponenziale delle risorse. Intese
come starlette, che mediamente girano 2/3 film al
mese. Un nome per tutti, la bionda patinata Jill
Kelly, protagonistadell’onirico «A contatto di pel-
le» (Top Line Video) e di «Lineadirettacon Jenna»
(Epm). Secondo regola: il primo titolo non manca
di fascino, mentre il secondo incespica nella me-
dieta.
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(SU L'UNITA PERO COSTA MENO )

Se la pubblicita e un obbligo per legge, il risparmio e un diritto. Con U’Unita potete acquistare spazi per gare, bilanci,

aste ed appalti (legge n°67/87 e D.L.vo n°402 del 20/10/98 ) ad un prezzo decisamente promozionale, certi di

essere letti dalle persone che contano. Il prestigio di una grande visibilita alla portata di tutti gli Enti e Ministert.

Per informazioni e preventivi telefonare allo 06 - 69996414 o allo 02 » 80232239
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