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◆Mancava dal 6 aprile 1996
Il bilancio è a favore dei bianconeri
84 vittorie a 74, 321 gol a 300

◆Montero recuperato, ko i panchinari
Bachini e Fonseca. Del Piero sogna
un gol, prima volta per Inzaghi

◆Mondonico: «Ci affidiamo a corsa
e carattere». Galante su Zidane
Davanti trio Lentini-Ferrante-Ivic

Rugby, il titolo
mondiale
all’Australia
Francia ko: 35-12Torino, bentornato signor derby

Il «deb» Ancelotti sorpreso: «Solo a Roma c’è questa passione»
CARDIFF Australia campione del
mondo di rugby: pronostico ri-
spettato, dopo l’uscita di scena
della Nuova Zelanda era la favori-
ta.MaapplausiallaFrancia,battu-
ta ieri 35-12 nella finalissima di
Cardiff: i blues si sono arresi solo
negli ultimi dieci minuti. Decisi-
va, per i «Wallabies», la forza della
difesa:unmuro.Èlasecondavolta
che l’Australia conquista il titolo,
è l’unica nazione che ha saputo
concedere il bis (il primo nel
1991).Ilprimotempoèstatoequi-
librato: solo i calci piazzati di Bur-
ke (uno dei migliori in campo) e
Lamaison sono riusciti a dare
emozioni. Il copione: la corsa e la
fantasia dei francesi contro il mu-
ro degli australiani. Al 24‘ Burke,
sempre con un calcio piazzato, ha
messo a segno il primo vantaggio
australiano. Da quel momento, i
«Wallabies»hannopresoinmano
le redini dell’incontro, costrin-
gendo la Francia a difendersi sem-
pre con maggiore affanno, lavo-
rando con grande precisione in
touche. Punteggio di metà corsa:
12-6. Nella ripresa, equilibrio per
dieciminuti,poi il cambiodimar-
cia degli australiani, decisivo il
pacchetto di mischia. Al 25‘ l’Au-
straliahamessolemanisullaCop-
pa del Mondo: meta di Tune. A
tempo scaduto, un’altra meta, fir-
mata Finegam. Nessun dramma a
Parigi, dove in migliaia hanno se-
guito al maxi-schermo davanti al-
l’Hotel de Ville di Parigi, nei bar di
tutto il paese attrezzati di tv, la fi-
nale. Il presidente Jacques Chirac
si è complimentato con gli scon-
fitti, il primo ministro Jospin, ap-
passionato di rugby, ha detto di
preferire«lesconfittechearrivano
in finale, perché vuol dire che il
camminoèstatoeccezionale».

■ Finalmente,stasera,rieccoilderbytorinese:
mancavadal6aprile1996.Èlasfidanumero
215,ilbilancioèilseguente:84vittorieJuventus,
56pareggie74successiTorino,321lereti juven-
tinee300quelletoriniste.«Èilmioprimoderby
torineseehoscopertocheèpartitavera,sentita
quasicomeaRoma»,diceCarloAncelotti.Vigilia
animata,quella juventina:dueinfortuni.Bachini

hariportatounacontrattura,Fonsecal’infrazionea
unpiede.Idue,destinatiallapanchina,sarannoso-
stituitidaTudoreRigoni.Ancelottischieralasqua-
dra-tipo,DelPierocercailgol,perInzaghièildebut-
tonelderby.NelTorodubbioGalante-Tricarico.Le
sfide:Galante-Zidane,Méndez-Davids,Bonomi-
DelPiero,Maltagliati-Inzaghi.Mondonico:«Alla
tecnicadellaJuveopporremolacorsaeilcarattere».

Torino: Bucci, Bonomi, Cruz, Maltagliati, Galante
(Tricarico), Méndez, Scarchilli, Lentini, Sommese,
Ferrante, Ivic.
Juventus: Van der Sar, Ferrara, Montero, Iuliano,
Conte, Tacchinardi, Davids, Pessotto, Zidane, In-
zaghi, Del Piero.
Arbitro: Bazzoli.
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Juve: 10 in economia
e il problema-stadio

Toro, tra leggende
e bilanci in rosso

La Juventus ha 102 anni di storia
(fu fondata l’1 novembre 1897),
è la squadra più titolata d’Italia,
ha una struttura aziendale che la
pone tra i primi club del mondo.
Il suoanellodeboleè lostadio.La
Juve ha chiesto di abbattere il
«Delle Alpi» per costruire un im-
pianto nuovo, con campi di alle-
namento, museo personale, se-
de, ma anche albergo, sale cine-
matografiche,ristorante,negozi.
Le leggi non consentono tutto
ciò (ci vuole una gara pubblica) e
allora la Juve sta ripiegando sul-
l’acquisto di un terreno in una
zona dell’hinterland torinese.
Solo lo stadio di proprietà po-
trebbe avviare il progetto di quo-
tazione in Borsa, per ora scartato
dai verticidella Juventus.Debole
negli incassi, la Juventus è fortis-
sima negli introiti tv e nel mer-
chandising.

Albo d’oro: 25 scudetti, 2
coppe intercontinentali, 2 cop-
pe dei Campioni, 3 Coppe Ue-
fa, 1 Coppa Coppe, 2 supercop-
pe europee, 2 supercoppe italia-
ne, 9 coppe Italia, 1 mundialito

clubs, 3 scudetti Primavera, 1
coppa Italia primavera.

Ricavi totali: 173 miliardi
(bilancio 30 giugno 1999), di
cui 50 da diritti tv, 44 da spon-
sor e pubblicità, 16 da gare di
Champions League, 34 da gare
di campionato, coppa Italia e
amichevoli.

Tv: il 30 luglio 1998 la Juve
raggiunse un accordo di sei an-
ni (1 luglio 1999- 30 giugno
2005) per la cessione dei diritti
in criptato al gruppo Tele +-Ca-
nal Plus: 570 miliardi, oltre 90
mld a stagione. Fino al 1998 la
Juventus ha dominato il merca-
to-abbonamenti: 34.944 (28.5
% del totale), ma l’ingaggio di
Vieri avrebbe permesso all’Inter
il sorpasso.

Abbonamenti: 34.165 per la
stagione 1999-2000, 14,2 mld
l’incasso, netto calo rispetto al
campionato scorso (43.533).

Tifosi: 11 milioni, 1.200 i
club.

Stipendi: 30 mld di spesa
(giocatori e tecnici).

Dipendenti: 56.

Il Torino è una delle squadre più
tormentated’Italia:dallo scudet-
to revocato (1926-27), alla scia-
gura di Superga (1949), alla scia-
gura diGigi Meroni,alla sciagura
di finire nelle mani di dirigenti
che hanno massacrato i bilanci e
la passione della sua gente (Bor-
sano, Goveani, Calleri) fino alla
discussa dirigenza attuale, presi-
dente Massimo Vidulich. Ma il
Toroèanche lasquadradei5scu-
detti di fila, dei 10 giocatori in
campoinunapartitadellanazio-
nale, del vivaio che untempoera
il migliore d’Italia. I 5 anni di se-
rie B, 3 consecutivi dal 1996 al
1999,sonounacosadaToro,così
come recitò quello slogan in una
partita del campionato di B
1989-90 («da Torino a Licata, or-
gogliosidiesseregranata»). IlTo-
rino è la squadra dei poeti (Gigi
MeronieClaudioSala),degliarti-
sti (Valentino Mazzola), dei
bomber (Libonatti, Pulici e Gra-
ziani). Anche per il Torino esiste
unproblema-stadio: ilprogettoè
quello di ricostruire il leggenda-
rio Filadelfia, abbandonato ai

tempidiCalleri.
Albo d’oro: 7 scudetti, 4 cop-

pe Italia, 1 Mitropa Cup, 8 scu-
detti Primavera, 6 coppe Italia
Primavera.

Ricavi totali: 44 miliardi, di
cui 6 da diritti tv, 8 da sponsor
e pubblicità, 9 da incassi per ga-
re. Le previsioni per la stagione
in corso parlano di un raddop-
pio degli introiti da gare (ma
può pesare l’eliminazione in
Coppa Italia).

Tv: anche il Toro è legato a
Tele +-Canal Plus: contratto da
10 miliardi a stagione. In B con
1.097 abbonamenti aveva il
10,9 di quota-mercato. In A
l’aumento è scontato, la società
prevede il raddoppio degli utili.

Abbonamenti: per la stagio-
ne 1999-2000 sono 13.233,
quota-gara di 363 milioni e 524
mila lire. L’obiettivo della socie-
tà era però superiore: 15 mila
tessere.

Tifosi: 1 milione circa.
Stipendi: 30 tra atleti e tecni-

ci.
Dipendenti: 56.
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ANTICIPO

La Fiorentina
non vola a Cagliari
Finisce uno a unoGianlugi Lentini e sopra Alessandro Del Piero Ansa-Ap

L’INTERVISTA

Gambarotta: «Poca attesa? Colpa della tv, spero in un flop»
CAGLIARI Pareggio tra Cagliari e
Fiorentinanell’anticiposeraledel
Sant’Elia.Lapartitaèterminatain-
chiodatasull’unoauno.Nelprimo
tempo,iviola,benorganizzati in
campo,sonopassatiinvantaggio
conunbelgoldiDiLivio.Nellaripre-
sa, ilCagliari,haspostatoinavanti il
propriobaricentroehatiratofuori la
grinta.Al10’,Mbomahasegnatoil
goldelpareggiorealizzandounrigo-
redubbioconcessodaBorrielloper
unfallo(forsecommessofuoridall’a-
rea)diBressansuMacellari.

LaFiorentinaèapparsainbuona
salutenelprimotempoesièfattape-
ricolosaancheinunpaiodioccasio-
ni,conBatistuta.Nellaipresa,però,è
leggermentecalatanellaripresa, in
coincidenzaconilrisvegliodeipa-
dronidicasa.DiLivio, ilmiglioretrai
viola;MbomaeO’Neill traisardi.Po-
coincisivelesostituzioni:Okonper
Rossitto,AdaniperPierinieTaddei
perBatistuta(Fiorentina);DePatre
perCavezzi(Cagliari).

ALDO QUAGLIERINI

ROMA Il primo derby dopo tre
anni, l’ultimo del millennio.
Eppure, il clima d’attesa per To-
rino-Juventus non è certo quel-
lo che infuoca gli animi. Forse
c’è meno passione, o forse una
voglia di generale evasione, e
poi i due club in cerca di nuovi
stadi, la città stessa che è cam-
biata... la televisione che ha tra-
sformato, e sta tuttora trasfor-
mando, il modo di seguire lo
sporte ilcalciosoprattutto.Sì, la
televisione. Per Bruno Gamba-
rotta, scrittore, torinese doc, è
questo il motivoper cui la gente
vive l’avvenimento con minor

trasporto. «Sì è vero
c’è meno attesa de-
gli anni scorsi - sot-
tolinea-eppuremo-
tivi di interesse ce
nesarebbero...».

A che cosa è dovuta
questamancanzadi
attenzione da parte
deitorinesi?

«C’è una generale
disaffezione verso il
calcio in assoluto.
Anch’io, per esem-
pio,cheprimaloseguivoadesso
ne sono disgustato. Si è svendu-
to tutto quanto alla televisione,
sigiocaperlatelevisione,sispal-
ma il campionato per la televi-
sione».

Cioè?
«Beh, tra anticipi e
posticipi non si capi-
sce più niente. Han-
no disseminato le
partite in tutta la set-
timana,c’èancheun
problema di regola-
rità. Certe squadre
giocano conoscen-
do il risultato delle
loro dirette avversa-
rie... Quando ero ra-
gazzo mi ricordoche

anche”Tutto il calcio minuto
per minuto” non veniva tra-
smesso nelle ultime giornate
per non influenzare i giocatori,
adesso addirittura ci sono anti-
cipi e posticipi e poi tutti questi

miliardi che girano vorticosa-
mente e i calciatori che cambia-
no squadra durante il campio-
nato... insomma, io non sono
un moralista ma devo dire che
sono disgustato. E così, credo
granpartedelpubblico».

Latelevisionestacambiandol’at-
teggiamentodelpubblicoe...

«La verità è che il calcio si è ven-
duto l’anima alla televisione.
Ha cambiato per la tv e adesso
vive soltanto per lei. Spero pro-
prio che faccia un flop gigante-
sco, questa mancanza di atten-
zione, che percepisco anch’io, è
unprimosegnale».

All’ultima partita della Juventus
di Coppa Uefa c’erano poco più di
duemilaspettatori...

«Appunto,sicominciacosì...»
Ma il derby è pur sempre il derby,
igiornalineparlano...
«Sì, ma nel pubblico non

sembrano esserci motivazioni
particolari, nonostante i gior-
nali stiano cercando di scaldare
ilclima.Eiolocapisco.

È cambiata anchelacittà,soprat-
tutto dal periodo dei grandi der-
by, quelli a metà degli anni Set-
tanta.

«Certo, c’è stato un rimescola-
mento sociale notevole, Torino
si è trasformata radicalmente.
Bisogna tenere presente anche
questo. Ma secondo me, l’ele-
mento centrale di questa disaf-
fezioneèlatelevisione».

Dovesistaandando,secondolei?

«Non lo so, probabilmente ver-
so un campionato di “All star”
mediatico. Io spero che spro-
fondino in un fallimento totale
con tutti i loro miliardi. Se lo
meritano».

Leiseguiràquestoderby?
«Nonandròallostadioenonse-
guirò la partita, nonostante tifi
Torinofindaragazzo».

È la primavoltadatreanni,èuna
giornata importante per i grana-
ta...

«Potevano anche esserci i moti-
vi di interesse. Il Torino che vie-
ne dalla serie B, l’ultimo derby
del millennio. E il Toro stesso,
che vive in funzione del derby.
Ma adesso è davvero un’altra
cosa».

Desidero abbonarmi a l’Unità alle seguenti condizioni
Periodo: ❏ 12 mesi ❏ 6 mesi
Numeri: ❏ 7 ❏ 6 ❏ 5 ❏ 1  indicare il giorno.........................

Nome......................  Cognome..............................

Via.................................................... N°............

Cap......................... Località.................................

Telefono................. Fax........................................

Data di nascita............    Doc. d’identità n°..........................

❏ Desidero pagare attraverso il bollettino di conto corrente che mi
spedirete all’indirizzo indicato

❏ Desidero pagare attraverso la mia Carta di Credito:
❏ Carta Sì ❏ Diners Club ❏ Mastercard ❏ American Express 
❏ Visa ❏ Eurocard Numero Carta............................................
Firma Titolare...................................................... Scadenza.....................

I dati personali che vi fornisco saranno da voi utilizzati per l’invio del giornale e delle iniziative editoriali
ad esso collegate. Il trattamento dei dati sarà effettuato nel pieno rispetto della legge sulla privacy
(Legge n. 675 del 31/12/96) che intende  per trattamento qualsiasi operazione svolta con o senza
l’ausilio dei mezzi elettronici, concernente la raccolta, elaborazione, conservazione, comunicazione e
diffusione dei dati personali. Potrò in base all’art. 13 della suddetta legge, esercitare il diritto di accesso,
aggiornamento, rettificazione, cancellazione e opposizione al trattamento dei dati personali. Il titolare
del trattamento è L’Unità Editrice Multimediale S.p.A. con sede in Roma, via Due Macelli, 23/13. Con
il presente coupon esprimo il consenso al trattamento dei dati per le finalità previste.

Firma................................................. Data.....................

Spedire per posta a: Servizio Abbonamenti - Casella Postale 427
00187 Roma, oppure inviare fax al numero: 06/69922588

����������
����������
����
����
����
����
����
����

��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������
��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������

��������
��������
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

���
���
���
���
���
���

���������
���������

�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������
�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������

���
���
���
���
���
���
��������
��������

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

��
��
��
��
��
��
��
��

ABBONAMENTI A

✂

SCHEDA DI ADESIONE
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 167-865021
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

IL SABATO, E I FESTIVIdalle ore 15 alle 18,

LA DOMENICAdalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 167-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento,  Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola.  Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Sì, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Località/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con  carta di credito dovrà indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.

N.B. Solo questo servizio è autorizzato alla ricezione delle necrologie.  Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.

AAAACCCCCCCCEEEETTTTTTTTAAAAZZZZIIIIOOOONNNNEEEE  NNNNEEEECCCCRRRROOOOLLLLOOOOGGGGIIIIEEEE

RRRRIIIICCCCHHHHIIIIEEEESSSSTTTTAAAA  CCCCOOOOPPPPIIIIEEEE  AAAARRRRRRRREEEETTTTRRRRAAAATTTTEEEE
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde167-254188
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

TARIFFE: il doppio del prezzo di copertina per ogni copia richiesta.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo). 

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax: Nome/ Cognome/ Indirizzo/ Numero civico
Cap/ Località/ Telefono. 

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente.

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giorni precedenti il numero odierno.

Servizio abbonamenti
Tariffe per l’Italia - Annuo: n. 7 L. 510.000 (Euro 263,4), n. 6 L. 460.000 (Euro 237,6)

n. 5 L. 410.000 (Euro 211,7), n. 1 L. 85.000 (Euro 43,9).
Semestre: n. 7 L. 280.000 (Euro 144,6), n. 6 L. 260.000 (Euro 134,3)
n. 5 L. 240.000 (123,9), n. 1 L. 45.000. (Euro 23,2). 

Tariffe per l’estero - Annuo: n. 7 L. 1.100.000 (Euro 568,1). Semestre: n. 7 L. 600.000 (Euro 309,9).
Per sottoscrivere l’abbonamento è sufficiente inoltrare la scheda di adesione pubblicata quotidianamente
sull’Unità VIA FAX al n. 06/69922588, oppure per posta a L’UNITÀ EDITRICE MULTIMEDIALE S.p.A. - Ser-
vizio Abbonamenti - Casella Postale 427 - 00187 Roma - Indicando: NOME - COGNOME - VIA - NUMERO CI-
VICO - CAP - LOCALITÀ - TELEFONO E FAX. I titolari di carte di credito Diners Club, American Express, Carta
Sì, Mastercard, Visa, Eurocard dovranno invece anche barrare il nome della loro carta e indicarne il numero.
Non inviare denaro. L’Unità Editrice Multimediale S.p.A. provvederà a spedire ai nuovi abbonati, non titolari
di carta di credito, l’apposito bollettino postale già intestato per eseguire il pagamento.
Per Informazioni. Chiamare l’Ufficio Abbonati: tel. 06/69996470-471 - fax 06/69922588. Inoltre chiaman-
do il seguente numero verde 167-254188 è possibile, 24 ore su 24, sottoscrivere nuovi abbonamenti o la-
sciare messaggi ed essere richiamati.

Tariffe pubblicitarie
A mod. (mm. 45x30) Commerciale feriale L. 590.000 (Euro 304,7) - Sabato e festivi L. 730.000 (Euro 377)

Feriale Festivo
Finestra 1ª pag. 1º fascicoloL. 5.650.000 (Euro 2.918   ) L. 6.350.000 (Euro 3.279,5)
Finestra 1ª pag. 2º fascicoloL. 4.300.000 (Euro 2.220,9) L. 5.100.000 (Euro 2.633,9)

Manchette di testata L. 4.060.000 (Euro 2.096,8) 
Redazionali: Feriali L. 995.000 (Euro 513,9) - Festivi L. 1.100.000 (Euro 568,1)

Finanz.-Legali-Concess.-Aste-Appalti: Feriali L. 870.000 (Euro 449,3): Festivi L. 950.000 (Euro 490,6)
Concessionaria per la pubblicità nazionale PK PUBLIKOMPASS S.p.A.

Direzione Generale: Milano 20124 - Via Giosuè Carducci, 29 - Tel. 02/24424611

Aree di Vendita
Milano: via Giosuè Carducci, 29 - Tel. 02/24424611- Torino: corso M. D’Azeglio, 60 - Tel. 011/6665211 - Genova: via C.R.
Ceccardi, 1/14 - Tel. 010/540184 - 5-6-7-8 - Padova: via Gattamelata, 108 - Tel. 049/8073144 - Bologna: via Amendola, 13 -
Tel. 051/255952 - Firenze: via Don Minzoni,  46 - Tel. 055/561192 - Roma: via Barberini, 86 - Tel. 06/420089-1 - Bari: via
Amendola, 166/5 - Tel. 080/5485111 - Catania: corso Sicilia, 37/43 - Tel. 095/7306311 - Palermo: via Lincoln, 19 - Tel.
091/6235100 - Messina: via U. Bonino, 15/C - Tel. 090/6508411 - Cagliari: via Ravenna, 24 - Tel. 070/305250

Pubblicità locale: P.I.M. PUBBLICITÀ ITALIANA MULTIMEDIA S.r.l.
Sede Legale e Presidenza: 20134 MILANO - Via Tucidide, 56 Torre I - Tel. 02/748271 - Telefax 02/70001941

Direzione Generale e Operativa:20134 MILANO - Via Tucidide, 56 Torre I - Tel. 02/748271 - Telefax 02/70100588
00198 ROMA - Via Salaria, 226 - Tel. 06/85356006 20134 MILANO - Via Tucidide, 56 Torre I - Tel. 02/748271
40121 BOLOGNA - Via del Borgo, 85/A - Tel. 051/249939 50100 FIRENZE - Via Don Giovanni Minzoni 48 - Tel. 055/561277

Stampa in fac-simile: 
Se.Be. Roma - Via Carlo Pesenti 130

Satim S.p.a., Paderno Dugnano (Mi) - S. Statale dei Giovi, 137
STS S.p.A. 95030 Catania - Strada 5ª,  35

Distribuzione: SODIP, 20092 Cinisello B. (Mi), via Bettola, 18
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