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¥ Mancava dal 6 aprile 1996

| bilancio & a favore dei bianconeri

84 vittorie a 74, 321 gol a 300

Torino, bentornato signor derby

|l «delo» Ancelotti sorpreso: «Solo a Roma c’e questa passione»

I Finalmente, stasera, rieccoil derby torinese:
mancavadal 6 aprile 1996. Elasfidanumero
215, ilbilancioéilseguente: 84 vittorie Juventus,
56 pareggie 74successiTorino, 321 leretijuven-
tinee 300 quelletoriniste. «Eilmio primoderby
torinese e hoscopertocheé partitavera, sentita
quasicome aRomay, dice Carlo Ancelotti. Vigilia
animata, quellajuventina: dueinfortuni. Bachini

Juve: 10 in economia
e Il problema-stadio

LaJuventus ha 102 anni di storia
(fu fondata I'l novembre 1897),
e la squadra piu titolata d’ltalia,
ha unastruttura aziendale che la
pone tra i primi club del mondo.
llsuoanellodeboleélostadio.La
Juve ha chiesto di abbattere il
«Delle Alpi» per costruire un im-
pianto nuovo, con campi di alle-
namento, museo personale, se-
de, ma anche albergo, sale cine-
matografiche, ristorante, negozi.
Le leggi non consentono tutto
cio (civuole unagara pubblica) e
allora la Juve sta ripiegando sul-
I’'acquisto di un terreno in una
zona dell’hinterland torinese.
Solo lo stadio di proprieta po-
trebbe avviare il progetto di quo-
tazione in Borsa, per ora scartato
dai vertici dellaJuventus. Debole
negli incassi, la Juventus é fortis-
sima negli introiti tv e nel mer-
chandising.

Albo d’oro: 25 scudetti, 2
coppe intercontinentali, 2 cop-
pe dei Campioni, 3 Coppe Ue-
fa, 1 Coppa Coppe, 2 supercop-
pe europee, 2 supercoppe italia-
ne, 9 coppe Italia, 1 mundialito

clubs, 3 scudetti Primavera, 1
coppa Italia primavera.

Ricavi totali: 173 miliardi
(bilancio 30 giugno 1999), di
cui 50 da diritti tv, 44 da spon-
sor e pubblicita, 16 da gare di
Champions League, 34 da gare
di campionato, coppa Italia e
amichevoli.

Tv: il 30 luglio 1998 la Juve
raggiunse un accordo di sei an-
ni (1 luglio 1999- 30 giugno
2005) per la cessione dei diritti
in criptato al gruppo Tele +-Ca-
nal Plus: 570 miliardi, oltre 90
mld a stagione. Fino al 1998 la
Juventus ha dominato il merca-
to-abbonamenti: 34.944 (28.5
% del totale), ma I'ingaggio di
Vieri avrebbe permesso all’Inter
il sorpasso.

Abbonamenti: 34.165 per la
stagione 1999-2000, 14,2 mid
I'incasso, netto calo rispetto al
campionato scorso (43.533).

Tifosi: 11 milioni, 1.200 i
club.

Stipendi: 30 mid di spesa
(giocatori e tecnici).

Dipendenti: 56.

hariportatounacontrattura, Fonsecal’infrazionea
un piede. I due, destinatialla panchina, saranno so-
stituitida TudoreRigoni. Ancelottischieralasqua-
dra-tipo, DelPierocercailgol, perInzaghieil debut-
tonelderby. Nel Torodubbio Galante-Tricarico. Le
sfide: Galante-Zidane, Méndez-Davids, Bonomi-
DelPiero, Maltagliati-Inzaghi. Mondonico: «Alla
tecnicadellajuve opporremolacorsaeil carattere».

¥ Montero recuperato, ko i panchinari

Bachini e Fonseca. Del Piero sogna

un gol, prima volta per Inzaghi

Torino: Bucci, Bonomi, Cruz, Maltagliati, Galante
(Tricarico), Méndez, Scarchilli, Lentini, Sommese,
Ferrante, Ivic.

Juventus: Van der Sar, Ferrara, Montero, luliano,
Conte, Tacchinardi, Davids, Pessotto, Zidane, In-
zaghi, Del Piero.

Arbitro: Bazzoli.

S.B.

Toro, tra leggende
e bilanci in rosso

Il Torino € una delle squadre piu
tormentate d’Italia: dallo scudet-
to revocato (1926-27), alla scia-
gura di Superga (1949), alla scia-
guradi Gigi Meroni, allasciagura
di finire nelle mani di dirigenti
che hanno massacrato i bilancie
la passione della sua gente (Bor-
sano, Goveani, Calleri) fino alla
discussa dirigenza attuale, presi-
dente Massimo Vidulich. Ma il
Toroéanche lasquadradei 5 scu-
detti di fila, dei 10 giocatori in
campoinunapartitadellanazio-
nale, del vivaio che untempoera
il migliore d’Italia. 1 5 anni di se-
rie B, 3 consecutivi dal 1996 al
1999, sonounacosadaToro, cosi
come recito quello slogan in una
partita del campionato di B
1989-90 («da Torino a Licata, or-
gogliosi diessere granata»). Il To-
rino ¢ la squadra dei poeti (Gigi
Meroni e Claudio Sala), degliarti-
sti (Valentino Mazzola), dei
bomber (Libonatti, Pulici e Gra-
ziani). Anche per il Torino esiste
un problema-stadio: il progetto e
quello di ricostruire il leggenda-
rio Filadelfia, abbandonato ai

tempidiCalleri.

Albo d’oro: 7 scudetti, 4 cop-
pe Italia, 1 Mitropa Cup, 8 scu-
detti Primavera, 6 coppe Italia
Primavera.

Ricavi totali: 44 miliardi, di
cui 6 da diritti tv, 8 da sponsor
e pubblicita, 9 da incassi per ga-
re. Le previsioni per la stagione
in corso parlano di un raddop-
pio degli introiti da gare (ma
puo pesare leliminazione in
Coppa Italia).

Tv: anche il Toro ¢ legato a
Tele +-Canal Plus: contratto da
10 miliardi a stagione. In B con
1.097 abbonamenti aveva il
10,9 di quota-mercato. In A
I’'aumento é scontato, la societa
prevede il raddoppio degli utili.

Abbonamenti: per la stagio-
ne 1999-2000 sono 13.233,
quota-gara di 363 milioni e 524
mila lire. L’obiettivo della socie-
ta era pero superiore: 15 mila
tessere.

Tifosi: 1 milione circa.

Stipendi: 30 tra atleti e tecni-
ci.
Dipendenti: 56.

© Mondonico: «Ci affidiamo a corsa
e carattere». Galante su Zidane
Davanti trio Lentini-Ferrante-Ivic

T

Gianlugi Lentini e sopra Alessandro Del Piero

Ansa-Api

L’'INTERVISTA

Gambarotta: «Poca attesa? Colpa della tv,

ALDO QUAGLIERINI

ROMA 1l primo derby dopo tre
anni, 'ultimo del millennio.
Eppure, il clima d’attesa per To-
rino-Juventus non é certo quel-
lo che infuoca gli animi. Forse
c’e@ meno passione, o forse una
voglia di generale evasione, e
poi i due club in cerca di nuovi
stadi, la citta stessa che &€ cam-
biata... latelevisione che hatra-
sformato, e sta tuttora trasfor-
mando, il modo di seguire lo
sporteil calciosoprattutto. Si, la
televisione. Per Bruno Gamba-
rotta, scrittore, torinese doc, &
questo il motivo per cui lagente
vive I'avvenimento con minor

trasporto. «Si € vero
c’@ meno attesa de-
gli anni scorsi - sot-
tolinea-eppuremo-
tivi di interesse ce
nesarebbero...».
A che cosa é dovuta
questamancanzadi
attenzione da parte
deitorinesi?
«C’¢ una generale
disaffezione verso il
calcio in assoluto.
Anch’io, per esem-
pio, che primaloseguivoadesso
ne sono disgustato. Si & svendu-
to tutto quanto alla televisione,
sigiocaper latelevisione,sispal-
ma il campionato per la televi-
sione».

Ciog?
«Beh, tra anticipi e
posticipi non si capi-
sce piu niente. Han-
no disseminato le
partite in tutta la set-
timana, c’éancheun
problema di regola-
rita. Certe squadre
giocano conoscen-
do il risultato delle
loro dirette avversa-
rie... Quando ero ra-
gazzo miricordo che
anche”Tutto il calcio minuto
per minuto” non veniva tra-
smesso nelle ultime giornate
per non influenzare i giocatori,
adesso addirittura ci sono anti-
cipi e posticipi e poi tutti questi

miliardi che girano vorticosa-
mente e i calciatori che cambia-
no squadra durante il campio-
nato... insomma, io non sono
un moralista ma devo dire che
sono disgustato. E cosi, credo
gran partedel pubblico».
LatelevisionestacambiandoI'at-
teggiamentodel pubblicoe...
«Laveritaécheil calciosi e ven-
duto I'anima alla televisione.
Ha cambiato per la tv e adesso
vive soltanto per lei. Spero pro-
prio che faccia un flop gigante-
sco, questa mancanza di atten-
zione, che percepisco anch’io, &
unprimosegnale».
All'ultima partitadellaJuventus
di CoppaUefac’erano poco pit di
duemilaspettatori...

spero In un flop»

«Appunto, sicominciacosi...»
Mail derby e pur sempreil derby,
igiornalineparlano...

«Si, ma nel pubblico non
sembrano esserci motivazioni
particolari, nonostante i gior-
nali stiano cercando di scaldare
ilclima.Eiolocapisco.

Ecambiataanchelacitta, soprat-

tutto dal periodo dei grandi der-

by, quelli a meta degli anni Set-
tanta.

«Certo, ¢’ stato un rimescola-

mento sociale notevole, Torino

si e trasformata radicalmente.

Bisogna tenere presente anche

questo. Ma secondo me, I'ele-

mento centrale di questa disaf-
fezioneélatelevisione».

Dovesistaandando,secondolei?
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ACCETTAZIONE NECROLOGIE

DAL LUNEDI AL VENERDI dalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 167-865021

oppure inviando un fax al numero 06/69922588
ILSABATO, EIFESTMI dalle ore 15 alle 18,

LADOMENICA dalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 167-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento, Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola. Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

| PAGAMENT!I: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sara spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Si, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Localita/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con carta di credito dovra indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.

N.B. Solo questo servizio & autorizzato alla ricezione delle necrologie. Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.

RICRIESTA COPIE ARRETRATE

DAL LUNEDI AL VENERDI dalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 167-254188
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

TARIFFE: il doppio del prezzo di copertina per ogni copia richiesta.

| PAGAMENT!: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sara spedito
al vostro indirizzo).

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax: Nome/ Cognome/ Indirizzo/ Numero civico
Cap/ Localita/ Telefono.

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente.

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giomi precedenti il numero odierno.
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n. 5L. 410.000 (Euro 211,7), n. 1 L. 85.000 (Euro 43,9).

Semestre: n. 7 L. 280.000 (Euro 144,6), n. 6 L. 260.000 (Euro 134,3)

n. 5 L. 240.000 (123,9), n. 1 L. 45.000. (Euro 23,2).
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Per sottoscrivere I'abbonamento & sufficiente inoltrare la scheda di adesione pubblicata quotidianamente
sull’'Unita VIA FAX al n. 06/ 69922588, oppure per posta aL’'UNITA EDITRICE MULTIMEDIALE S.p.A. - Ser-
vizio Abbonamenti - Casella Postale 427 - 00187 Roma - Indicando: NOME - COGNOME - VIA - NUMERO Cl-
VICO - CAP - LOCALITA - TELEFONO E FAX. | titolari di carte di credito Diners Club, American Express, Carta
Si, Mastercard, Visa, Eurocard dovranno invece anche barrare il nome della loro carta e indicarne il numero.
Non inviare denaro. L'Unita Editrice Multimediale S.p.A. provvedera a spedire ai nuovi abbonati, non titolari
di carta di credito, I'apposito bollettino postale gia intestato per eseguire il pagamento.
Per Informazioni. Chiamare I'Ufficio Abbonati: tel. 06/ 69996470-471 - fax 06/69922588. Inoltre chiaman-
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I

Data di nascita............ Doc. d’identita n°.........cccoevevvrenns x
I

«Non lo so, probabilmente ver-
so un campionato di “All star”
mediatico. lo spero che spro-
fondino in un fallimento totale
con tutti i loro miliardi. Se lo
meritano».
Leiseguiraquestoderby?
«Nonandroallostadioenonse-
guiro la partita, nonostante tifi
Torinofindaragazzo».
Elaprimavoltadatreanni,euna
giornataimportante perigrana-
ta...
«Potevano anche esserci i moti-
vidiinteresse. Il Torino che vie-
ne dalla serie B, 'ultimo derby
del millennio. E il Toro stesso,
che vive in funzione del derby.
Ma adesso € davvero un’altra
cosa».

Rugby, il titolo
mondiale
all'Australia
Francia ko: 35-12

CARDIFF Australiacampione del
mondo di rugby: pronostico ri-
spettato, dopo l'uscita di scena
della Nuova Zelanda era la favori-
ta. Maapplausi allaFrancia, battu-
ta ieri 35-12 nella finalissima di
Cardiff: i blues si sono arresi solo
negli ultimi dieci minuti. Decisi-
va, per i «Wallabies», laforza della
difesa: un muro.Elasecondavolta
che I'’Australia conquista il titolo,
& I'unica nazione che ha saputo
concedere il bis (il primo nel
1991). ll primotempo éstatoequi-
librato: solo i calci piazzati di Bur-
ke (uno dei migliori in campo) e
Lamaison sono riusciti a dare
emozioni. Il copione: lacorsae la
fantasia dei francesi contro il mu-
ro degli australiani. Al 24* Burke,
sempre con un calcio piazzato, ha
messo a segno il primo vantaggio
australiano. Da quel momento, i
«Wallabies» hanno presoinmano
le redini dell’incontro, costrin-
gendo laFranciaadifendersi sem-
pre con maggiore affanno, lavo-
rando con grande precisione in
touche. Punteggio di meta corsa:
12-6. Nella ripresa, equilibrio per
dieci minuti, poi il cambio di mar-
cia degli australiani, decisivo il
pacchetto di mischia. Al 25 I’'Au-
straliahamesso le mani sullaCop-
pa del Mondo: meta di Tune. A
tempo scaduto, un’altra meta, fir-
mata Finegam. Nessun drammaa
Parigi, dove in migliaia hanno se-
guito al maxi-schermo davanti al-
I'Hotel de Ville di Parigi, nei bar di
tutto il paese attrezzati di tv, la fi-
nale. Il presidente Jacques Chirac
si @ complimentato con gli scon-
fitti, il primo ministro Jospin, ap-
passionato di rugby, ha detto di
preferire «lesconfitte chearrivano
in finale, perché vuol dire che il
camminoéstatoeccezionale».

ANTICIPO

La Fiorentina

non volaa Cagliari
Finisce uno a uno

CAGLIARI Pareggio tra Cagliari e
Fiorentinanell’anticiposeraledel
Sant’Elia. Lapartitaéterminatain-
chiodatasull’'unoauno. Nelprimo
tempo, iviola, benorganizzatiin
campo, sono passatiinvantaggio
conunbelgoldiDiLivio. Nellaripre-
sa, il Cagliari, haspostatoinavantiil
propriobaricentroe hatiratofuorila
grinta.Al10’, Mbomahasegnatoil
goldelpareggiorealizzandounrigo-
redubbioconcesso daBorriello per
unfallo (forse commessofuoridall’a-
rea) diBressan su Macellari.

LaFiorentinaéapparsainbuona
salute nel primotempoesiéfatta pe-
ricolosaancheinun paio dioccasio-
ni,con Batistuta. Nellaipresa, pero, &
leggermente calatanellaripresa, in
coincidenzaconilrisveglio dei pa-
dronidicasa. DilLivio, ilmiglioretrai
viola; Mbomae O’Neill traisardi. Po-
coincisive lesostituzioni: Okon per
Rossitto, Adaniper Pierinie Taddei
perBatistuta (Fiorentina); De Patre
per Cavezzi(Cagliari).

O Desidero pagare attraverso il bollettino di conto corrente che mi
spedirete all'indirizzo indicato
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Spedire per posta a: Servizio Abbonamenti - Casella Postale 427
00187 Roma, oppure inviare fax al numero: 06/69922588



