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DALL’INVIATA
ROSSELLA DALLÒ

RAPALLO «M» come Marangoni.
Non sarà nota come la più famosa
«M», Michelin,ma incomincia ad
assumere proporzioni di qualche
rilievo nel panorama dei produt-
tori di pneumatici. E addirittura
va ad attaccare il prestigioso se-
gmento delle gomme per alte e al-
tissimeprestazioni(nonèuncaso,
visto che il 10% della produzione
è fatto per conto della giapponese
Bridgestone), con due gamme
complete di super-ribassati: Zeta
ESC al top (codice di velocità W
cioé fino a 270 km/h; 12 misure)

anche “invernale” Meteo ESC, e
HeronpericodicidaHaW(da210
a 270kml’ora) in25differentimi-
sure.Puressendodifficilevalutare
la bontà di un nuovo pneumatico
su una stradanormalee senzauna
comparazione con la stessa vettu-
ra gommata diversamente, ci è
parso un abbinamentobenriusci-
to - per grip e bassa rumorosità di
rotolamento - quello della Honda
Accord equipaggiata con gli Zeta

ESC che abbiamo provato sulle
tortuose strade costiere della Ri-
vieraliguredilevante.

Ma per tornare alla Marangoni,
con una perfetta, ed evidente-
mente calcolata, strategia di mar-
keting si permette persino di assi-
curare al pubblico «l’alta qualità»
dei suoi prodotti offrendo una
«doppiagaranziaavita»sututtala
gamma. In sintesi, non solo la ga-
ranzia sui difetti di fabbricazione

per tutto il ciclo di vita del pneu-
matico, ma anche«suidannideri-
vanti da normale uso quotidiano,
forature e tagli da salita sumarcia-
piedi compresi. Parola del mana-
gementdelgruppo.

Fondata nel 1959 a Rovereto,
permoltianni ilnomeMarangoni
èstato,giustamente,associatoalle
gommericostruite,cheancoraog-
gi costituiscono un settore impor-
tante del gruppo con 1 milione di

pezzi l’anno. All’inizio degli anni
Novanta, il grande salto: la hol-
ding SpA e sei divisioni. La nuova
struttura è coincisa con la decisio-
ne di «buttarsi» nella produzione
dipneumaticinuovi, invistadella
qualenel1989erastatoacquistato
uno stabilimento ad Anagni, dal
quale oggi escono 3 milioni di
gomme l’anno destinate al ricam-
bio (il 75% per l’esportazione) per
tutti i segmenti di auto e per com-

merciali leggeri, anche da neve
chiodabili. Oggi, il settore Tyre
(gomme nuove) rappresenta il
25% (130 mld) del fatturato con-
solidato del gruppo. Ha una rete
tra diretta e delegata di 100 distri-
butori in 43 paesi. In Italia sono
circa 500 i gommisti chevendono
Marangoni, e la presenza è assicu-
rata in tutti i maggiori mercati eu-
ropei. Azienda giovane e dinami-
ca si prefigge nuovi ambiziosi tra-
guardi a breve termine: l’ingresso
nel «primo equipaggiamento»
(stanno trattando con alcuni Co-
struttori) e un nuovo stabilimen-
to, forse a Lamezia Terme, per 4-5
milionidipneumaticil’anno.

GRUPPO MARANGONI

Le gomme italiane «bucano» il mercato ●■ZIG ZAG

Trasporti pubblici
e sconti Rc auto
■ Scontosull’Rcautoperchisiab-

bonaalbusoaltram.Ilprogetto
lanciatodallaFedertrasporti-Ci-
spelharaccoltodiverseadesioni.
Secondoquantoriportanole
agenziedistampa,aRomalo
scontoèlegatoall’abbonamento
annualeMetrebusepuòvalerefi-
noal30%.StessodiscorsoaTori-
noperchihal’abbonamentoan-
nuale«FormulaU»,validosututta
larete,oppure«60più»,riservato
aglialtrasessantenni.Vantaggi
perchisiabbonaancheaMilano:
preventivotelefonicogratuito,
scontodel5%sulprezzodellapo-
lizza,assicurazionegratuitacon-
trogli infortunisultragittocasa-
lavoro,eomaggiodellecopertu-
reassicurativeaccessorie.

Ferrari, 600 cause
per falsi marchi
■ IlmitoFerrarinonmostrasegnidi

appannamentoeilsuomarchio
restaunodeipiùambitidatifosie
appassionati.Unsuccessoche
nonsfuggeneppureaicontraffat-
tori.Tantochesono600lecause
incorsocontroifalsieoltre200
sonostati isequestridiarticoli
griffati imitati.Pergestireilmar-
ketingl’aziendahaoracostituito
la«FerrariIdea»,consedeaLuga-
no,checommercializzeràtuttii
prodottidellacasadelCavallino.

Il valore dell’usato
a Autobusiness
■ Autobusiness,inprogramma

dall’8al16aprilealLingottodi
Torino,prevedeunaconvegnisti-
cariccaedinteressantecheavva-
loral’impegnoprofusodallaPro-
motorInternationalperrealizza-
reunarassegnachepropongail
settoredell’usatoconlestesse
opportunitàdelnuovo.Ilprimo
incontro,nell’anteprimadel7
aprileriservataallastampa,farà
«Ilpuntosulmercatodell’usato»,
chesololoscorsoannohafattura-
tooltre27milamiliardi.

Toyota, listini
più «cari»
■ Dasabatosonoaumentati iprezzi

di listinodialcunimodellidiauto
Toyotaimportati inItalia.CosìYa-
risbaseeYarisSolsalgonodi
100.000lirementrequellodella
YarisLunaaumentadi200.000li-
re;ilprezzodellaCorollasaledi
400.000lireequellodellaCelica
di650.000lire.Entrainlistinola
YarisVersoa26.500.000lire(ver-
sionemanuale)e28.000.000
quellaautomatica.

Bmw Italia
vendite +17%
■ Sonoaumentatedell’8%leven-

ditetotalidiautodelmarchio
Bmwnelcorsodelprimotrime-
stredel2000rispettoallostesso
periododel‘99.InItalialeimma-
tricolazioniBmwfannoregistrare
unpiù17%raggiungendole
12milaunitàepiù32%lemoto
con3450unità.Perledueruote
bavaresi l’Italiasiconfermaprimo
mercatod’esportazione.

GRUPPO VOLKSWAGEN

Ha il cofano sigillato
l’A2 , il nuovo gioiello
della preziosa Audi
■ L’Audinonsmentiscemailasuavocazionedimarca

dell’eleganzaedellatecnologiaavanzatadelgruppo
Volkswagen.Cosìperlasuanuovanata, lapiccola
monovolumeA2chesaràinvenditainItaliadaluglio,
nonlesinainnovazioni.Apartiredascoccaecarroz-
zeriainteramenteinalluminio,lastessaidentitàco-
struttivadellaammiragliaA8.Senonche,èinassolu-
toilprimomodellotuttoalluminioprodottoingran-
deserie:60milaunitàl’annonelleprevisioni indu-
strialidiAudi.Risultatodiquestasceltaunanotevole
riduzionedelpesototale(895kgavuoto)chevaa
tuttovantaggiodellaeconomiadimarcia,dellama-
neggevolezza,delleprestazioniedellafrenata.Per
chiseneintende,bastidirecheilsuocoefficienteae-
rodinamico(Cx)èunodeipiùbassidituttalaprodu-
zioneautomobilisticamondiale:0,28.Questo
straordinariovaloredi(scarsa)resistenzaallapene-
trazionedell’aria,tradottoinconcretocontribuisce
inbuonamisuraalrisparmiodicarburante.Nelledue
motorizzazioniprevisteperilmomento,entrambe
di1400cc75cavallidipotenzae173kml’oradive-
locitàmassima,ilquattrocilindriabenzinainregola
conlenormeantismogEuro4èomologatoperuna
percorrenzamediadi21,3kmognilitrodisuperver-
de,chediventadi28,6coniltrecilindriturbodiesela
iniezionedirettaetecnologiapompa-iniezione.
Consumi,dunque,moltovicinialtraguardodei3litri
ogni100km,chesaràinveceappannaggiodelpro-
pulsore1.2litriagasoliodisponibiledal2001.

Comesiconvieneaun’Audi, laA2ècurataneiminimi
particolari.Nonpernientesiponeinconcorrenzaconla
MercedesClasseA.Rispettoaquestaèpiùlungadi25
cm(3,83metri),piùstrettadi5cm(èlarga1,67metri)e
menoalta;haunabitacolospaziosoebensfruttatogra-
zieancheall’escamotagedell’abbassamentodelvano
posteriorecheaumentalospazioutileperlegambedei
duepasseggeri(sonoduepostisingoli).Laformaappare
solidaerobustaperviadellalineaaltadicinturaedelco-
fanomotorecortoealto.Apropositodelcofano-altra
novità-nonsiapre,senoninofficina.C’èinvece,inluo-
godellagrigliaradiatore,unosportellinodacuicontrol-
lareilivellidell’olioedel liquidolavavetri. R.D.

I PREZZI: DA 36 A 40 MILIONI

■ Sec’èunacosaallaqualeAudinonrinunciaèdiessere
semprealtop.CosìancheperlaA2ledotazionidise-
riesonodituttorispetto.Comprendonoilcontrollo
elettronicodellastabilitàEsp,l’antibloccaggiodelle
ruoteAbs, ilclimatizzatoreautomaticoeicerchi inle-
ga.Unasceltadieccellenzacheperòscremainevita-
bilmentelaclientela.Tant’èchel’importatoreAuto-
germasiponecomeobiettivo2500venditeque-
st’annoe7milailprossimo.Iprezzi, infatti,perledue
motorizzazionivannoda36a40milioni,conundif-
ferenzialedi3milioniperlaversioneturbodiesel.

Viaggio all’interno
del «sogno spider»
Il mito si fa tecnologico: ecco le “regine”

MAURIZIO COLANTONI

ROMA Il mito dei miti: possedere
una spider. Ma chi è lo spiderista?
Un folle, un sognatore, un «fissato»,
un rapito dal fascino di questo mez-
zo: chi sceglie lo spider è un po‘ di
tutto ciò. E chi lo prova per la prima
volta, non lo dimentica più: è come
il primo amore. Le case - anche se i
dati non invogliano certo ad au-
mentare la produzione - hanno ri-
scoperto questo simbolo degli anni
60. Oggi però la gamma s’è allarga-
ta: accanto allo spider, ci sono an-

che le roadster e le cabrio, due o
quattro posti, sempre comunque
vetture «aperte». Ma il mercato di
questo mito resta sempre di nicchia.
E i «numeri» - secondo i dati del-
l’Unrae - stanno calando. Negli ulti-
mi tre anni (tra cabrio e spider) si è
passati dalle 20.674 immatricolazio-
ni del ‘97; alle 17.071 del ‘99. In per-
centuale - rispetto alla vendita glo-
bale del mercato - il segmento della
«due posti» o comunque della sco-
perta equivale - dato del ‘99 - allo
0,74%. Ma quali sono le regine? So-
no finiti i bei tempi della Fiat «124»
spider o del mitico duetto Alfa Ro-

meo, oggi i modelli sono sempre più
curati, esageratamente raffinati. Nel-
l’era della tecnologia vince chi in-
venta di più, chi dà al potenziale
cliente il meglio del meglio.
Mercedes. In questa momento con
la SLK la casa tedesca è la regina del
mercato. In tre anni la due posti (ve-
di box in basso a destra) ha venduto
in Italia oltre 13 mila vetture. Prez-
zo: intorno agli 80 milioni
Fiat. È tornata con uno spider dopo
tanti anni. Non è stata recepita forse
come la Fiat si sarebbe aspettata, ma
la Barchetta rimane in Italia la se-
conda in vendite: 2.675 esemplari

nel ‘97; 1.934 nel ‘98 e 1.986 nel
’99. È comunque la vettura che per
prima ha riportato l’industria italia-
na nel campo delle spider. Il motore
1.8 16v eroga una potenza di 96 kW
(130 CV) e consente alla vettura di
raggiungere i 200 km/h. Prezzo dai
33 ai 38 milioni
Bmw. Un’altra invenzione nel cam-
po delle Roadster. La Z3 - 4 versioni,
1.8, 2.0, 2.8 e M, 3,2 di cilindrata -
nel ‘97 ha venduto in Italia 2.565
vetture; l’anno dopo il dato è sceso a
2.190 e nel ‘99 è calato ancora a
1519. Prezzo: dai 54 ai 105 milioni.
Mazda. In molti la conoscono come

MX 5; altri come Miata. La piccola
giapponese dalla forma a saponetta
(la nuova versione ancora più sago-
mata) detiene una fetta piccolissima
del mercato, ma resiste benissimo.
Dai 733 modelli del ‘97, si è arrivati
oggi ai 1.356. I prezzi: 36 milioni
per la 1.6 cc; 43 per la 1.8 e sfiora i
50 la versione speciale «10th Anni-
versary».
Alfa Romeo. Sicuramente il duetto -
mitico spider di Dustin Hoffman nel
film “Il laureato” - rendeva molto di
più. E il nuovo spider, rivoluziona-
rio nelle forme, non sta avendo lo
stesso successo. Nel ‘97 1.028 le ven-

dite; ora il dato è calato a 906. L’ulti-
mo nato è ha un motore 2.0 T.Spark
16V da 114 kW (155 CV) e la veloci-
tà è di 211 km/h. Il prezzo: dai 51 ai
71 milioni (versione 3.0 V6).
Porsche. Un altro dei miti irrag-
giungibili. La recente Boxster negli
ultimi due anni in Italia ha venduto
1300 vetture. I prezzi sono da capo-
giro, ma la «due posti» è potente e
irresistibile. Prezzo: dai 90 ai 105 mi-
lioni.
Rover. La casa inglese ha sul merca-
to la rinata MG F: vendite a rallenta-
tore (poco più di 1100 in due anni).
Prezzo: dai 45 ai 51 milioni.

FERRARI 360

Tutta in alluminio
e in venti secondi
va a 200 km orari

TATA

Dall’India arriva
l’accattivante «Aria»
per tutte le tasche

MERCEDES SLK

L’ultima versione
tra le Roadster
non teme confronti

■ Il sognodeglispideristi.Di lusso,
fiammante,la360Spiderèlanuo-
vanataincasaFerrari.Unmito,
nonpertutteletasche:costa,chia-
vi inmano,circa265milioni.È la
piùpotenteevelocespidermaico-
struitaaMaranello.Grandissimatenutadistradaealteprestazioni.Costruita
interamenteinalluminio(cosachehapermessodialleggerirla)èstatadise-
gnatadal«mago»Pininfarina.Èpotente,oltrechebella:montaunpropulso-
re(anch’essoinalluminio),8cilindriaVdi900.Cilindrata3586cc.Potenza
massima294kW(400cv)a8500giri/minuto.Coppiamassima273Nm
(38kgm)a4750giri/minuto.Distribuzionea4assiacammeintesta,5valvole
percilindro.AlimentazioneelettronicaMultipoint.Ilcambioèlongitudinale
a6marceacomandomanualeo,alternativa,sipuòrichiedereilgiàbensperi-
mentatocambio(alvolante)F1.Piacerediunaguidaall’ariaapertaeabbia-
modettoprestazionidabrivido: la360spiderpassadada0a50kmhin2,2;
da0a100kmhin5,2;da0a160in10,8;da0a200in16,7.Èspazialelasua
velocità:295kmh.Icostimagariunpo’alti,comeilbollo(attornoalmilionee
470milalire)hauncostoalkmdi587lire.Èunaduepostidall’altissimaguida-
bilità.Latrazioneèposteriore,haildifferenzialeautobloccante, lesospensio-
niaruoteindipendenticoncontrolloelettronico.I freniadiscoautoventilati.
Buonissimaanchel’abitabilitàdella360spider.Èriccadidotazionidiserie:si
passadallasicurezza(Abs,airbaigfrontali,antipattinamento),aipiaceridegli
interniconilclimatizzatoreautomatico,gli interni inpelle, lostereo, isedili
elettricidallalineasportiva.Perabbellireil tutto, lanuova360spiderèdotata
diunacapotteascomparsaautomaticaconcomandoelettrico.Traipregi, il
motorepotentissimoe,appunto, lafacileguidabilità;comeilbuonassettoe
l’ottimatenutadistrada.Insomma,ungioiellodellatecnologia. Ma.C.

■ Nonsoloriccheelussuoseroa-
dster,maanchepiccoleeaccat-
tivantispidersipresentanosul
mercatomondiale.Èilcasodella
casaindianaTatachehapresen-
tatointantounprototipoallo
scorsosalonediGinevra,lapiccolascoperchiatavetturadenominata
Aria.Ilprezzo?Dovrebbeesserecompetitivo,siparladiunaventinadi
milionidilire.L’ideadellacasaindianaèquelladiprodurrevettureper
tutteletaschecheriescanoamettereindifficoltàiricchimercatieuro-
pei.GiàpresenteinItalialacasaindianaconpick-upefuoristrada,arrive-
ràinEuropa(Italia,SpagnaePortogallo)conlaversioneduevolumiIndi-
ca.ConilPrototipoAriaancoranonsisa.Certoperòaprimavistaladue
postièpiacevolenellalineaenegli interni.ÈstatadisegnatainItaliadalla
I.De.A.IstitutediMoncalieri,doveègiàincantiereunaversioneberlina.
Resapotentedaunmotore4cilindrida140Cv,èlungatremetrieset-
tantacentimetri,disponediuntettoprogettatoperchiudersiidraulica-
mente.Diversiglioptional:daivetrielettricial lettoreCd.Nonmanca
certoilclimatizzatoreepoic’ètantasicurezza:sullaTataAriacisonodue
roll-bar,doppioairbagfrontaleelateraleeovviamentel’Abs. Ma.C.

■ Non è proprio a due lire, ma si com-
pra ad un prezzo tre volte inferiore a
quello della Ferrari 360 spider. Non
si possono fare dei paragoni, sono
due vetture diverse, tutte e due però
di gran classe. La nuova SLK (il re-
styling del riuscitissimo Roadster della Mercedes è stato presentato un paio di
mesi fa) è una vettura dalle alte prestazioni, come abbiamo accennato, dai costi
limitati. È già in vendita in Germania, in Italia arriverà il prossimo mese e le pre-
notazioni fioccano. L’entusiasmante e raffinata Roadster Mercedes si può acqui-
stare ad una cifra che oscilla attorno agli 80 milioni, a seconda ovviamente della
cilindrata. E a proposito di cilindrata, arriva sulla SLK del 2000 il 6 cilindri 320
(motore 3.2, climatizzatore di serie), con coppia particolarmente elevata, che
eccelle in fatto di prestazioni (da 0 a 100 kmh impiega 6,9 secondi), di consumi
e compatibilità ambientale. Entra anche il 200 Kompressor che manda in pen-
sione il vecchio motore aspirato a 4 cilindri; il 230 Kompressor (197 CV) che
raggiunge i 240 kmh di velocità. Comunque la due posti è migliorata rispetto al
modello precedente in tecnica, design, equipaggiamento e soprattutto sicurez-
za. La SLK è in testa al nuovo segmento, quello delle Roadster, da lei creato. Na-
ta nel 1996, la casa tedesca aveva previsto di venderne 36 mila modelli nel pri-
mo anno, ma la SLK è piaciuta subito ed ha chiuso le vendite con 55 mila vettu-
re, il 50% in più rispetto alle previsioni. La prospettiva del 2000 è arrivare anco-
ra a 50 mila vetture. Sulla «new» è stato inserito un nuovo paraurti anteriore con
spoiler che rende la SLK più grintosa. Sono stati modificati gli ammortizzatori, la
carrozzeria riabbassata e le prestazione sono ancora più brillanti. Valorizzati gli
interni: nuovo volante, inserti in legno pregiato o in alluminio; sedili sportivi con
regolazione elettrica. C’è nuovo cambio a 6 marce (o l’automatico a 5 marce), il
Tempomat con Speedtronic e l’Elettronic Stability Program (ESP). Ma.C.


