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DALL’INVIATA
ROSSELLA DALLÒ

CANNES Alcuni ritocchi stilisti-
ci,unaseriedipiccoli rifacimenti
tecnici che non si vedono ma «si
sentono». Così il Volkswagen
Sharananno2000siripresentaal
pubblico - in Italia a partire da
metà giugno con un prezzo base
indicativo intornoai43milioni -
in veste decisamente più confor-
tevole (7 posti individuali), fun-
zionale, affidabile, con tempi di
manutenzione programmata
più lunghi. Ma soprattutto, an-
cheper ilnostromercato, siallar-
ga l’offerta delle motorizzazioni,

non più solo turbodiesel, tra i
quali debutta un nuovo 1.9 TDI
da 90 cavalli, a iniezione diretta
con sistema iniettore-pompa,
che equipaggia la versione d’at-
tacco. Che, detto per inciso, è già
notevolmente «dotata»: doppio
airbag, Abs, climatizzatore, alza-
cristalli elettrici anteriori, radio.
Il propulsore 90 cv va ad affian-
carsialgiànoto1.9maasuavolta
potenziato (di 5 cv) a 115 cavalli.

ProvatosullestradedellaProven-
za ha dato prova di una buona
brillantezza nelle prime marce,
grazie a un’alta coppia «in bas-
so», per tranquillizzarsi poi sulle
andatureautostradali. Quantoai
motoribenzina,sonodisponibili
il 1.8 T turbo da 150 cv, il 2.0 litri
da115cv,ela«bomba»aseicilin-
dri di 2.8 litrida204cvcuièriser-
vatol’allestimentotopHighline.

Un ampliamento è previsto

anche per quanto riguarda le tra-
smissioni.Oltrealnuovocambio
seimarce,volendosipuòoptare-
conunsovrapprezzoancoranon
quantificato - per il cambio auto-
matico a cinque velocità e Ti-
ptronic.E,altranovità,lagamma
contempla anche una trazione
integrale, 4x4 Motion, che sarà
disponibile in abbinamento con
ipropulsoriV6benzinaeTDI.

Nuova vita, dunque, allo Sha-

ran, che fino ad oggi ha trovato
260mila clienti, 52mila solo in
Italia. I manager di Wolfsburg
convenuti a Cannes si dicono
convinti che il trend di crescita
dei grandi monovolume conti-
nuerà. Intanto, però, confessano
chesì,stannopensandoaunmo-
novolume di piccole dimensio-
ni. Il che,per i non addetti, signi-
fica che sarà pronto tra 2o 3 anni
almassimo.

VOLKSWAGEN

A giugno la nuova Sharan, anno 2000

PROVA SU STRADA ●■IN BREVE

Arriva C1, la Motauto
Un’idea Bmw
per vincere il traffico

Aggiornati
i listini Autogerma
■ L’Autogermahacomunicatole

variazionidei listiniVolkswagene
Skoda.Inparticolare,laVwLupo
subiràunaumentodell’1%,men-
trePoloePoloVariantcosteranno
rispettivamentelo0,8%elo
0,7%inpiù.LagammaPassatau-
menteràil2%(PassatHighline
solol’1%),laBorail2,6%ela
NewBeetlel’1,2%.Imaggiori in-
crementidiprezzoriguardano
peròlaGolf. IlprezzodellaCom-
fotlinesaliràdel2,5%,laHighline
del3,6%,la25Years+1,8%,la
Variant+1,7%elaCabrio+2,3%.
PerquantoriguardalaSkoda,en-
tranonel listinolaFabia1.9Tdi
Comfort, la1.9TdiElegancee
della1.4Classic.

Usato/1
info-Quattroruote
■ Avereinformazionisull’autousa-

tachesidesideracomprareèpiù
facile.AdAutobusiness,ilSalone
dell’usatoapertofinoadomenica
prossimaalLingottodiTorino,
sonosettelepostazioniinforma-
tichecreatedall’EditorialeDo-
musegestiteda«Quattroruote».
Cliccandosulcomputerèpossibi-
leconoscerel’annodiimmatrico-
lazione,ilchilometraggio, lasca-
denzadellatassadipossesso,l’u-
bicazionenelsaloneedilprezzo
dell’autodaacquistare.Queste
notizierelativeadoltremillevet-
tureesposte,potrannoessere
consultateanchesulsitoInternet
www.quattroruote.it.

Usato/2
formula Renault
■ InoccasionediAutobusinessla

RenaultpresentaStars.Èunafor-
muladigaranziavalidada6a12
mesidalladatadiacquistocon
chilometraggioillimitato.Ilnuo-
voserviziooffertodallacasafran-
ceseprevedefral’altrouncheck
upgratuitodopounmeseo
2.000chilometrielacopertura
assicurativaEuropAssistancevali-
daintuttaEuropa.NellostandRe-
nault,concludelanota,saràpoi
espostalagammadiricambiplu-
rimarcheMotrio,chehasvilup-
patoincollaborazionedellecon-
cessionarieun’iniziativaafavore
deiclienti.Chiacquisteràunadel-
leautoespostedurantelamanife-
stazione,potràinfattiavereunta-
gliandogratuitoa10.000chilo-
metridaeffettuarsientro12mesi
dalladatadiacquisto.

■ IlprimocontattoconlamotautodellaBmwèpiuttosto
sconcertante,soprattuttoperimotociclisti.Poi,rapi-
damentesiprendeconfidenza,sicapiscecheèun’altra
cosarispettoatuttoesi imparaaguidarla.Èquantoè
capitatoanoinellaprovasustradadellaC1,effettuata
neltrafficomilanesedove,peraltro,sièdimostratacosì
maneggevoledafugaretutti inostridubbiiniziali. Ilba-
ricentroèeffettivamenteunpo’altorispettoaduna
motoedilpeso(185kg)nellemanovredafermosifa
sentire,tuttaviaquandolaC1èinmovimentodiventa
tuttofacile.Laprotezioneaerodinamicaèottimaela
posizionediguidaconl’altoschienale,alqualeèop-
portunoappoggiarsi,si rivelarilassanteeconsenteal-
tresìuneccellentecontrollodelveicolo.Perfettibili le
sospensioni,conl’adozionediammortizzatoripiùeffi-
cienti.BmwC1èilprimoveicoloadueruotedotatodi
cinturedisicurezzaegrazieaquesteeadunacellula
protettivainalluminio(hasuperatotutti icrash-testdel
severissimoTUVtedesco)checircondailpilota,nonri-
chiedel’usodelcascoinquasitutti iPaesieuropei.Anzi,
sarebbesconsigliato.Ilbriosomotorecatalizzatodi
125ccda15cvoffreun’accelerazionepiùchesuffi-
cienteperdestreggiarsirapidamenteincittàesor-
prendeperlavelocitàmassimadi104km/h.Ovvia-
mente,sulveicolopensatoperlamobilitàurbanaèsta-
toadottatouncambioautomaticoavariazioneconti-
nua.Eperfacilitareilparcheggioc’èundispositivoma-
nualechefascendereilcavallettoedabbassarelaso-
spensioneanteriore.Così, laC1trovaunassettostabile

chefacilità, fral’altro,almomentodiripartire, l’allaccia-
mentodelleduecinturedisicurezzaincrociate.Ladotazio-
nediserieèquellaallaqualecihannoabituatoimoderni
scooter,madiventaaddiritturadilivelloautomobilistico
conl’aggiuntadegliaccessori,cheprevedeAbs,tettuccio
apribileedasportabile,impiantostereo-Cd,bauletto,por-
tacellulare, lucedicortesia,manopoleesedileriscaldato,
antifurto,computeredaltri.Èstatoprevistoil trasportodi
unpasseggero(concasco),previaomologazionedelvei-
colo,aggiungendounsedile inluogodelportapacchi.Trei
prezzi,chiaviinmano,perletreversionidelveicolo:C1lire
11.250.000,C1Family’sFriend12.350.000,Executive
12.850.000. Ugo Giggi

Due delle 70 C1 consegnate a Roma per il Giubileo e la Polizia Municipale

LA SICUREZZA

■ LaformidabilecellulaprotettivadelC1vienerealizzata
inItaliaperlaBmwdallaVerlicchi,aziendaspecializza-
tanellacostruzioneditelaipermoto.Graziesoprattut-
toaquestarealizzazioneilC1proteggeilguidatoreap-
plicandoiconcettidisicurezzapassivadelleauto.Negli
urti frontali l’energiavienedissipatadalladeformazio-
nedellasospensioneanterioreTelelever,dalparafan-
goadassorbimentod’urtoedallastrutturainallumi-
nio.Negliurti lateraliconrovesciamentosonoilrollbar
superioreedidueall’altezzadellespalleaproteggereil
guidatore,chevienetrattenutodallecinture.

Le «due ruote»
a tutto... boom
Vendite raddoppiate: Honda leader

MAURIZIO COLANTONI

ROMA Il buonsenso sembra
aver vinto, l’obbligo del casco
non ha frenato le vendite dei ci-
clomotori, anche se per i «due
ruote» senza targa la crisi è ini-
ziata un paio di anni. E non, co-
me ci si potrebbe aspettare, per
la decisione di rendere obbliga-
torioilcasco.Dal1995adoggila
caduta è stata del 20% (dai circa
600 mila venduti si è passati ai
480 mila dell’anno scorso). Nel
gennaio-Febbraio 2000 il dato

dice che le vendite si sono fer-
mate a 43.638, contro le 54.491
del ‘99 (-19,92). Se frenano i
«cinquantini», il mercato glo-
bale delle due ruote ha invece
innestatola«quinta»,levendite
stanno volando: la percentuale
èadunpiù84,2%.

Pensate che cinque anni fa le
vendite erano stabili a 70 mila
mezzi (tra moto e scooter), nel
’99ildatoèdaspaventocon372
milamotoimmatricolate,dicui
271 mila scooter targati. I moti-
vi? Passione, esigenze persona-
li, praticità e un po‘ anche per la

moda. Chi abita nei grandi cen-
tri, nelle metropoli, è stato
«quasi costretto« a scegliere lo
scooter, diventato il mezzo
idealepergli spostamentirapidi
e l’«annullamento» del traffico.
I modelli continuano ad au-
mentare a vista d’occhio e l’at-
tenzione delle case sembra esse-
re sempre più indirizzata verso
l’ecologico.

E il mercato s’impenna. Ri-
spetto al febbraio del 1999, le
vendite sono balzate ad un più
85%, praticamente raddop-
piando. Nei primi due mesi del

2000 sono stati venduti oltre 50
mila mezzi (per l’esattezza,
52.433, 24 mila in più del ‘99)
tra motoe motorini.Cifre, per il
mondodelledueruote,dacapo-
giro. La tendenza dice che sono
gliscooter lo«statussimbol»de-
gli anni 2000. Le moto - quelle
per i veri appassionati - aumen-
tano a piccoli passi. Il mondo a
due ruote si divide in due parti:
la prima comprende i veri cen-
tauri che vivono per così dire in
simbiosi con la loro moto. Gli
altri, i nuovi scooteristi, sono
quelli che hanno accantonato

la macchina e per praticità han-
noscelto ledueruote.Neldetta-
glio questo«new»mercatoèau-
mentato del 168%, mentre
quello delle moto «vere» di un
piccolo aumento del 6%. La ca-
sa giapponese Honda che ha
immatricolato nei primi due
mesi dell’anno 7561 motovei-
coli (1323inpiùdelloscorsoan-
no) conduce anche con il mo-
dello di punta - Pantheon (125,
150cc e il Foresight 250) di cui
ha venduto 2064 esemplari. In
testa alle marche però c’è la
Piaggio con 8590 immatricola-

zioni induemesi(6533inpiùri-
spetto al ‘99). Modello più ven-
duto nei mesi gennaio-feb-
braio, la Vespa ET4 125 (1711).
Nella top classifica trova spazio
anche la Yamaha che con 7719
rispetto ai 5800 del 1999 è terza
con il suo scooterone Majestic
250 con 2023 modelli venduti.
Il mercato è in continuo movi-
mento, le case si stanno attrez-
zandoperpresentarenuovimo-
delli.

Analizzando il solo mese di
febbraio, l’Honda Pantheon
(che nel ‘99 ha venduto in tutta
Europa 29,5 mila modelli, 23
mila il Italia) mantiene la vetta
(ilprezzovadai6,5milioniperil
125; poco più di 7 milioni per il
150 e per il Foresight si arriva a
poco meno di 10) segue la Piag-
gioconlavespaET4125(6,2mi-
lioni), laYamahaconilMajestic
250 (dai10,3ai10,8milioni). In
quanto amoto,aldecimo posto
della classifica troviamo L’Hon-
da CB600 F (in un mese ne sono
state vendute 745): è l’unica su-
perstite delle moto «vere» (se-
gue la Ducati M 600 con 513
modelli venduti). Gli scooter
stanno prendendo il largo: sarà
difficilesovrastarli.

DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 800-865021
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

IL SABATO, E I FESTIVIdalle ore 15 alle 18,

LA DOMENICAdalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 800-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento,  Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola.  Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Sì, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Località/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con  carta di credito dovrà indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.

N.B. Solo questo servizio è autorizzato alla ricezione delle necrologie.  Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.

AACCCCEETTTTAAZZIIOONNEE NNEECCRROOLLOOGGIIEE

RRIICCHHIIEESSTTAA CCOOPPIIEE AARRRREETTRRAATTEE
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde800-254188
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

TARIFFE: il doppio del prezzo di copertina per ogni copia richiesta.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo). 

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax: Nome/ Cognome/ Indirizzo/ Numero civico
Cap/ Località/ Telefono. 

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente.

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giorni precedenti il numero odierno.
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