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PRIMATO COMICO

«A qualcuno piace
caldo» nella top ten

Quel mattacchione di Riccardo III
Si ride molto nella pièce di Shakespeare diretta da Morganti

NOVITÀ

Aldo Grasso prepara
un libro su Mediaset

■ TonyCurtiseJackLemmoninversionetravestiti,con
lacollaborazionediMarilynMonroe,meritanol’O-
scardellacomicitàassolutadellastoriadelcinema.Lo
hastabilitol’AmericanFilmInstitute,chehastilatola
listadellemiglioricommediedisempre.Alprimopo-
sto,l’istituzionecinematografiaamericanahacollo-
cato A qualcuno piace caldo seguito, nell’ordine, da
Tootsie e Il dottor Stranamore. L’Afi ha stilato la top
100 della comicità al cinema basandosi sia sulle
indicazioni degli addetti ai lavori (1800 tra attori,
registi e critici) che su quelle del pubblico per for-
mare due differenti elenchi. Se nella classifica «uf-
ficiale» si trovano ai vertici Lemmon, Curtis e Du-
stin Hoffman in versione femminile e il folle Peter
Sellers che cavalca l’atomica nel capolavoro di Ku-
brick, nella graduatoria del pubblico si affermano
Clerks, Mezzogiorno e mezzo di fuoco e L’aereo più
pazzo del mondo.

AGGEO SAVIOLI

ROMA Tra le non poche edizio-
ni, teatrali e anche cinemato-
grafiche, del Riccardo III di Sha-
kespeare, viste nel corso di de-
cenni, ci torna alla mente quel-
la (apprezzata pur oltre Mani-
ca) a firma di Robert Sturua,
proveniente dalla Georgia allo-
ra sovietica. C’era, in essa,
un’impronta più che ironica,
beffarda, ben attagliata al per-
sonaggio e alla sua vicenda. Ne
ritroviamo una non troppo dis-
simile, ma affinata attraverso
un lungo autonomo approccio,

segnato da vari «assaggi», nel-
l’attuale allestimento di Clau-
dio Morganti, regista, tradutto-
re, elaboratore del testo, non-
ché interprete principale (ora,
e fino a domenica prossima,
nella sala minore dell’India,
dopo la «prima» alla Biennale
di Venezia, produttrice associa-
ta con lo Stabile capitolino e
con il Metastasio di Prato).

Si ride, qui, anzi si sghignaz-
za, e parecchio, sulla scena.
L’ascesa, che sembra irresistibi-
le, di Riccardo, poi la sua rovi-
nosa, cruenta caduta, compon-
gono il disegno di una farsa
tragica (se possiamo utilizzare

un termine caro a Ionesco).
Ma, certo, da tale orgia di ca-
chinni si comunica, al pubbli-
co più sensibile, una sottile in-
quietudine: pensiamo in parti-
colare a quel raduno di infidi
sodali e di occulti avversari, at-
torno a un tavolo (elemento
centrale dello spazio dell’azio-
ne), che costituisce un punto
decisivo del dramma; un verti-
ce mafioso non dovrebbe esse-
re molto differente, ai nostri
giorni.

Lo spettacolo (un’ora e cin-
quanta minuti circa, grazie an-
che a tagli e snellimenti) è in-
somma raccomandabile; sebbe-

ne qualche riferimento spiccio-
lo alla contemporaneità sareb-
be forse da eliminare: una siga-
retta accesa, un orologio da
polso... Attorno a Morganti,
una nutrita compagnia, di
buon livello complessivo: ri-
cordiamo, scusandoci con gli
altri, Stefano Jotti, Silvia Guidi,
Angela Malfitano, Marco Ca-
vicchioli, Giuseppe Battiston,
Roberto Rustioni, Elena Bucci,
Toni Bertorelli, Marco Sgrosso.
Da annotare il contributo di Si-
mone Fini, curatore delle luci.
E gli interventi di due batterie,
ai lati del proscenio, percosse
dagli stessi attori.

■ LastoriadiMediasetdiventeràunlibroeascriverlo
saràprobabilmenteilcriticotelevisivoAldoGrasso.
Ilvolume,sucuiGrassosarebbegiàallavoro,do-
vrebbeintitolarsi«20annidiMediaset»eduscire
peritipidellaMondadorinelprossimoautunno,in
occasionedelventesimoanniversariodelmaggiore
gruppotelevisivoprivatoitaliano.
Maallanotizia,comparsasuun’agenziastampa,fa
ecounareplicaimmediatadelGruppoMediaset
cheprecisainunanota:«AldoGrassononharicevu-
toalcunincaricodaMediasetperunastoriadellate-
levisionecommerciale».Mediasetaggiungeperò
che«inoccasionedelventennaledell’Aziendatele-
visivasarannopubblicatediverseopereeinquesto
contestol’Aziendasiauguradipoterriceverecontri-
butisaggisticianchedalcriticotelevisivodel“Cor-
rieredellasera”,comedialtricriticiestudiosidelset-
tore».

Il giorno del Mediaset-Pride
Berlusconi jr annuncia i successi Auditel: Canale 5 come Raiuno

Ma la Rai
attacca:
sono dati
non corretti

BRUNO VECCHI

MILANO Dopo un’ora di trionfali
riassunti sullo stato dell’azienda, il
Delfino mediatico cade sulla buc-
cia di banana della prima doman-
da: nei programmi futuri è previ-
sto di trasmettere dei programmi
anche in stereo? «Non so. Non sa-
prei cosa dire adesso», è la rispo-
sta. Ma era al battesimo del fuoco,
Pier Silvio Berlusconi. E gli si può
perdonare l’impaccio. Certo, «P.
S.»., la prima domanda della pri-
ma conferenza stampa come re-
sponsabile di tutte le attività delle
reti Mediaset rischia di non scor-
darla tanto facilmente.

A parte l’inconveniente, per Ber-
lusconi Jr. è stata una giornata in
discesa. «In primavera, nelle 24
ore di programmazione, abbiamo
praticamente raggiunto con Cana-
le 5 lo share di Raiuno», ha esordi-
to. Mettendo l’accento su un 22,4
% di percentuale d’ascolto del-
l’ammiraglia del Biscione, contro
il 22,7% del transatlantico di Sta-
to. Un niente matematico. Tale,
insieme al 43,8% raggiunto nelle
24 ore di programmazione prima-
verile, da far promettere al respon-
sabile di tutte le attività delle reti
Mediaset che l’obiettivo per l’au-
tunno è di raggiungere, per la pri-
ma volta, il 24% in prime time e il
44% nel day time. «È un atto di
coraggio annunciare un simile
share».

Ma visto l’aumento di quasi 2
punti percentuali delle reti e i re-
cord di ascolti raggiunti, di corag-
gio ce n’è da vendere nel bunkero-
ne di Mediaset. E di lavoro ne
avranno parecchio gli agenti di
Publitalia: «Noi puntiamo alla
qualità editoriale unita alla qualità
tipologica d’ascolto per gli utenti
pubblicitari». È la regola base di
una televisione che, come giusta-
mente sottolinea «P.S.»: «Non è la
Rai, perché noi facciamo un altro
lavoro e dobbiamo tener conto del

rapporto costi-ascolti. La Rai do-
vrebbe essere sempre più servizio
pubblico. Per loro, la qualità do-
vrebbe essere un concetto ancora
più importante».

Invece, si legge tra le righe, a
viale Mazzini pensano soltanto a
farci concorrenza sullo stesso cam-

po. E altrove, pensano bene di
contingentarci la pubblicità. Non
fa niente, squillano le trombe nel
delfinato: «Il fatturato pubblicita-
rio è cresciuto del 15,7% nei primi
6 mesi dell’anno, con un incre-
mento di 350 miliardi», chiude il
riassunto Berlusconi Jr. Prima di

passare la parola ai diagrammi del
marketing, che girano nel compu-
ter come i dollaroni sul registrato-
re di cassa.

In cifre, le reti Mediaset hanno
eroso spettatori a Montecarlo e
Rai; si sono qualificate come le te-
levisioni per i giovani, mentre la

tv pubblica comanda nella fascia
over 65, che pubblicitariamente
non interessa nessuno; hanno rag-
giunto picchi d’ascolto straordina-
ri con Padre Pio (45,6%), Beautiful
(35,2%) Miliardario (34,0%, con
punte vicine al 50% dalle 19.45
alle 20), Sarabanda (17,1% contro
il 16% del karaoke di Fiorello), il
contenitore per bambini Bim Bum
Bam (64,8%) e trainato come me-
glio non si poteva il Tg5, che con
un 29,4% di share ha in pratica
ha raggiunto il Tg1 (29,6%).Gior-
nalisti: «Un errore, abbiamo sba-
gliato prodotto», ammette «P.S.».
Un errore che in autunno non si
ripeterà. E parte il filmato, per
spiegare come agli spettatori e, so-
prattutto, agli utenti pubblicitari.

Canale 5, ad esempio, punta a
rafforzare la posizione di leader,
con grandi film tipo Titanic, il ter-
rificante format olandese Il grande

fratello, 10 persone per 100 giorni
ripresi 24 ore su 24 dalle teleca-
mere come neanche il Truman
Show e vinca il più votato, e Ca-
melot- Squadra emergenza (da sta-
sera alle 21). Italia 1 sarà sempre
più giovane e sperimentale, con
Zelig che diventerà un appunta-
mento fisso della stagione. Men-
tre Rete4 avrà la partita di Coppa
dei Campioni il martedì, Siska, il
serial erede di Derrick e Terra No-
stra, la telenovela brasiliana sui
nostri connazionali, citata perfi-
no dal presidente Ciampi. Quan-
to all’informazione, Vox Populi,
condotta da Mario Giordano, si
collegherà via Internet con gli
ascoltatori; Rete4 si darà ad una
trasmissione sulla Borsa e il Tg5
avrà un’approfondimento il saba-
to sera in seconda serà. E pare già
di vederlo lo Sposini ritrovato, ri-
petere di qua ciò che faceva di là.
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LINEE EDITORIALI

Freccero: «Senza la produzione
di fiction Raidue è dimezzata»

■ «Sperochequelladinonprodurrefictionnonsia
unasceltaassolutaperRaidue,altrimentisaremmo
unaretedimezzata».CarloFreccerocommentacosì
lelineeeditorialiscelteperlaretechedirigechepre-
vedonoacquistidifictionenondiproduzione.«Le
lineeeditoriali-spiegaFreccero-sonoconsegnatee
bisognaobbedire,perchél’obbedienzafapartedel-
levirtùdiunbuonmanagerRai.Anchesemidispia-
cerebbeperderedeltuttolaproduzionedifiction
originale,comegiàavvenutoinpassatoconIncan-
tesimo, Lourdes e tanti altri prodotti deportati di
cui potrei fare l’elenco. Perciò auspico che quella
indicata non sia una scelta definitiva, abbiamo
dei progetti di produzione di fiction che contia-
mo di realizzare».
Intanto, per l’estate, Raidue prepara una pro-
grammazione fatta di grandi novità, prima tra
tutte l’arrivo di Michele Santoro in seconda sera-
ta da giovedì 22 giugno per la nuova serie di
Sciuscià in attesa del programma di informazio-

ne con cui in autunno il giornalista inizierà il nuovo
percorso sulla seconda rete con una prima serata.
Poi, il nuovo spettacolo di Marco Paolini dedicato
alla strage di Ustica che andrà in onda dalla piazza
Santo Stefano di Bologna a vent’anni dalla trage-
dia. Sempre per la seconda serata, grande spazio al
teatro, alla lirica e al cinema italiano di qualità con
alcuni film (tra cui Il principe di Homburg di Marco
Bellocchio) e, dopo anni di «latitanza», l’arrivo di Io
mi ricordo, sì mi ricordo di Anna Maria Tatò, dedica-
to a Marcello Mastroianni. Al cinema sarà dedicato
anche «Stracult», in onda dal 19 luglio il mercoledì
in seconda serata, magazine in difesa del cinema
italiano di Marco Giusti, Sal Mineo, Alberto Piccinini
e Stefano Pistolini con la partecipazione di Flavia
Vento nel ruolo di una accanita fan di cinema ame-
ricano e fiction italiana cui però una voce della co-
scienza ricorderà la grande importanza dei nostri
registi e attori.
Novità anche per la prima serata con tre miniserie a
giugno: Torniamo a casa con Barbara De Rossi, Co-
stanza con Monica Guerritore e La bicicletta blu con
Laetitia Casta. Da venerdì 23 giugno prende il via
da Riccione Una canzone per te, il varietà estivo che
Raidue affida alla nuova coppia di conduttori, Ales-
sandro Greco e Federica Panicucci. Spazio poi a tre
serial americani, Profiler (il lunedì in prima serata), 7
days e i nuovi episodi di Nikita.

L’ufficio stampa Rai ha diffuso un
comunicato sui dati di ascolto. «Se
con i dati Auditel trattandosi di
numeri non si può giocare, è pos-
sibile invece farlo - osserva la nota
Rai - andandosi a scegliere quelli
relativi a periodi di tempo parziali
e favorevoli e se non bastasse an-
che eliminare dai rilevamenti uffi-
ciali quelli vincenti per la concor-
renza. È quello che ha fatto Me-
diaset comunicando alla stampa
risultati d’ascolto scegliendo, in
maniera del tutto arbitraria, come
periodo di riferimento quello dal
30 gennaio al 9 giugno ed in più
ha escluso dai conteggi gli ascolti
della settimana in cui è andato in
onda il festival di Sanremo. È co-
me se la Rai calcolasse gli ascolti di
Mediaset escludendo arbitraria-
mente quelli di Striscia lanotizia».

E prosegue, «per correttezza di
informazione, bisogna ricordare
che oltre all’anno Auditel, secon-
do una lunga tradizione, c’è sol-
tanto la cosiddetta stagione au-
tunno-inverno che va dal sabato
dell’ultima settimana di settem-
bre al sabato che conclude l’ulti-
ma settimana dimaggio». «E allo-
ra, senza fare manipolazioni -
conclude la Rai - dati d’ascolto dal
26 settembre 1999 al 3 giugno
2000 sono: nel prime timeRai
48.98% (in particolare Raiuno
25.04%, Raidue 14.19%, Rai-
tre9.75%), Mediaset (Canale 5
22.63% Italia 1 11.84%, Retequat-
tro7.90%);nell’intera giornata Rai
47.42% (Raiuno 23.29%, Raidue
15.31%, Raitre8.85%), Mediaset
(Canale 5 22.44%, Italia 1
11.23%, Retequattro9.76%).

Immediata segue la controrepli-
ca Mediaset che in una nota affer-
ma: «I nostri dati sono corretti: al-
la Rai la verità fa male. Perché an-
che considerando gli ascolti di
Sanremo viene riconfermata la
flessione di audience della Rai che
complessivamente perde 1.2 pun-
ti, mentre Mediaset ne guadagna
1.8».

Pier Silvio
Berlusconi
presidente
di Mediaset
Sotto
nella foto
piccola
il direttore
di Raidue
Carlo
Freccero
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DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 800-865021
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

IL SABATO, E I FESTIVIdalle ore 15 alle 18,

LA DOMENICAdalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 800-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento,  Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola.  Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Sì, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Località/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con  carta di credito dovrà indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.

N.B. Solo questo servizio è autorizzato alla ricezione delle necrologie.  Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.

AACCCCEETTTTAAZZIIOONNEE NNEECCRROOLLOOGGIIEE

RRIICCHHIIEESSTTAA CCOOPPIIEE AARRRREETTRRAATTEE
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde800-254188
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

TARIFFE: il doppio del prezzo di copertina per ogni copia richiesta.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo). 

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax: Nome/ Cognome/ Indirizzo/ Numero civico
Cap/ Località/ Telefono. 

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente.

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giorni precedenti il numero odierno.

Servizio abbonamenti
Tariffe per l’Italia - Annuo: n. 7 L. 510.000 (Euro 263,4), n. 6 L. 460.000 (Euro 237,6) 

n. 5 L. 410.000 (Euro 211,7), n. 1 L. 85.000 (Euro 43,9). 
Semestre: n. 7 L. 280.000 (Euro 144,6), n. 6 L. 260.000 (Euro 134,3) 
n. 5 L. 215.000 (Euro 111,1), n. 1 L. 45.000. (Euro 23,2). 

Tariffe per l’estero - Annuo: n. 7 L. 1.100.000 (Euro 568,1). Semestre: n. 7 L. 600.000 (Euro 309,9).
Per sottoscrivere l’abbonamento è sufficiente inoltrare la scheda di adesione pubblicata quotidianamente su l’Unità VIA FAX al
n. 06/69922588, oppure per posta a L’UNITÀ EDITRICE MULTIMEDIALE S.p.A. - Servizio Abbonamenti - Casella Postale 427 -
00187 Roma - Indicando: NOME - COGNOME - VIA - NUMERO CIVICO - CAP - LOCALITÀ - TELEFONO E FAX. I titolari di carte di cre-
dito Diners Club, American Express, Carta Sì, Mastercard, Visa, Eurocard dovranno invece anche barrare il nome della loro carta
e indicarne il numero. Non inviare denaro. L’Unità Editrice Multimediale S.p.A. provvederà a spedire ai nuovi abbonati, non titola-
ri di carta di credito, l’apposito bollettino postale già intestato per eseguire il pagamento. Per Informazioni. Chiamare l’Ufficio
Abbonati: tel. 06/69996470-471 - fax 06/69922588. Inoltre chiamando il seguente numero verde 800-254188 è possibile,
24 ore su 24, sottoscrivere nuovi abbonamenti o lasciare messaggi ed essere richiamati.

Tariffe pubblicitarie
A mod. (mm. 45x30) Commerciale feriale L. 620.000 (Euro 320,2) - Sabato e festivi L. 766.000 (Euro 395,6)

Feriale Festivo
Finestra 1ª pag. 1º fascicolo L. 5.936.000 (Euro 3.065,6) L. 6.680.000 (Euro 3.449,9)
Finestra 1ª pag. 2º fascicolo L. 4.512.000 (Euro 2.330,2) L. 5.345.000 (Euro 2.760,4)
Manchette di test. 1º fasc. L. 4.261.000 (Euro 2.200,6) - Manchette di test. 2º  fasc. L. 1.511.000 (Euro 780,3)

Redazionali: Feriali L. 1.046.000 (Euro 540,2) - Festivi L. 1.155.000 (Euro 596,5)
Finanz.-Legali-Concess.-Aste-Appalti: Feriali L. 915.000 (Euro 472,5): Festivi L. 1.000.000 (Euro 516,4)

Concessionaria di pubblicità: P.I.M. PUBBLICITÀ ITALIANA MULTIMEDIA S.r.l.
Sede Legale e presidenza: Via Tucidide, 56 Torre I - 20134 MILANO - Tel. 02748271 - Fax  0270001941

Direzione Generale e Operativa: Via Tucidide, 56 Torre I - 20134 MILANO - Tel. 02748271  - Fax  0270100588
Aree di vendita

Lombardia - Estero: P.I.M. - Via Tucidide, 56 Torre I - 20134 MILANO - Tel. 02748271 - Fax 0274827612/13
Piemonte - Valle d’Aosta: Studio Kappa - Via Valeggio, 26 - 10128 TORINO - Tel. 0115817300 - Fax  011597180 

Liguria: Più Spazi - Galleria Mazzini, 5/6 - 16121 GENOVA - Tel. 0105958532 - Fax 0105305337
Veneto - Friuli - Trentino A.A. - Mantova: Ad Est Pubblicità - Via San Francesco, 91 - 35121 PADOVA 

Tel. 049652199 - Fax 049659989 • Via Pallone, 18 - 37100 VERONA - Tel. 0458010388 - Fax 0458012081 
Emilia Romagna - Rep. San Marino: (pubblicità Nazionale) Gabriele Mora - Via Cairoli, 8/F - 40121 BOLOGNA 

Tel. 0514210180 - Fax 0514210244 • (pubblicità Locale/Legale) Andrea Bononcini - Via del Borgo di S. Pietro, 85/A
40121 BOLOGNA - Tel. 0514210955 - Fax 0514213112 

Marche - Toscana: (pubblicità Nazionale) Prima Pubblicità Editoriale - Via L. Amatucci, 8 - 47031 Dogana REPUBBLICA SAN MARINO
Tel. 0549908161 - Fax 0549905994 - Via Don Giovanni Minzoni, 48 - 50100 FIRENZE - Tel. 055561277 - Fax 055578650 

(pubblicità Legale Marche) P.I.M. - Via Berti, 20 - 60126 ANCONA - Tel. 071200603 - Fax 071205549
(pubblicità Locale/Legale Toscana) Area Nord - Via Ciro Menotti, 6  - 50100 FIRENZE - Tel. 0552638635 - Fax 0552638651
Lazio - Umbria - Centro Sud - Isole: (pubblicità Nazionale) P.I.M./Area Nord - Via Salaria, 226 -00198 ROMA - Tel. 06852151 

Fax 0685356109 • (pubblicità Legale Campania) Via dei Mille, 40, scala A, piano 2, int. 8 - 80121 NAPOLI - Tel. 0814107711
Fax 081405096 • (pubblicità Legale Sardegna) Viale Trieste, 40/42/44 - 09100 CAGLIARI - Tel. 07060491 - Fax 070673095

(pubblicità Legale Umbria) Area Nord - Via Pievaiola, km. 5,7 - San Sisto PERUGIA - Tel. 0755288741 - Fax 0755288744

Stampa in fac-simile: Se.Be. Roma - Via Carlo Pesenti 130 • Satim S.p.a., Paderno Dugnano (Mi) - S. Statale dei Giovi, 137 
STS S.p.A. 95030 Catania - Strada 5a, 35

Distribuzione: SODIP, 20092 Cinisello B. (Mi), via Bettola, 18

DIRETTORE RESPONSABILE

GIUSEPPE CALDAROLA
VICE DIRETTORE VICARIO

Pietro Spataro
VICE DIRETTORE

Roberto Roscani
CAPO REDATTORE CENTRALE

Maddalena Tulanti

"L'UNITÀ EDITRICE 
MULTIMEDIALE S.P.A."
CONSIGLIO D'AMMINISTRAZIONE

PRESIDENTE

Mario Lenzi
AMMINISTRATORE DELEGATO

Fabio Mazzanti
CONSIGLIERI

Francesco Riccio
Paolo Torresani
Carlo Trivelli

Direzione, Redazione, Amministrazione:
■ 00187 Roma, Via dei Due Macelli 23/13

tel. 06 699961, fax 06 6783555 - 
■ 20123 Milano, via Torino 48, tel. 02 802321
■ 1041 Bruxelles, International Press Center 

Boulevard Charlemagne 1/67  tel. 0032 2850893
■ 20045 Washington, D. C. National Press Building,

529 14th Street N. W., tel. 001-202-6628907

Iscrizione al n. 243 del Registro nazionale della
stampa del Tribunale di Roma. Quotidiano del
Pds. Iscrizione come giornale murale nel regi-
stro del tribunale di Roma n. 4555

Certificato n. 3408 del 10/12/1997


