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Un aiuto anche
per l’Africa

«In questo ristorante e in tutti i risto-
rantidelle festedell’Unità,pagando
il conto donerai 500 lire ai progetti
per l’Africa sostenuti dalla campa-
gna nazionaledeiDemocraticidi si-
nistra». È questo l’annuncio che i vi-
sitatori delle 2000 e passa feste or-
ganizzate in tutta Italia troveranno

vicinoalla cassa prima dimettersi amangiare. In questo modo si riduce an-
che la forbice tradizionale fra le schiere di coloro che si gettano a capo fitto
nella gastronomia trascurando interamente il settore dibattiti e coloro che
invece frequentano le festeper l’offertapolitico-culturale,assicuranogli or-
ganizzatori. Insomma, la politica sconfina anche sulla tovaglia. E la si trova
anche nei concerti. Quest’anno la Quercia ha stretto un accordo con la
«Coalizione sdebitarsi» con l’obiettivo di amplificare la campagna per la
cancellazione del debito. L’accordo punta a costruire una campagna co-
muneall’internodelle festecontantodiconcerti«targati»edistribuzionedi
materiali specifici.Adogniconcertosarannoaffissimanifestichepubbliciz-
zano scopi e contenuti della campagna e saranno vendute magliette, le
stesse indossate dagli artisti sul palco, funzionali alla raccoltadi fondi. Nelle
festededicatealMediterraneogirerannoalcunigrandiartistiafricani.Epro-
prio gli artisti che realizzano concerti a prezzi «calmierati» diventeranno il
tramite principale per avvicinare i giovani ai temi della solidarietà con lo
strumento comunicativo più immediato per loro, la musica. Soprattutto la
musica a loro più adatta in una catena di eventigrandi a settembre, ma an-
chemediepiccoli.Econunruoloprecisodiunanuovagenerazionediartisti
che si spende in prima persona per la causa e per la diffusione dei materiali
informativi.

Giuseppe
Soriero,
responsabile
nazionale
delle Feste
de l’Unità

Nobel, rock, Internet
e la Festa è servita
Al via i «villaggi» de l’Unità, aspettando Bologna

ROMA La macchina è già partita.
Dalle feste di quartiere a quelle pro-
vinciali, alla festa nazionale di Bolo-
gna, alle otto feste nazionali temati-
che, alle sette del Mediterraneo, a
quella della sinistra giovanile, fino
alla festa dell’Unità sulla neve nel
gennaio 2001: una catena di eventi
che sono diventati sistema, con una
macchina progettuale e organizzati-
va imponente. E se le Feste dell’Uni-
tà hanno rappresentato e continua-
no a rappresentare un punto di visi-
bilità, di autoriconoscimento del po-
polo di sinistra che vi ha trovato tra-
dizionalmente motivi di aggregazio-
ne identitaria, le Feste del Mediterra-
neo segnalano quest’anno uno spo-
stamento di ottica in quanto «feste
della coalizione», all’insegna della
contaminazione e della mescolanza
dei linguaggi. Si configurano come
luoghi di sperimentazione di una
creatività politica di cui la sinistra
sembra avere bisogno. E sullo scena-
rio mediterraneo, che appare sempre
più un banco di prova per l’Unione
europea, gravano la questione del
dialogo politico e della cooperazione
economica fra etnie diverse.

La festa nazionale di Bologna al
Parco Nord (25 agosto-18 settembre)
sarà la festa della comunicazione in
quanto fenomeno invasivo da esplo-
rare nella sua interezza. Il logo, la
«chiocciola» di Internet. Tutta la fe-
sta diventerà mostra. La struttura è
articolata in cinque spazi connessi,
uno centrale e quattro periferici con
l’intento di «simulare una città futu-
ra il cui cuore pulsante è collocato
nella piazza, reale e telematica, e le
cui arterie si distendono in veri e
propri distretti specializzati». Così lo
spazio centrale «Casa della comuni-
cazione», è il luogo dei dibattiti, vi-
deoconferenze, installazioni perma-
nenti. I quattro spazi periferici sono
tematici: «La casa della creatività»
(laboratori di fumetto, arti visive,
scrittura, cinema...animati da artisti
e professionisti, la Mostra interna-
zionale del fumetto e la rassegna sul
Cinema dei diritti), «La casa delle
macchine e del paesaggio» (un itine-
rario didattico che ricostruisce il rap-
porto tecnologia-ambiente...), «La
casa del lavoro e dell’impresa» (si-
mulazione di una vera e propria e-
valley bolognese: servizi alle imprese
e commercio elettronico), «La casa
delle istituzioni» (mostra sulla co-
municazione politica dal ‘45 ad oggi:
muovendo dai volantini e dai mani-
festi del dopoguerra si incontrano i
linguaggi della pubblicità, del cine-

ma, dei fumetti e ci si
sofferma in due grandi
stanze della storia,
quella di Nilde Iotti e
quella di Vittorina Dal-
monte). Il Palanord
viene ancora utilizzato
per allestire la libreria e
un grande spazio dedi-
cato alla «Casa dei
pensieri» dove si in-
contreranno fra l’altro
alcuni dei vincitori del
Premio Nobel in lette-
ratura degli ultimi ven-
t’anni: Czeslaw Milosz,
Gabriel Garcia Mar-
quez, Wole Soyyinka,
Nagib Mahfuz, Nadine
Gordimer, Toni Morri-
son, Seamus Heaney,
Dario Fo, José Sarama-
go, Gunter Grass. Un
posto importante nella
festa è riservato allo
sport: tutte le sere, par-
tite di volley, di basket,
di calcetto, di tiro con
l’arco, di free climbing.
Giovedì 7 settembre, la
conclusione del «Chal-
lege. Corri con l’Uni-
tà», il 3 settembre, la
seconda edizione della
gara internazionale di
ciclismo femminile
con le migliori atelete del mondo. E
naturalmente, concerti (si è redatto
un protocollo di intesa tra Assomusi-
ca e il sistema nazionale feste) e ga-
stronomia (quattro ristoranti di pe-
sce, l’osteria friulana e il ristorante
Corte estense, la ristorazione veloce
e i bar per il pubblico della notte).
Anche l’andare al ristorante, que-
st’anno può acquistare una valenza
di impegno politico se, pagando il
conto, si verseranno 500 lire a favore

dei progetti per l’Africa. Così l’ascol-
tare musica servirà ad amplificare la
campagna per la cancellazione del
debito ed a sensibilizzare sui temi
della solidarietà: i concerti sono in-
fatti «targati» dall’accordo tra i Ds e
la Coalizione «Sdebitarsi». Una mac-
china complessa che ha coinvolto
nell’organizzazione decine e decine
di associazioni e di gruppi, che conta
ancora, tuttavia, sul volontariato di
migliaia di persone. Lu.B.
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L’INTERVISTA

Soriero: «Già emerge una gran voglia di ripresa
La sinistra vuole dimostrare di essere ancora in campo»
LUANA BENINI

ROMA Esiste ancora il popolo di si-
nistra che regala le sue ferie al parti-
to? «Si esiste. L’ho verificato sul
campo, nell’attivo provinciale di Mi-
lano, in quello di Livorno, nel semi-
nario regionale in Calabria...Per la
festa di Livorno oltre 500 volontari
hanno già dato la loro disponibilità.
Dopo la sconfitta elettorale c’è stato
un disagio diffuso ma ora si comin-
cia a reagire. Dalle centiania di feste
che si stanno svolgendo emerge una
voglia di ripresa, di dimostrare che
la sinistra è in campo. C’è inoltre
uno sforzo innovativo sul piano del-
la comunicazione politica che sta già
dando i suoi frutti. Innanzitutto per
la festa di Bologna». Pino Soriero è
stato nominato responsabile del set-
tore feste dell’Unità da pochi mesi.

Comevivequestaesperienza?
«Mi sento molto impegnato ma anche
carico di entusiasmo a misurarmi su
uno dei terreni più importanti: l’inno-
vazione della comunicazione politica
delpartito. Inquesti tremesihoaffron-
tatoquesto temacondirigentiregiona-
li, provinciali, ma anche con tanti se-
gretari di sezione. Le feste dell’Unità
hanno avuto storicamente il merito di
costruireunaesperienzaoriginalissima
di comunicazione con milioni di don-
nee di uomini. Una indaginecondotta
dall’Abacus sugli ultimi anni ha verifi-
cato che nel corso di tre mesi, luglio,

agosto, settembre, si tengono in Italia
circa 2000 feste e che sono circa 10 mi-
lioni i visitatori. Negli ultimi anni le fe-
ste hanno avvertito la crisi della mili-
tanza e dell’impegno politico che si è
tradotta in un rinsecchimento dello
spessorepolitico-culturale,mailcircui-
to tutto sommato ha retto. Anche que-
st’anno siamo l’unica forza della sini-
straeuropeachestarimettendoincam-
po una esperienza diffu-
sasututtoil territoriona-
zionale. E i risultati si ve-
dono: lefestequest’anno
sono aumentate in
quantità rispetto agli an-
ni scorsie inqualità.Solo
inprovinciadiMilanoce
nesonogiàseiinpiù...».

Il rapporto delle fe-
ste con il giornale. A
fronte di questa me-
ga organizzazione
c’è un giornale alle
prese addirittura
con la propria so-
pravvivenza...

«Occorre una riflessione autocritica sia
nel partito che nel giornale. La festa
dell’Unità è nata comefestadelgiorna-
le.Poi il rapportoèdiventatopiùepiso-
dico e casuale. Il logo Festa dell’Unità è
rimasto invece molto forte. Io credo
che l’attaccamento al giornale non
possa essere solo alimentato dalla me-
moria storica, dal bisogno di identità
masoprattuttodallacapacitàinnovati-
va del giornale sul piano della comuni-

cazione politica. Del comunicato del
Cdr ho apprezzato la prima parte che
pone l’esigenza di costruire fin da que-
st’estateunraccordopiùfortetra lavita
del giornale e il circuito delle feste,
mentre ho ritenuto francamente inge-
nerosa la seconda parteperchéstoveri-
ficando nella mia esperienza quotidia-
na l’impegno rigoroso di Veltroni, Fo-
lena e altri dirigenti impegnati a dare

un contributo positivo
alla soluzione della crisi
della testata. Lavorando
bene si può costruire un
messaggio positivo di ri-
lancio del progetto edi-
toriale che riparta dalle
feste dell’Unità. La festa
di Bologna può diventa-
relafestadelrilancio».

Le feste del Mediter-
raneo aprono inve-
ce a un pubblico più
eterogeneo. Feste
dellacoalizione?

«C’è il precedente di To-
rinodove l’anno scorso sièavviatauna
sperimentazione di questo genere.
Quest’anno viene estesa a Bari, Reggio
Calabria e ad altre città. Feste della coa-
lizione che puntano a valorizzare l’in-
sieme delle forze politiche e culturali
che danno vita al centrosinistra anche
nell’ottica della scadenza elettorale del
2001. Feste più aperte e unitarie che
consentanoatuttidinonsentirsiospiti
ma coprotagonisti. Inoltre, il tema del
Mediterraneo valorizza la collocazione

strategica dell’Italia cogliendo la possi-
bilità di confronto fra linguaggi ed et-
nie diverse nei dibattiti e in alcuni ap-
puntamenti musicali significativi. Lu-
nedì firmerò a Milano un protocollo di
intesa con il presidente di Assomusica
che fissa le regole nella definizione de-
gli eventi e punta a coinvolgereartisti e
produzioni musicali. Il circuito tendea
privilegiare i rapporticonlegiovanige-
nerazioni che trovano nella musica il
modo più diretto di comunicare emo-
zioni e disponibilità all’impegno poli-
tico».

Certi appuntamenti delle feste
diventano eventi. Qualche spigo-
laturamoltooriginale?

«A Livorno stiamo costruendo un
”evento” interessante per tutto il mon-
do dello sport: durante la festa attrac-
cherà in un pontile contiguo «Luna
rossa». Faremo un incontro con tutti i
rappresentanti delle scuole nautiche
italianeedelleassociazionidellavela.A
Milano ci sarà una esposizione delle
Ferrari. A Forlì, nella festa nazionale
dell’Agricoltura, ci sarà la mostra sul-
l’Archeologiadeglialberi (350tipidial-
beri salvati). Le feste non sono insom-
ma solo momenti di bilancio politico
ma anche incontri sulle tematiche più
attuali e suggestive attraverso le quali
può passare anche una rimotivazione
della militanza politica... Anche i risto-
ranti diventano parte integrante del
circuito della comunicazione politica
(il versamento di 500 lire per l’Afri-
ca)...».

“La Festa
di Bologna
può essere
l’occasione

per il rilancio
del giornale

”

DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 800-865021
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

IL SABATO, E I FESTIVIdalle ore 15 alle 18,

LA DOMENICAdalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 800-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento,  Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola.  Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Sì, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Località/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con  carta di credito dovrà indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.

N.B. Solo questo servizio è autorizzato alla ricezione delle necrologie.  Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.

AACCCCEETTTTAAZZIIOONNEE NNEECCRROOLLOOGGIIEE

RRIICCHHIIEESSTTAA CCOOPPIIEE AARRRREETTRRAATTEE
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde800-254188
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

TARIFFE: il doppio del prezzo di copertina per ogni copia richiesta.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo). 

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax: Nome/ Cognome/ Indirizzo/ Numero civico
Cap/ Località/ Telefono. 

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente.

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giorni precedenti il numero odierno.
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