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POLEMICHE/1

Cristo gay a teatro
A Roma insorge An

Milano da bere, Milano da set
Da Antonioni a Soldini: l’immagine della città in corti e film

POLEMICHE/2

Van Straten (Agis)
«Difendo Martone»

■ FascandaloilGesùomosessualepresentatoieriseraal
teatroBellidiRoma,doveèincorsolarassegnadedi-
cataaitestigay«Garofanoverde».Cosìscandalocheil
senatoreMicheleBonatesta,vicepresidentedella
consultaperl’informazionediAn,hachiestoalProcu-
ratoredellaRepubblicadiRoma«diassistereallacom-
media Corpus Christi per vagliare l’esistenza di ipo-
tesi del reato di vilipendio della religione, a carico
di autori, attori, regista, proprietari del teatro e or-
ganizzatori della rassegna». Lo spettacolo è tratto
dalla commedia di Terence McNally. A Broadway,
due anni fa, quando fu presentato, centinaia di
cattolici picchettarono il teatro: il Cristo gay di
Nally viene anche baciato in bocca da Giuda. A
Roma, lo spettacolo è messo in scena da Enrico La
Manna con 12 attori giovani che, nella finzione, si
trasferiscono in un paesino del Texas dove, nel
’50, un ragazzo fu trovato all’alba crocifisso.

MARCO LOMBARDI

MILANO Correva l’anno 1896
quando Italo Pacchioni, proprie-
tario di un noto studio fotografi-
co, allestì presso la fiera di Porta
Genova a Milano «Il baraccone
delle meraviglie», una fra le prime
sale di proiezione in Italia dove
consoli trentacentesimi sipoteva
assistere a quella diabolica inven-
zione chiamata cinema. Non si
tratta di un esempio isolato: Mila-
no,purnonessendomaistata«ca-
pitale del cinema» come invece
Torino e Roma, ha sempre dialo-
gato con la settima arte, utilizzan-

dola quale strumento per pro-
muovere la propria immagine e
perraccontarelastoriadelpaese.

Èquellochevuoledimostrare la
rassegna «Milano, un grande set
cinematografico» che si è aperta
ieri (e durerà fino al 2 luglio) pres-
so lo storico cinema De Amicis di
Milano. Il piatto previsto per la
giornata d’apertura è stato assai
ricco:graziealcontributodellaCi-
neteca Italiana, una fra le più im-
portanti collezioni filmiche d’Eu-
ropa, sono stati proiettati tutta
una serie di cortometraggi all’in-
terno di uno spazio chiamato
«C’era una volta Milano». Quelli
fino agli anni ‘30 ci mostrano una

«Milano da bere», cioè la vocazio-
ne pubblicitaria e autopromozio-
nale da sempre insita nel bagaglio
geneticodeimilanesi:piazzaDuo-
mo, inavigli, ilCastelloSforzesco,
i tram,laRinascenteedaltreattivi-
tà commerciali cittadine, il traffi-
co del centro, tutte immagini di
una città attenta alla propria im-
magine,operosaeproiettataverso
il futuro. I successivi cortometrag-
gi evidenziano invece la Milano
che fa la storia: la folla di piazza
Duomo che acclama il Duce, i
bombardamenti subiti durante la
guerra, la folla di piazzale Loreto
che sancisce la morte di un regi-
me, le ondate migratorie degli an-

ni‘50, le lottesindacaliestudente-
schedeglianni‘60e‘70.

Dopo questo primo momento
ducumentaristico da oggi al 2 lu-
glio toccherà alla fiction: attraver-
so i film di maestri milanesi e non
(tracuiAntonioni,Visconti,Olmi
e DeSica)verràposto l’accentosul
disagioesistenzialediquellastessa
Milanopiccoloborgheseprotago-
nista dello sviluppo economico
della città. Fino ai più recenti film
diMaurizioNichettieSilvioSoldi-
ni, che sanciscono l’assoluto biso-
gno di una maggiore umanità al-
l’interno di una città troppo con-
centrata sugli aspetti materiali
dell’esistenza.

■ L’Agissaràsempre«afiancodelteatroArgentinaedi
MarioMartonenelladifesadellaloroautonomiachesi
basaanchesulnoncondizionamentopoliticodelso-
stegnopubblico».Lapresadiposizione,dopoledi-
chiarazionidiMartonesullapolitica«incudineemar-
tello»perilteatrovienedaGiorgioVanStraten,presi-
dentedell’Agis,Associazionegeneraleitalianadello
spettacolo, ilcuicompito-si leggeinunanota-è«tu-
telareprimadiognialtral’autonomiaartisticaege-
stionaledelleistituzionidellospettacolo».VanStra-
ten,ricordandodinontrovare«accettabili leingeren-
zedirettedellapoliticanellecosedellacultura»,ritiene
cheisocidiunteatro«hannoilorodiritti»,tracui«va-
lutareirisultatidiunagestione»e«interveniresevedo-
noaprirsivoraginifinanziarie».«Quellochenonpos-
sonoenondevonofare,èattaccarepretestuosamen-
teincorsod’operail lavorodiunartistaperlesueidee
olesueappartenenzeculturaliopolitiche».

Italia1, il «piccolo» fratello
Budget limitato e grandi ascolti. La nuova stagione
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Qui accanto
il direttore
di Italia1
Roberto
Giovalli
e a sinistra
la Gialappa’s
Band

ADRIANA TERZO

ROMA Costa poco e macina ascol-
ti, dicono. In più, inventa perso-
naggi, propone nuovi comici, in-
dica nuovi modi di fare tivù. Italia
1, non c’è che dire, dà soddisfa-
zione. Share medio 12%, primi sei
mesi del 2000 chiusi con uno
0.2% in più. «Costiamo un sesto
di quello che si spende per Canale
5 - gongola il direttore Roberto
Giovalli - e facciamo tendenza.
Basti pensare a South Park, a X-Fi-
les o a Mai dire gol. Il Grande fratel-
lo? Sarebbe stato totalmente nelle
nostre corde, ma già si sa: farà
ascolti altissimi (oltre 17 milioni
in Spagna, ndr). E noi non pos-
siamo puntare a quei numeri. Se
così accadesse, infatti, saremmo
certi di essere “scippati” subito
dalla nostra rete ammiraglia. Al-
lora, meglio tenerci i nostri tele-
spettatori». Strana filosofia. Di si-
curo, la scuderia della rete dei
giovani (il target è 15/34 anni) fa
gola a molti. «E noi stiamo molto
attenti a non “mollare” nessuno -
spiega appagato Giovalli, tra i più
garbati e gradevoli direttori in
circolazione -. Aldo, Giovanni e
Giacomo hanno firmato il con-
tratto con noi, lo stesso Le iene
che da quest’anno, insieme a Ze-
lig raddoppiano gli appuntamen-
ti; la Gialappa’s sta preparando
un programma in prime time che
comincerà a febbraio e tornano
in autunno con una chicca in ter-
za serata; confermati anche Bisio,
Gino & Michele e tutti gli altri».
Meno Daria Bignardi e il suo
Tempi moderni. Dicono che stia
firmando per la Rai...«Io so che
non ha ancora deciso. Se sarà co-
sì, sarà una grande perdita per la
rete». Anche molti comici hanno
lasciato Italia 1 per il servizio
pubblico. «La cosa non mi preoc-
cupa: oggi in Italia ci sono più co-
mici che trasmissioni che possa-
no contenerli».

Gente che va, gente che viene.
Andrea Pezzi, per esempio, pare
che traslocherà da Mtv. «Stiamo
trattando. Lui è uno che, giusta-
mente, tiene molto alla sua im-
magine. E allora - spiega ancora
Giovalli - stiamo pensando a un
progetto che vada bene a lui e a
noi. Ma non sarà un programma
musicale». Pensate di fare altri ac-
quisti in Mtv o altrove? «No, per-
ché per risparmiare occorre in-
ventare più che comprare. E Mtv
ci interessa soprattutto come la-
boratorio che come modello di ti-
vù: noi siamo come la squadra di
serie A che guarda alla squadra
dei pulcini. Però riconosco che a
Mtv hanno fatto un ottimo lavo-
ro».

E si annun-
ciano altre no-
vità. Tra cui
l’arrivo di Sur-
vivor sorta di
«Piccolo Fratel-
lo» made in
Usa (dove ha
battuto anche
il Miliardario)
che vede in
campo una
quindicina di
«naufraghi» tra

i 25 e i 40 anni, messi su un’isola
deserta e filmati per tre mesi. Di-
visi in due squadre, questi poveri
cristi («Ma i quiz sono sempre esi-
stiti!») si accapiglieranno in gare
a eliminazione, finché non ri-
marrà un solo vincitore. Il pre-
mio? Denaro. Nessuno lo confer-
ma, ma si parla di 250 milioni.
Sotto a chi interessa, allora, per-
ché la selezione per il casting sarà
formato nei prossimi giorni.

Ma non finisce qui. Attesissimo
Eurotrash, un format di Channel
Four che mostra il peggio del peg-
gio si vede in giro in Europa. È
tutto vero (come i topi che ven-
gono serviti in un ristorante a
Londra), conduce Elenoire Casa-
legno. Enrico Papi (oltre a Sara-

banda), avrà un appuntamento
con la comicità il lunedì; Paola
Barale torna con Macchemù in
prima serata; Peppe Quintale
condurrà Quote legato alle scom-
messe della Snai; Simona Ventu-
ra, dopo la nascita di suo figlio,
condurrà Ciao maschio, nuovo
programma in prima serata. La fi-
ction? Da marzo ecco una nuova
soap per il day time, in autunno
Tequila & Bonetti con Alessia Mar-
cuzzi e nel 2001 la sit-com Via
Zanardi girata a Bologna (tragli
interpreti Enrico Silvestrin). Infi-
ne, due vere sorprese: Pop star che
mostrerà il reclutamento di un
gruppo musicale, dal bando fino
al primo concerto, e la messa in
opera di «Italia 1 Cafè», un bar
vero (si cercano i locali a Milano)
luogo di ritrovo per giovani. Vuo-
le aggiungere qualcosa, Giovalli?
«Se ci quoteremo in Borsa, com-
prate le nostre azioni». Perché
no.
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«STRISCIA» TORNA A SETTEMBRE

E Ricci rassicura Vieri
«La tua Velina resta qui»
MARIA NOVELLA OPPO

MILANO Mentre già nascono, in
vista della prossima stagione, as-
sociazioni delle vittime future
del «Grande fratello» di Canale 5
(il programma che spia la realtà
falsa), infuria il mercato dei co-
mici televisivi. Quasi un’asta
pubblica: la Rai ha annunciato il
suo schieramento di battaglia,
Mediaset ha risposto col suo. E
ora AntonioRicci, cheamafare il
suogiocofacendofintadinonfar
parte di nessuno schieramento,
lancia l’offensiva di Striscia, il tg
satirico campione di ascolti, gal-
lina dalle uova d’oro per la con-
cessionaria Publitalia. Il pro-
gramma ripartirà lunedì 25 set-
tembre nella sua formazione più
solida, con Ezio Greggio ed Enzi-
no Iacchetti alla consollee ledue
veline in carica confermate per
un’altrastagione.

Per quello che riguarda Iac-
chetti,èincorsounbracciodifer-
ro conFabioFazio, che lo vorreb-
be come inviato fisso per il suo
programma domenicale «Quelli
cheilcalcio».Bisogneràvederese
Mediaset vincolerà l’ottimo co-
mico all’esclusiva, o gli lascerà,
come in passato, la possibilità di
fare capolino quasi stabilmente
sulleretidellaconcorrenza.

Eperquellocheriguardalebel-
le veline, la sarda Elisabetta Ca-
nalis e la leccese Maddalena Cor-

vaglia, Ricci, da vecchio profes-
sore, sipreoccupaanzituttodiin-
citarle a fare gli esami (sono tutte
e due iscritte alla Università Sta-
tale di Milano). Poi rassicura an-
che il bomber dell’Inter Chri-
stian Vieri (fidanzato di Elisabet-
ta) che la ragazza rimarrà a Mila-
no. «Seguo poco il calcio-dichia-
ra l’autore siStriscia-enonavevo
capito ildrammadiVieri.Per for-
tuna mi ha telefonato Biscardi e
mihadettocherischiavoditerre-
motare il calciomercato perché il
destino di Vieri dipendeva dalla
suafidanzata».

Tranquillizzati innamorati e
tifosi, Ricci conferma anche il re-
sto della sua squadra. Dal Gabib-
bo al tremendo vicegabibbo Ste-
fanoSalvi(ultimamentericiclato
come inviato all’estero), più Va-
lerio Staffelli, Gimmy Ghione,
Sasà Salvaggio, nonché Fabio e
Mingo. E quanti altri saranno
mobilitati in una stagione televi-
siva che si annuncia conflittuale
comeuncampionato,conloscu-
dettodegliascoltiinpalio.

In questa competizione che
sembravapacificatanellaunifor-
mità di programmi e nella inter-
cambiabilità delle star, sono tor-
nati a suonare gli squilli di guer-
ra.EselaRaisiponefinalmenteil
problemadellaqualità,Mediaset
sembra aver perso ogni remora
sulla stradadiunatvcheesplorai
limitidel lecitoconl’unicoobiet-
tivodegliascoltiedegliincassi.

■ COMICI
E CARTONI
Il direttore
Giovalli annuncia
le novità:
fiction, trash
e il quiz-culto
«Survivor»

SATELLITE

«Leonardo» lo stile italiano
attraverso il decoder
MILANO Attenzione: piovono canali televisivi. È un diluvio di televisioni temati-
che,mentrelatvgeneralistanonhanessunaintenzionedi lasciareilcampolibero
eanziaumentailsuopoteredipresasulpubblicoconunacompetizionechesian-
nunciasemprepiùselvatica.Maèdi ieri l’annunciodiunanuovanascita(avvenu-
tail26giugno)chehapertemal’ItalianStyle, l’arte, ildesign, l’architettura,leau-
to, ilgustoetuttoquantofailnostromododistarealmondo.Ilnomeè«Leonar-
do»eilpalinsestoconsisterà,seabbiamocapitobene, in4orediprogrammiche
siripeterannocontinuamente.Maicontenutinonsembranol’essenzialeper
questiprodottitelevisivichesiaccumulano,sicompranounbigliettodiviaggio
suisatellitienaviganoancheviaInternet,inattesadiammortizzarel’investimen-
to(12miliardi).SoldisborsatidallasocietàSitcom(diValterLaTonaeGiancarlo
Innocenzi),chehagiàsfornatoicanali tematiciMarcoPolo(dedicatoaiviaggi)e
Inn(informazioneregionale),chefannopartedelbouquetBasicdi«D+».Mentre
icanaliNuvolari(motori),Alice(cucina)eLeonardo,perorasonoinchiaro,cioèsi
possonoriceveresesièdotatidiun’antennaparabolicaeundecoderdigitale.Eil
businessdovesta?Nelfuturo,cheprevedeintroitipubblicitari,nonchépaytved
esplorazionediqueglispazisiderali rappresentatinonsolodainternet,madain-
ternetviasatellite,telefoniaechipiùneinventa,piùnemetta.

DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde 800-865021
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

IL SABATO, E I FESTIVIdalle ore 15 alle 18,

LA DOMENICAdalle 17 alle 19 telefonando al numero verde 800-865020
oppure inviando un fax al numero 06/69996465

TARIFFE: Necrologie (Annuncio, Trigesimo, Ringraziamento,  Anniversario): L. 6.000 a parola.
Adesioni: L. 10.000 a parola.  Diritto prenotazione spazio: L. 10.000.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo) oppure tramite le seguenti carte di credito: American Express, Diners Club,
Carta Sì, Mastercard, Visa, Eurocard.

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax, oltre al testo da pubblicare, indicare: Nome/
Cognome/ Indirizzo/ Numero civico Cap/ Località/ Telefono. Chi desidera effettuare il paga-
mento con  carta di credito dovrà indicare: il nome della carta, il numero e la data di scadenza.

N.B. Solo questo servizio è autorizzato alla ricezione delle necrologie.  Non sono previste altre
forme di prenotazione degli spazi.

AACCCCEETTTTAAZZIIOONNEE NNEECCRROOLLOOGGIIEE

RRIICCHHIIEESSTTAA CCOOPPIIEE AARRRREETTRRAATTEE
DAL LUNEDÌ AL VENERDÌdalle ore 9 alle 17, telefonando al numero verde800-254188
oppure inviando un fax al numero 06/69922588

TARIFFE: il doppio del prezzo di copertina per ogni copia richiesta.

I PAGAMENTI: Si possono effettuare tramite conto corrente postale (il bollettino sarà spedito
al vostro indirizzo). 

AVVERTENZE: Per le prenotazioni tramite fax: Nome/ Cognome/ Indirizzo/ Numero civico
Cap/ Località/ Telefono. 

LE CONSEGNE saranno effettuate per spedizione postale. Eventuali richieste di consegne
urgenti saranno effettuate tramite corriere a totale carico del richiedente.

N.B. Sono disponibili le copie dei 90 giorni precedenti il numero odierno.
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