
Evitate di fare firme
e occhio ai caratteri piccoli

■ Milano

Ildecalogo

Ieri sono iniziati i saldi e subito sono partiti i consigli da parte dell’Antitrust Foto di Claudio Onorati/Ansa

ENORMEARCHIVIOSarà

che per rilanciare l’asfittica

economia italiana serve or-

mai una lampada magica

con tanto di genio incorpo-

rato, fatto sta che il nuovo

strumento di marketing territo-
riale creato da Sviluppo Italia,
presentato ufficialmente ieri, si
chiama, appunto “Aladino”. Lo
strumento, il primo database
sull'economia italiana, dovrà
rappresentare il volano per at-
trarre gli investimenti stranieri
in Italia.
Come spiegato da Sviluppo Ita-
lia, Aladino è un sistema infor-
mativo che permette la consulta-
zione di oltre 50 mila indicatori
economici, simulazioni di busi-
ness, creazione di tabelle e grafi-
ci multidimensionali, definizio-
ne di rapporti su specifici settori
e confronto tra diverse aree terri-
toriali, sia italiane che straniere.
Uno strumento a disposizione
soprattutto degli investitori este-
ri che possono ottenere moltepli-
ci informazioni su ambiente ma-
croeconomico, opportunità di in-
vestimento, strumenti legislati-
vi, infrastrutture, tessuto produt-
tivo, capitale umano, sistema
della ricerca e della formazione,
investimenti stranieri e altri fat-
tori decisivi per la scelta della lo-
calizzazione dell'attività.
Insomma, con l’ausilio di Aladi-
no, il possibile investitore estero
può inserire nel nuovo sistema il
settore di interesse, indicare un
paniere di dati economici ritenu-
ti essenziali ed ottenere una map-

pa dettagliata delle aree italiane
più competitive, insieme al co-
siddetto posizionamento interna-
zionale, ovvero la comparazione
con altre aree dei principali Pae-
si del mondo.
Inoltre, per ogni regione «Aladi-
no» è in grado di fornire dati
strumentali come, ad esempio,
la densità di impresa, la dotazio-
ne della rete stradale, il costo del
lavoro, gli addetti e gli investi-
menti in Ricerca e Sviluppo, il
grado di sicurezza, il Pil pro ca-
pite e il costo del denaro. Indica-
tori, tutti, forniti da fonti come
l'Istat o la Banca d'Italia e, in par-
ticolare dalla rete delle società
regionali di Sviluppo Italia che
hanno il compito di aggiornare
continuamente i dati del siste-
ma.
«Con Aladino l'Italia si dota per
la prima volta di un utile stru-
mento di conoscenza del territo-
rio e del suo livello di competiti-
vità internazionale», ha dichiara-
to l'amministratore delegato di
Sviluppo Italia, Massimo Capu-
ti. «Gli investitori - ha prosegui-
to - avranno la possibilità di sco-
prire tutte le opportunità che il
nostro Paese offre. Opportunità
che nel passato sono state pur-
troppo poco promosse. Penso,
ad esempio, ai settori più innova-
tivi come le biotecnologie e l'in-
formation technology».

MILANO Pochi tra gli ita-
liani «correntisti» conti-
nuano a credere all’Abi se-
condo la quale un conto
corrente costa 65 euro l'an-
no. È un sondaggio dell'
Adusbef, il movimento dei
consumatori, infatti, a rive-
lare che oltre l'83% del
campione intervistato pen-
sa che i dati reali di listino
superino i 550 euro l'anno
per un conto corrente e si
aggirino intorno ai 750 per
una custodia titoli.
«Del resto - dice il Presi-
dente, Elio Lannutti - basta
scorrere gli elenchi delle
Gazzette Ufficiali per veri-
ficare la “selva oscura” di
rincari, ritocchini, aumen-
ti, introduzioni di voci nuo-
ve di costo, applicazione di
tariffe prima esenti,allun-
gamento dei giorni di valu-
ta,aumento del costo del
denaro, delle commissioni
di massimo scoperto».
All'indagine on line dei
consumatori hanno rispo-
sto 919 utenti: solo il
10,3%,95 consumatori, ha
creduto all'Abi, secondo la
quale un conto costa 65 eu-
ro l'anno,mentre ben
l'83,9%,ossia 771 cittadini,
hanno affermato che un
conto corrente bancario co-
sta in Italia oltre 500 euro,
come rilevato dall'Adu-
sbef, mentre il 5,8%,ossia
53 cittadini, non sa.

FREGATURE Nessun estratto d’erbe vi farà

dimagrire di cinque chili in una settimana,

nessuna pozione vi assicurerà l’amore eter-

no, nessun talismano vi farà vincere alla lotte-

ria. Regole di sempli-

ce buon senso? Non

solo. Oggi fanno an-

che parte del decalo-

go stilato dall’Antitrust per tute-
lare i consumatori dalle fregature
estive.
Con l’arrivo dei mesi caldi, scat-
tano infatti i saldi degli esercizi
commerciali: offerte e promozio-
ni annunciate da pubblicità che
invadono etere e carta stampata,
promesse scintillanti dietro cui
può nascondersi un messaggio in-
gannevole. Se le elevate tempera-
ture rischiano di ottenebrare il
giudizio degli utenti, l’Autorità
garante della concorrenza ha pre-
disposto iniziative a tutto campo

per combattere pubblicità sospet-
te, abusi e scorrettezze.
L’Authority ha attivato una casel-
la di posta elettronica, dpic@
agcm.it, per segnalare i presunti
casi scorretti: ogni consumatore
che nutra qualche dubbio sulle
proposte ricevute vi si potrà rivol-
gere con un semplice click. Sulla
base delle segnalazioni pervenu-
te, l’Autorità procederà alle op-
portune verifiche e, qualora ne
sussistano i presupposti giuridi-
ci, all’avvio di istruttorie tese ad
accertare la veridicità del messag-
gio pubblicitario.
Dallo scorso aprile l’Antitrust ha
assunto maggiori poteri d’inter-
vento, sia per quanto riguarda
l’attività istruttoria sia per quanto
riguarda il potere sanzionatorio.
In caso di violazione accertata
può irrogare multe tra i mille e i

100mila euro, con una soglia mi-
nima di 25mila euro quando la
pubblicità possa arrecare danni a
bambini e adolescenti o possa in-
durre ad un uso pericoloso dei
prodotti. Se poi la società multata
non dovesse ottemperare alla pro-
nuncia dell’Authority, quest’ulti-

ma può intervenire direttamente
contro l’operatore pubblicitario
senza rivolgersi più al giudice pe-
nale, sanzionando con ulteriori
multe fino alla sospensione del-
l’attività per un periodo massimo
di 30 giorni.
Ma una precisazione è d’obbli-

go: la miglior cura resta la pre-
venzione, l’azione più efficace
contro la pubblicità ingannevole
rimane il prudente comportamen-
to dell’utente stesso. Per aiutarlo
a districarsi meglio nel valutare
la correttezza di una pubblicità,
l’Autorità per la concorrenza ha

predisposto la «Piccola guida per
il consumatore» disponibile sul
sito www.agcm.it oppure, in for-
mato ridotto, un decalogo di buo-
ni consigli per evitare spiacevoli
sorprese.
Innanzitutto valutare con atten-
zione il testo del messaggio, so-

prattutto nei più piccoli caratteri
di stampa (a volte informazioni
rilevanti sono riportate solo in
modo marginale) e verificare
sempre che il prezzo indicato sia
comprensivo di oneri o spese ac-
cessorie (Iva, tasse d’imbarco,
quote di iscrizione, spese di con-
segna, scatto alla risposta). Stare
in guardia da chi promette risulta-
ti miracolosi (ad esempio con
prodotti o metodi dimagranti e
cosmetici) e non sottoscrivere al-
cun modulo senza aver letto pri-
ma tutte le condizioni: alcune of-
ferte possono nascondere l’esi-
stenza di un vero e proprio con-
tratto.
A chi non resiste ai servizi presta-
ti da maghi, cartomanti ed opera-
tori esoterici, l’Authority ricorda
che possono rivelarsi molto one-
rosi. Le condizioni di finanzia-
mento sia per acquisti che per
prestiti personali e mutui (tassi
d’interesse tan, taeg, periodo di
validità) vanno verificate con at-
tenzione e un occhio particolare
va rivolto alla pubblicità «trave-
stita»: a volte in contesti dall'ap-
parente natura informativa o di
intrattenimento (stampa, pro-
grammi tv), possono nascondersi
forme di pubblicità occulta.

Sos Antitrust
contro le truffe
ai consumatori
Attivata una casella e-mail per ricevere
le denunce di pubblicità ingannevole

CONTI IN BANCA
I «correntisti»
non credono all’Abi

ECONOMIA & LAVORO

1)OCCHIOALLALETTERA
Valutare conattenzione il testo del
messaggioecontrollareanche i più
piccoli caratteri di stampa: a volte
informazioni rilevanti sono riportatesolo
inmodo marginale.

2) ILPREZZOÈGIUSTO?
Verificaresempreche il prezzo indicato
siacomprensivodi oneri o spese
accessorie (Iva, tasse d’imbarco, quotedi
iscrizione,spesedi consegna, scatto alla
risposta).

3)MISSIONEIMPOSSIBILE
Diffidare daimessaggiche promettono
risultatimiracolosi (adesempioprodotti o
metodidimagranti e cosmetici).

4)RIFLETTIEFIRMA
Nonsottoscrivere alcunmodulosenza

aver lettoprima tutte le condizioni. alcune
offertepossono nascondere l’esistenza di
unvero eproprio contratto.

5)NONSOLOSLOGAN
Fareattenzione allacompletezza del
messaggioedassumere tutte le
informazioninecessarie. Controllare
sempre l’effettiva convenienza delle
operazionipromozionali (sconti,
liquidazioni, numeroeffettivo deipezzi
disponibili, tariffe).

6)DISTINGUERECUOREE
PORTAFOGLIO
I servizi prestati damaghi, cartomanti ed
operatori esoterici possono rivelarsi
moltoonerosi. Inoltre, nonesiste alcun
metodoper rendere piùprobabili le vincite
deigiochia estrazione.

7)QUANTOMICOSTA?
Verificare lecondizioni delle proposte di
finanziamentosiaperacquisti che per

prestiti personali e mutui (tassi d’interesse
tan, taeg, periodo di validità).

8)ÈSOLOFICTION
Fareattenzione allapubblicità
«travestita»: a volte incontesti di
apparentenatura informativa odi
intrattenimento (stampa, programmi tv),
possononascondersi formedi pubblicità
occulta.

9)ATTENZIONEAIPERICOLI
Se il prodotto è pericoloso la pubblicità
devedirlo: occorre leggere sempre con
attenzione le avvertenze inserite nella
pubblicitàenella confezione delprodotto.

10)TUTELAREIMINORI
Lapubblicità devesempre consideraree
rispettare la tutela fisicae psichicadei
minori: alcune promozioni, non
ingannevoli pergli adulti, possono invece
indurre in bambinie adolescenti una
pericolosa travisazionedella realtà.

Si chiama Aladino, il faro
per gli investitori stranieri
Da Sviluppo Italia un database sull’economia nazionale
«Una mappa di opportunità per attrarre capitali esteri»

Il nuovo sistema
informativo mette
a disposizione
dell’utente
oltre 50mila dati

■ diLuiginaVenturelli / Milano
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