
CHIAMATA Air France-Klm sta studiando le

possibili fusioni con Alitalia e con la spagnola

Iberia e il presidente della compagnia france-

se, Jean-Cyril Spinetta, è pronto ad ascolta-

re il nuovo presiden-

te di Alitalia, Maurizio

Prato. «Il consolida-

mento non è ancora

finito-hadettoSpinettaalgiorna-
le britannico Financial Times rife-
rendosi alla sua compagnia - ci sa-
rannodeiprossimipassi».Epoi in-
dica Alitalia ed Iberia come due
possibili candidate a una nuova
fusionecolcolossofranco-olande-
se. Alitalia, dice, «è in condizioni
economichedifficilieunadecisio-
ne va presa rapidamente».
La situazione, secondo Spinetta, è
cambiata con l’arrivo di Prato e
con la compagnia aerea italiana ci
sonoancoracolloqui incorso. «Se
Prato vuole vendere a noi - confi-

da Spinetta - siamo pronti ad
ascoltare attentamente. Lui ha la
missione di vendere ma non sap-
piamocome intendeprocedere. Il
nostro interesse non è cambiato,
il mercato italiano è molto forte,
sia come flussi di traffico, sia co-
me flussi turistici. Il potenziale è
molto alto». Tuttavia poi aggiun-
ge che non ci sarà alcun accordo
senonsarà redditizioperAirFran-
ce-Klm.

Per Spinetta si tratta di capire co-
me sarà la situazione economica
di Alitalia dopo il piano di ristrut-
turazione di Prato e quali potreb-
bero essere le sinergie collegate al-
l’integrazione.«Sedovessimorite-
nere - ha concluso - che non c’è
speranzaperunasituazionereddi-
tizia, non faremo l’accordo».
Situazione sulla quale il presiden-
te di Alitalia sta lavorando. A che
punto si è fin qui arrivati lo potrà
dire lostessoPrato ilprossimogio-
vedì in Commissione Lavori pub-
blici del Senato quando sarà chia-
matoa rispondere sul piano indu-
striale.
Un incontro che potrà schiarire le
idee anche ai sindacati visto l’in-
fruttuosoultimoincontro.Perora
leassociazionidei lavoratoriAlita-
liahannochiestoal governodi fa-
re chiarezza sulla missione che la
compagnia aerea dovrà svolgere
nel trafficoaereonazionale.«Ilgo-
verno - secondo i sindacati - non
può sottrarsi al confronto finaliz-
zato a chiarire il ruolo che Alitalia
deve svolgere all’interno del siste-
ma del trasporto aereo del Paese».
Iverticidelleorganizzazionisinda-
cali ritengono giunta l’ora che «il
governo, stante l’attuale ruolo di
azionista, oltre che per le oggetti-

veresponsabilità,debbaesprimer-
si sulla missione che Alitalia deve
interpretare per il trasporto aereo
del Paese».

Intanto non si ferma la polemica
suMalpensa. Ieri c’è statounnuo-
vo intervento di Filippo Penati. Il
presidentedellaprovinciadiMila-
no ha chiesto ad Alitalia di libera-
re tutti gli slot a Malpensa, poiché
ha rinunciato alle rotte sullo scalo
lombardo. «Dobbiamo tutti fare
pressione - ha detto Penati - affin-
ché il governo convinca, anzi ob-
blighi Alitalia, a lasciare liberi gli
slot di Malpensa. Solo così il mer-
cato potrà rendere giustizia a Mal-
pensa».
 ro.ro.

«RITORNO A CASA con Ryanair... e devo pagare solo le tas-

se». Lo slogan è apparso in una pubblicità della compagnia ae-

rea low cost, in cui si vede una foto di Valentino Rossi con un

fumetto che recita lo slogan. Resta da chiarire se la pubblicità

è stata concordata con il campione o se trattasi di una burla.

RYANAIR Valentino paga le tasse
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■ L’Italia è spaccata in due, sul
fronte della concorrenza nella
grande distribuzione e sulle pos-
sibilità di risparmio per i consu-
matori. È quanto emerge da
un’indagine di Altroconsumo
su supermercati, ipermercati,
hard discount condotta in 681
punti vendita di 44 città italia-
ne.
Secondol’associazione«iduepo-
li estremi sono le città di Pisa e
Messina».Nellacittà toscana, in-
fatti,«per la spesaannuaalimen-
tare,diprodottiper l’igieneeper
la casa, una famiglia tipo spende
5.550euromentrenellacittàsici-
liana,per comprare esattamente
gli stessi prodotti, la stessa fami-
glia spende 6.800 euro, circa
1.300 euro in più».
La causa di questa differenza è
dovutaallaconcorrenzatra inse-
gne e punti vendita. In questo
senso sono favoriti i cittadini di
Pisa,FirenzeeSpezia.Buonepos-
sibilità di risparmio anche a Bo-
logna,Verona, Perugia,Brescia e
Milano. In quasi tutto il Sud, in-
vece, secondo l’associazione «la
tensione concorrenziale è inesi-
stenteedèpenalizzatodallescar-
sepossibilitàdi risparmiochiabi-
ta a Napoli, Potenza, Foggia, Ca-
tanzaroeMessina».Portafoglial-
la mano, le città che offrono
prezzi più interessanti ai consu-
matori sono quelle dove alme-
no un punto vendita pratica
una politica di prezzo aggressi-
va, con ribassi e promozioni su
larga scala, dando il via alla rin-
corsa all’offerta più convenien-
te.
Per aiutare il consumatore nella
ricerca, l’associazionehaappron-
tato una Guida al Superispar-
mio, che può essere richiesta te-
lefonando al numero verde
800.90.50.52 oppure consultan-
do il sito www.altroconsumo.it.

■ L’associazione del Trasporto
aereo internazionale (Iata) ha
annunciato una revisione delle
previsioni finanziarie per le
compagnieaereemondiali.A li-
vello mondiale, le compagnie
aere dovrebbero registrare un
profitto netto di 5,6 miliardi di
dollari per il 2007, superiore al-
la previsione di giugno, che era
di 5,1 miliardi di dollari. Il prez-
zo medio del petrolio per il
2007 è salito a 67 dollari al bari-
le (prima era di 63 dollari). Tut-
tavia - scrive l’associazione - i
prezzipiùelevatidelpetrolioso-
no stati più che controbilancia-
tidaunadomandasuperioreal-
le attese per quanto riguarda il
traffico passeggeri e da un mi-
glioramento generale della per-
formancefinanziariadelle linee
aeree.
«Pur essendo più ottimisti per il
2007, il perdurare dei prezzi alti
del petrolio insieme alle turbo-
lenze sul mercato dei crediti è
motivo di preoccupazione per
il2008»,hadetto ilDirettorege-
neraleeAmministratoredelega-
to della Iata, Giovanni Bisigna-
ni. Il profitto netto del settore
previsto per il 2008 è di 7,8 mi-
liardi di dollari, inferiore ai 9,6
miliardi di dollari previsti a giu-
gno.
La previsioni Iata indicano an-
cheunsostanziale cambiamen-
tonella relativaperformancere-
gionale. Dal 2001, le compa-
gnie aeree con sede nella regio-
neAsia-Pacifico,preparandosi a
sfruttare le gigantesche possibi-
litàofferteda Cina e India, han-
no aumentato del 42% la pro-
pria capacità e hanno migliora-
to i fattori di carico del 6%. Le
compagnie europee hanno au-
mentato la propria capacità del
29% e i fattori di carico hanno
avuto un incremento del 5%.
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