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«Quanto consuma? Circa 400
litri 'ora. Con un’andatura co-
stante», risponde, scocciato, un
venditore. A lui, una domanda
del genere, offre un’automatica
certezza: chi lo chiede non puo
essere un potenziale cliente. E
haragione. La barca in questio-
ne ¢ lunga 18 metri e costa oltre
2 milioni di euro, una cifra che
toglie ogni preoccupazione ri-
spetto al prezzo della benzina.
E pare, a sentire i commenti en-
tusiasti dei presenti, anche qua-
lunque dubbio su cosa voglia
dire riversare in mare una quan-
tita tale di combustibile. Qui, a
Genova, durante il Salone Nau-
tico inaugurato ieri, non sono
questi i problemi. «Quello che
conta ¢ apparire, esserci, maga-
ri solo per sognare - racconta
una hostess, alla sua decima edi-
zione -: basta guardarsi in torno
per capirlo». Cosi ecco il para-
dosso di questa "isola", nella pe-
nisola: mentre I'Ttalia, I'Europa,
il Mondo sono alle prese con
una delle piti gravi crisi econo-
miche della storia contempora-
nea, tra le banchine della Fiera
tutto € iper-patinato. Da chi
presenta il prodotto, a chi cam-
mina tra i padiglioni: tacchi a
spillo, borsette e occhiali vistosi
per le signore; orologi, mocassi-
ni e cachemire per gli uomini.
Tutti uguali. Ovviamente tutto
di altissima marca. E con un
"cartellino" sottointeso. Alcuni
comprano, molti fanno finta;
tutti gli altri si saziano la mente
con gli occhi. Si sentono parta
di uno privé. «Perché siamo
qui? Per la gente: ¢ bella, "fica".
E’ quella giusta», spiegano tre
romani in trasferta. «E poi guar-
da che barche, guarda che prez-
zi. Se vinco il super-enalotto, il
prossimo anno vengo qui con
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La barca € stato lo status symbol di chi
aveva svoltato nella vita, di chi aveva avuto
coraggio e aveva fatto il salto di qualita

Al Salone quest’anno sembra
_ di essere attomiati da tanti voyeur
«E bello vedere la gente che sta qui»

Nautica, I'ltalia va a Genova
Per guardare: non compra piu

I'assegnone». Qui anche i prez-
zi delle barche sono esposti a
‘mo di trofeo: a parte i ma-
xi-yacht, superiori ai 5 milioni
di euro, ogni barca ha affisso
un bel cartello che ne decreta la
categoria. Che stabilisce fino a
che punto uno deve osare o so-
gnare. E sono quasi tutti altissi-
mi. Si perché, dati alla mano, al
Salone si piazzano perlopiu le
imbarcazioni di un certo peso
economico. E la scelta degli or-
ganizzatori lo dimostra: gran
parte dello spazio ¢ dedicato a
loro. «Perché il nostro target
non ¢ stato ancora toccato dal-
la crisi - spiegano dalla Riva,
uno dei marchi prestigiosi della
nostra industria nautica -: il
cliente che si rivolge a noi ha
ancora una disponibilita tale
da potersi permettere uno dei
nostri gioielli. Chi ha problemi
sono i piccoli». Per "piccoli" si
intendono, quindi, le imbarca-
zioni sottoi 150mila euro: gom-
moni, motoscafi e barche a ve-
la. «Questo posto ¢ la perfetta
fotografia della condizione nel-
la quale ci troviamo in occiden-
te - esordisce il responsabile
commerciale di un’azienda veli-
ca -: 'anno scorso ho chiuso il

m di Alessandro Ferrucci

inviato a Genova

Salone in pari, ma quest’anno
la vedo peggio. Loro, i "giganti"
rilanciano l'offerta tranquilli di
un bacino inattaccabile. Che ul-
timamente ha trovato nuovi
clienti...». «<E’ vero, me ne sono
accorto lo scorso anno - inter-
viene un suo amico -: lavoravo
per Azimut e ha un certo punto
¢ entrato un ragazzo colombia-
no sui 28 anni, in canottiera e
jeans strappati. A momenti lo
cacciavamo di fuori. Poi il no-
stro commerciale ci ha ferma-
to. Risultato? Dopo un’ora ha
firmato un pre-accordo per
una barca da quasi 5 milioni di
euro. Non gli avrei proprio da-
to fiducia. Chi sa dove ha preso
isoldi...». E sorride. Cattivi pen-
sieri a parte, molti venditori am-
mettono, a mezza bocca, la dif-
ficile rintracciabilita di chi ac-
quista questi gioielli con l'elica.
Chi stacca 'assegno a Genova
spesso parla italiano, ancor piu
spesso non ha la residenza nel-
lo Stivale o ha una societa in
uno dei tanti paradisi fiscali
sparsi per il mondo: Isole Cay-
man, Isole Vergini Inglesi, Bri-
tish Channel Islands, il Princi-
pato di Monaco o, pitt sempli-
cemente, la residenza a Lon-

dra. Quest’ultima non ¢ pro-
prio un paradiso, ma certo ¢
pitt agevole rispetto all’ltalia.
Chiedere a Valentino Rossi...
«Mi sono fatto un culo spaven-
toso da quando ho vent’'anni -
spiega un signore sulla quaran-
tina, ovviamente griffato, men-
tre passeggia sulla banchina dei
maxi -. Ho rischiato, ho avuto
fiuto e fortuna. Perché devo re-
galare i miei soldi allo Stato?».
Lui si definisce un "affarista":
vuol dire che annusa la preda,
la azzanna, e lascia la carcassa.
Quello che resta piange, lui ri-
de. «La manna, poi, ¢ stato il ri-
torno del centro destra al gover-
no, che ha rialzato al2mila eu-
ro la rintracciabilita degli asse-
gni. Con Visco era scesa a mille
¢ stava diventando impossibile
evadere». Chi € con lui annui-
sce, ma preferisce non aggiun-
gere altro. Si definisce "cauto
con le parole". Poi, quando ca-
pisce la testata giornalistica del-
I'interlocutore, uno spunto lo
trova: «Vada a parlare con quei
rompi coglioni la fuori. Quella
¢ la sua gente». Intende i preca-
1i, gli insegnanti, i bambini ac-
corsi il giorno dell'inaugurazio-
ne per far sentire la propria vo-
ce, per denunciare il rischio li-
cenziamenti nella ricerca (700
quia Genova) e per dire "no" al-
le proposte del ministro Gelmi-
ni.

Insomma, una sorta di 8 dicem-
bre a Milano, quando inaugura
la stagione della Scala. Ma ri-
spetto alla tradizionale protesta
meneghina, loro sorridono:
hanno fischietti, cartelli, ma-
schere e voglia di cantare. Stan-
no fuori. Dentro, invece, sem-
bra che sorridere voglia dire es-
sere alla mano. Enon lo fa nes-
suno.
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Furio Colombo racconta I‘avventura
esaltante della Casa Bianca di
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Sorensen, Robert Kennedy.
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