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Il microcredito o prestito sociale ha iniziato a diffondersi in Occidente solo nel 2006 con il ricono-
scimento del Comitato di Oslo. Ora pero i colossi bancari stanno per gettarsi nell'affare pensando
a nuovi margini di guadagno. Gli operatori tremano: cosi possono anche uccidere l'idea originaria
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re anni fa e stato 'anno mon-
diale del microcredito ma nes-
suno se n’é accorto, almeno da
noi. Ne sapevano di pit1 in Ban-
gladesh o in qualche villaggio
sperduto sulle Ande, dove
l'idea del prestito sociale, del
mutuo collettivo, era gia arri-
vata tramite organizzazioni non governative o
banche rurali.

In Occidente del microcredito ha iniziato a
diffondersi il nome solo nel 2006 grazie al rico-
noscimento dato dal Comitato di Oslo al «ban-
chiere dei poveri» Muhammad Yunus. Ma an-
che allora e sembrata una cosa destinata quasi
esclusivamente ai diseredati dei paesi in via di
sviluppo, una realta benemerita ma lontana.
Soltanto adesso, diciamo da un anno a questa
parte, della microfinanza si inizia a parlare in
termini diversi, pit vicini, a distanza di isolato.
Anche in Italia. Anche i colossi bancari, alle pre-
se con la crisi degli swap, subprime e derivati
«tossici», stanno drizzando le antenne. Qualco-
sadi piu. Sistanno buttando nell’affare - da Mor-
gan Stanley a Citigroup e da Deutsche Bank a
Credit Suisse - intravedendo nuovi margini di
guadagno in questo settore che ha come caratte-
ristica fondamentale il legame tra la banca, il
cliente el suo territorio. Gli operatori del micro-
credito sociale, quelli che da dieci anni e piu
hanno iniziato a lavorare nei contesti difficili
della fiducia a chi non ha garanzie di partenza,
tremano. Perché le banche servono al microcre-
dito per svilupparsi ma possono anche stravol-
gerlo, cambiargli natura sull’altare della ricerca
di mercati nuovi da spremere. E ucciderlo.




