
EURO/DOLLARO: 1,2746

HARRY’S BAR

Verso l’intesa
Si dovrebbe chiudere in giorna-

talavertenzadelcontrattointernodei
dipendentidell’Harry’sbardiVenezia.
L’intesaallontanerebbeognipossibile
spettro sul futuro dello storico locale.

ANTITRUST

MultaWind
L'AntitrusthamultatoWindTele-

comunicazioniperpraticacommercia-
le scorretta sanzionando la società
con unamulta di 135mila euro.

LAGARDERE

Tagli in Italia
Lagardere Active, polo stampa

del gruppo Lagardere, sta per taglia-
re250posti in Italia,SpagnaeGbr:cir-
ca il 10-20%della forza lavoro.

ALFAACCIAI

Colate di notte
Accordo per i 740 operai dell’Al-

fa Acciai di Brescia. L’intesa preveda la
concentrazionedellaproduzione tra le
19ele11delmattinodal lunedìalvener-
dì e per 24 ore al giorno nelweekend.

INFISSI IN PVC

Maico ok
Èdi 60milioni il valoredelmer-

cato degli infissi in PVC in Italia (+8%
nel 2008). A beneficiarne due azien-
de:Maico (fornitore dimeccanismi) e
Profine (produttore di profili in pvc).

AIRALPS

120 in cig
Il vettore aereo altoatesino Air

Alps ha annunciato la cassa integra-
zionedal20al50%per120 lavoratori
dei 144 addetti complessivi.

Affari

SEGNALI

Segnali che dovrebbero preoccupa-
re il governo, avvertono i consuma-
tori così come anche i sindacati. Ma
non è così. Anzi, ben lontano dal tro-
varli preoccupanti, il ministro Scajo-
la (Sviluppo) li trova dati «incorag-
gianti»: perchè «il calo dei prezzi
non deriva dalla riduzione dei con-
sumi, che stanno viceversa tenen-
do», sostiene. Qualche conto l’ha fat-
to anche l’Osservatorio dei Consumi
ortofrutticoli di Macfrut, la rasse-
gna internazionale specializzata in
ortofrutticoltura: per frutta e verdu-
ra fresche e per ortaggi surgelati le
famiglie italiane nel 2008 hanno
speso 14 miliardi, il 3,4% in più ri-
spetto al 2007. Le quantità totali ac-
quistate, viceversa, sono inferiore
dello 0,24% sul 2007, un dato cui fa
riscontro un incremento del prezzo
medio (frutta fresca +7,7%). In so-
stanza, si acquista di meno ma si
spende parecchio di più. ❖

MIBTEL
12.639
-1,29%

Intervista a Franceso Pugliese (Conad)

«In gennaio le nostre vendite di alimentari
sono aumentate del 5%ma il carrello
della spesa è diventato più povero»

S&PMIB
15.391
-0,90%

«Consumi, la vera
crisi arriverà
solo in primavera»

www.istat.it

C
ala l’inflazione generale
e incominciano a raf-
freddarsi anche gli ali-
mentari, fermo restan-
do che la pasta in un an-

no è balzata del 25% e il pane del
7%. Quanto a consumi, il comparto
sta tenendo. Anzi. Confermandosi
come anticiclico nei momenti di cri-
si, l’alimentare aumenta il volume
delle vendite: più 5% nei punti Co-
nad a gennaio rispetto a un anno pri-
ma, a parità di strutture. «Ma la vera
crisi la vedremo nel secondo trime-
stre, quando si faranno sentire l’au-
mento della cassa integrazione e i
posti di lavoro persi», dice il diretto-
re generale di Conad Francesco Pu-
gliese. Che parla delle promozioni e
delle strategie del gruppo per regge-
re l’urto dell’onda lunga del 2009. E
ricorda che «la crisi ha due facce».
L’alimentareregge,macomecambia-
no le abitudini degli italiani?
«Il prezzo è essenziale, se unito però
ad un certo standard qualitativo. Si
rinuncia, semmai, a certi contenuti
di servizio, all’insalata già lavata, al-
la verdura già tagliata. E si preferi-
sce il prodotto a marchio, i cui prezzi
sono mediamente più bassi del
35-40% rispetto agli altri. Sul largo
consumo confezionato, i prodotti a
marchio Conad sono passati da una
quota del 16% nel 2007 al 19,3%
del 2008. Chiaro, il carrello della
spesa è più povero: le quantità acqui-
state restano le stesse, ma la battuta
di cassa è inferiore».
La crisi ha due facce, dice lei.
«Chi ha un lavoro diciamo sicuro au-
menta il proprio potere d’acquisto,
visto che sono in calo benzina, ener-
gia, gas, e pure le rate dei mutui. Si
allargherà la forbice. Chi incremen-

ta il potere d’acquisto, e chi lo ve-
drà crollare, soprattutto i giovani
con lavori precari, chi entra in cig o
perde il posto».
Disocialcardsenevedononeivostri
punti vendita?
«Poca roba. Del resto, molto me-
glio sarebbe stato fare altro, mette-
re mano agli ammortizzatori socia-
li per esempio».
Unpaiodimesi facolpì lavostrapro-
mozione sulla pasta, mezzo chilo a
0,35 cent. La riproporrete?
«Sicuro. Ma non sarà l’unica. È ap-
pena partita un’altra campagna, ri-
guarda le arance rosse di Sicilia
che verranno vendute tra Belgio,
Svizzera, Francia e Germania, ol-
tre che nei 3mila punti vendita
d’Italia. A marzo sarà la volta dei
pomodorini di Pachino, a giugno
di cannoli e cassate. L’intenzione è
quella di rafforzare la presenza al-
l’estero (il ritorno è un fatturato
che nel 2008 stima 38 milioni solo

per il confezionato, ndr), in Svizze-
ra, in Belgio, in Austria nel secon-
do semestre. Con qualche aggiusta-
mento di tiro».
Aggiustamenti sull’estero?
«Prima c’era un’enfatizzazione del
made in Italy, adesso la provenien-
za perderà rilevanza rispetto a qua-
lità e prezzo. Siamo preoccupati
delle spinte protezionistiche, e con-
vinti che la crisi non si risolverà
chiudendosi. Noi per primi dobbia-
mo continuare ad importare». ❖

Made in Italy

CAVALLI NON SFILA

lmatteucci@unita.it
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MILANO

IL LINK

«Attenti al protezionismo:
ilmarchio di provenienza
perde rilevanza rispetto a
qualità a prezzo,ma la crisi
non si risolve chiudendosi»

RobertoCavalliannulla lasfilata
della collezione Just Cavalli del
26 Febbraio."Ho preso la deci-
sione per tutelare l'immagine
ed i clienti, la difficile situazione
di Ittierre nonmi dà garanzia”.

P

Il Leone diventa più grande
Generali assorbe Alleanza

Generali ha deciso l'integrazio-
ne delle attività assicurative di

Toro e Alleanza in una newco. L'inte-
grazionetra leduecompagniedàvita
ad un'unica realtà con una quota di
mercatosuperiore al 5 per centoeol-
tre 3,3milioni di clienti.

Il nuovo operatore garantirà al
gruppo Generali maggiori vantaggi
competitivi nel mercato italiano gra-
zie alla valorizzazione della comple-
mentarietà delle reti di distribuzione,
agenti per Toro e produttori dipen-
denti per Alleanza, e del know-how
nel danni e nel vita specifico delle
compagnie. Grazie all'operazione, la
rete di Alleanza potrà distribuire pro-
dotti danni retail allapropria clientela
equelladi Toropotenziare l'offertadi
polizze nel ramo-vita.

Sono previste entro il 2012 signifi-
cative sinergie annue lorde per 200
milioni di euro. ❖

PARLANDO

DI...

Mercato
immobiliare

Tempiduriperchidecidedimettere invenditacasa.Mediamenteoccorronodai5ai
6mesi.Senellegrandicittà,doveilturnoverrimanecomunquemaggiorerispettoallealtre
realtà, i tempidivenditasalgonoa4,6mesi (dai4,2diunannofa), l'attesapiù lungaavviene
nell'hinterland,dovepervenderecasacivogliono inmedia5,6mesi (dai5,5diunanno fa).
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