
Nella guerra internazionale per il
cioccolato inglese scende in cam-
po anche l’italiana Ferrero, famo-
sa nel mondo per la Nutella ed i
Rocher. Il gruppo di Alba confer-
ma il suo interesse per la Cadbury,
ma spiega che si tratta ancora di

valutazioni preliminari di alcune op-
zioni finalizzate alla presentazione
di un’offerta sulla società inglese e
che non c’è alcuna certezza sulle ini-
ziative che verranno intraprese.

Dopo le indiscrezioni di stampa
la conferma è in una nota inviata
dalla Ferrero International alla Bor-
sa di Londra, dove Cadbury è quota-
ta. Analogo comunicato viene diffu-
so dal gigante americano del ciocco-
lato Hershey, noto per le barrette Ki-
tKat e per il burro d’arachidi. Cadbu-
ry replica che «darà l’attenzione do-
vuta a qualsiasi offerta seria che ris-
pecchi il vero valore della società».

Era stato il Wall Street Journal a
svelare i piani delle due società, par-
lando di trattative in corso da setti-

mane. Un’alleanza in grado di scon-
giurare l’attacco della Kraft che, lo
scorso settembre, aveva presentato
un’offerta ostile sull’azienda inglese
mettendo sul piatto una cifra di
16,3 miliardi di dollari tra contanti

e azioni. Scampato alle mire della
Kraft, il vertice del gruppo inglese
avrebbe deciso di giocare in difesa e
di puntare su un progetto di allean-
za con un gruppo amico formato da

investitori finanziari e industriali,
tra i quali la società italiana.

Il quotidiano inglese Times ipo-
tizza divisioni all’interno della fa-
miglia Ferrero sull’operazione con
il capofamiglia Michele Ferrero in-
tenzionato a mantenere l’indipen-
denza dello storico gruppo del
cioccolato e i figli Pietro e Giovan-
ni più convinti del coinvolgimento
con il produttore di caramelle e
gomme da masticare inglese.

Per l’azienda piemontese, che
ha chiuso il bilancio 2007-2008
con un fatturato di 6,2 miliardi di
euro e conta 21mila dipendenti,
38 società operative e 18 stabili-
menti, la partita inglese è solo al-
l’inizio.❖
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p Il gruppo di Alba studia un intervento per rilevare la britannica Cadbury

p L’alleanza L’operazione è preparata insiemeal gruppoHershey
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Credito
al consumo

Le carte di credito revolving nel 2008 sono cresciute «anche nell'ultimo periodo di
crisi generale (+7% nel 2008). Purtroppo dobbiamo notare come questo sia avvenuto
anchetramiteilricorsoapratichescorrette».LohaspiegatoilpresidenteAntitrust,Antonio
Catricalà, in un’audizione alla Camera per l'indagine conoscitiva sul credito al consumo.

Ferrero alla guerra del cioccolato

L’impresa italiana potrebbe
lanciare un’offerta per contra-
stare l’offensiva ostile dell’ame-
ricana Kraft sul gruppo britan-
nico Cadbury. Discussioni nel-
la famiglia Ferrero sulla scelta
da fare.
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