
MANGIARBENE NONVA INCRISI

Basta con i dental trips. Con oggi

finisce l’esodooltre frontiera per

le cure dentistiche. Nasce anche in Ita-

lia la prima clinica odontoiatrica low

cost,cheapriràabreveibattentiaTren-

to.SitrattadelMiròMedicalDentalCen-

ter, già operativo a Bolzanodamarzo.

Nonsente l'ariadicrisiGualtiero

Marchesi,cheprevedeunafflus-

sonelsuoristorante in lineacon

quello degli anni precedenti e

nonfaofferte 'lowcost':«Milimi-

to a non aumentare i prezzi».

Per qualcuno è più di un parente:

si chiama Billy ed è la libreria Ikea

chehacompiuto30anni.Costa39

euro ed è inclusa nel paniere Istat.

Forse per esorcizzare il trauma

del venerdì nero del 1869 – il pri-

mo di una lunga serie di tracolli finan-

ziari – unsecolodopoè spuntatounal-

tro, ancor più prosaico, Black Friday.

Ovvero 24 ore di inarrivabile bulimia

consumistica. Neanche conclusa la di-

gestionedell’enormetacchinodelgior-

no del Ringraziamento, una giovane

tradizione – si dice sia nata a Filadelfia

neglianni60-vuolechenell’ultimove-

nerdìdinovembrenegoziegrandima-

gazzini offrano svendite e super-saldi,

anticipo del periodo natalizio. Un au-

tentico plebiscito nazionale se è vero

che l’edizione2007delBlackFridayha

attirato più americani – 135 milioni di

persone, sui circa 300 milioni totali -

delle elezioni presidenziali dell’anno

successivo. Ma se non stupisce che

l’eserciziodeldirittoalconsumoriscuo-

ta più successo del voto, a lasciare at-

territi sonoglieffetti collaterali. Le folle

del 2008, forse aizzate dalla crisi, han-

no travolto uccidendo un agente della

sicurezza della Wall Mart vicino New

York e spedito in ospedale una donna

incinta. InCalifornia ilbilancioèstatodi

due morti. Fortunatamente, l’edizione

2009nonèstataaltrettantosanguino-

sa, gli ottimisti sperano che la grande

recessionecambi laculturadell’indebi-

tamentoedellaspesacompulsiva.Una

grande occasione per gli inventori del

BuyNothingDay (giornodel non com-

prar nulla) che dal Black Friday del

1997 manifestano contro l’iper-consu-

mismo, terrorizzando avventori di ne-

goziecentricommercialiconi lorosini-

stri rituali della distruzione pubblica di

carte di credito e la pornografica esibi-

zione di carrelli vuoti. Per poi tornare

nelle loro case in cui, alla vigilia della

conferenza di Copenaghen, resteran-

noalbuioesconnessiperunagiornata

intera. Alessandro Coppola

Laweb-tvdiDeAgostiniEditore,

DeAbyDay (www.deabyday.tv),

primoportale video italiano di lifesty-

le lancia un nuovo canale tematico

“Say Cheers!” ed è dedicato alle occa-

sioni speciali, conconsigli e ideeorigi-

nali «per vivere inmaniera divertente

le ricorrenze, seguendo la filosofiadel

fai-da-te e del low cost» dai consigli

perdecorare l'alberoacomecreare in

casa regali divertenti per gli amici.

Il 2009saràunannorecordper

levendite(+50%)diYoox.comil

gruppodiZolaPredosa(Bologna)che

vendesuInternetcapid'abbigliamen-

to e accessori delle principali case di

modaitalianeeinternazionale. Ilgrup-

poattivodal2000nellavenditadiret-

ta dimodelli di molti dei migliori stili-

sti, ma sui campionari delle stagioni

passate,èanchepartnernellacreazio-

nedei siti di 'retail' degli stessimarchi,

comeEmporioArmani,Valentino,Mo-

schino,Dolce&Gabbana,RobertoCa-

valli e Diesel. A celebrare il successo

di Yoox ci sarà il debutto in borsa co-

me unica nuova quotazione sul listi-

no principale della Borsa di Milano. Il

gruppo impiega circa 300 dipenden-

ti, con un’eta' media di 32 anni.

Martedì 1˚ dicembre, sciopero

degli sms. Perché? Perché in-

viareun sms in Italia puo' costare 15

centesimi o piu'. Inviarlo dall'Italia

verso unoqualsiasi degli stati Euro-

pei puo' costare anche 30 cent. Ma

inviarloconlapropriasimdaunode-

gli stati Ue versounaltro numero in

Italia costa 13,2 cent. E se si compra

una sim estera e la si usa in Italia, si

risparmia sui costi. L’Autorità per le

telecomunicazioni, su sollecitazio-

neeuropea,hadecisodifarabbassa-

re i costi agli operatori, ma i consu-

matori denunciano i tranelli nasco-

sti nel piano che «alla fine, lasceran-

no tutto com’è». E quindi, sciopero.

CIFRE SU...

Consumatori
e abitudini

Eranomigliaia, hanno dormito sul

marciapiede, ma alla fine hanno

avuto le loro scarpe griffate Jim-

my Choo in versione “discount”.

Black Friday, carrello bulimico
e giorno della non-spesa in Usa

Web-tv: regali e decorazioni
i consigli per fare tutto in casa

Grandimarche on line
boomdi vendite per Yoox

Anche il dentista
diventa a basso costo

«Sms, tariffe troppo alte»
Il 1˚ dicembre sarà sciopero

IN LOTTAPER JIMMYCHOO

Hard shopping

C

: così si vive lowcost

Pagine a cura di Cesare Buquicchio

ARREDARE E RISPARMIARE

Ci pensa Billy

36,2% degli italiani
percepisce il

low-cost come uno «specchio per le

allodole». Meglio spendere bene emeno.

47% degli intervistati
dall’Osservatorio sui

Consumi si dichiara «molto attento»

verso il rapporto prezzo-qualità.
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