
S
e venire incontro ai gusti
del pubblico non è facile,
crearli dal nulla è un’im-
presa improba. Per questo
quel che ha fatto Nintendo

con la sua consolle Wii suscita l’ammi-
razione incondizionata degli addetti
ai lavori, oltre a procurare, e la cosa
ovviamente non guasta, introiti mi-
liardari a questa azienda ludica giap-
ponese che già produceva carte da
gioco addirittura 120 anni fa.

«Mentre la concorrenza si concen-
trava sull’Alta Definizione e il gioco
on-line - racconta Andrea Persegati,
general manager di Nintendo Italia -
noi abbiamo seguito una strada com-
pletamente diversa, rivoluzionando
l’interfaccia della consolle verso
l’utente. Ed a sostenere che la soluzio-
ne è stata geniale, in particolare la ge-
stione manuale della consolle attra-
verso l’innovativo Wii Motion con-
troller, ci sono ormai milioni di perso-
ne in tutto il mondo».

Geniale, e torniamo all’assunto di
partenza, soprattutto perché ha crea-
to un nuovo mercato in un ambito,
quello dei videogiochi, dalle dimen-
sioni enormi ma con un’utenza che
sembrava ormai ben definita. «Ed in-
vece - prosegue Persegati - grazie alla
Wii vediamo giocare persone
“insospettabili”, dal nonno alla casa-
linga, e questo perché grazie al con-

troller l’utilizzo della consolle diven-
ta di una semplicità disarmante».

Lo sforzo, semmai, è stato quello
di far percepire al grande pubblico la
portata del cambiamento: «Per que-
sto negli ultimi anni abbiamo investi-
to moltissimo nella comunicazione,
soprattutto con una serie di spot do-
ve testimonial illustri, da Panariello
al motociclista Simoncelli, si cimenta-
no con la Wii. E credo che l’obiettivo
sia stato raggiunto, ormai un po’ tutti
sanno come funziona la nostra con-
solle, tanto più che ad aumentarne la
notorietà ha contribuito un prodotto
di enorme successo come la Wii Fit».

Quest’ultima, poi, ha rappresenta-
to la ciliegina sulla torta, se tale si
può definire un oggetto di cui sono
stati già venduti una ventina di milio-
ni di pezzi in giro per il mondo. «Se
vogliamo - dice Persegati - Wii Fit,
con la sua pedana per svolgere eserci-
zi ginnici e controllare il proprio cor-
po, è il simbolo stesso della filosofia
Wii, vale a dire una console con la
quale si può giocare in modo innova-
tivo ma anche svolgere altre attività,
il tutto, ripeto, con una semplicità
senza pari». Dopo la pedana ginnica,
arriveranno altre novità, ma senza la
fretta che caratterizza la concorren-
za: «Per il Natale il gioco più “caldo”
è Wii Sport Resort, ma continuiamo
a vendere moltissimo anche gli altri
titoli più datati, questo perché la con-
sole continua a pescare molto fra
un’utenza di esordienti». M.V.

Evita Barra, marketing manager
Xbox, sottolinea innanzitutto il per-
corso pioneristico della 360: «Sono
trascorsi ormai 4 anni dal lancio del-
la nostra consolle che ha saputo cat-
turare subito l’attenzione dei
“gamers” per la possibilità di gioca-
re in Alta Definizione, un’opportuni-
tà davvero unica in quel periodo. Da
allora abbiamo sempre cercato di ri-
manere un passo avanti rispetto alla
concorrenza, e questo ha significato
soprattutto puntare e sviluppare le
funzionalità interattive dell’appa-
recchio». Interattività che trova la
sua massima espressione nell’acces-
so ad Internet con l’ingresso in una
gigantesca comunità ludica. «Xbox
Live - spiega Evita Barra - collega or-
mai più di 20 milioni di utenti appar-
tenenti a 26 paesi, consentendogli
di giocare fra loro piuttosto che op-
tare per varie forme di intratteni-
mento. Inoltre, rappresenta anche
un servizio di social networking uni-
ficato che consente agli appartenen-
ti di rimanere sempre in contatto
ovunque si trovino». E l’evoluzione
delle connessioni Internet permette

di allargare sempre più il raggio
d’azione della consolle: «In Xbox Li-
ve abbiamo lanciato da poco il servi-
zio “Zune Video HD” che permette
non soltanto il download dei miglio-
ri film in Alta Definizione, ma anche
la loro visione in streaming, senza
dover attendere di scaricare il conte-
nuto sull’hard disk».

Accanto all’evoluzione Web, re-
sta intatta la forza d’urto dell’Xbox
360 nell’utilizzo più tradizionale,
con l’inserimento di un videogioco
in formato Dvd: «I titoli disponibili
sono centinaia - dice il manager Mi-
crosoft - e per questo Natale non
mancano le novità: si va dall’attesis-
simo “Forza Motorsport 3”, in cui il
realismo delle corse automobilisti-
che in Alta Definizione lascia senza
parole, ad “Halo 3 ODST”, un altro
episodio della saga di guerra fanta-
scientifica. E non manca un nuovo
capitolo di “Lips”, il nostro karaoke
con microfono wireless che può
sfruttare l’immenso catalogo di can-
zoni presente su Xbox Live».❖
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