
P
erché due aziende si met-
tono insieme? Per far sol-
di, ci mancherebbe. Un
obiettivo che però si rag-
giunge se da ognuno dei

due marchi arriva il giusto apporto
in termini di personale, esperienza e
creatività. «In Sony Ericsson - rac-
conta Maurizio De Palma, Head of
marketing per l’Italia - questo è avve-
nuto. La joint venture è nata nel
2001 con l’obiettivo di creare una so-
cietà competitiva in un settore dal
velocissimo sviluppo come quello
della telefonia mobile. Sony ci ha
portato il suo formidabile sapere tec-
nologico, ad esempio quello svilup-
pato con i walkman e le macchine
fotografiche cybershot, e non a caso
siamo stati i primi ad offrire cellulari
con lettore MP3 e fotocamera inte-
grata. Quanto ad Ericsson, ad essere
fondamentale è la sua esperienza
nelle Reti piuttosto che il rapporto
con i clienti sul territorio».

Eppure, dopo anni di espansione,
l’azienda ha cominciato a navigare
in acque tempestose. «Il periodo
2008-2009 è stato difficile, anche
perché alla crisi generale si è somma-
ta una fase di stasi nella nostra capa-
cità d’innovazione. Ma per fortuna è

passata, come testimonia lo svilup-
po della gamma Xperia fatta di appa-
recchi ricchi di funzionalità e capaci-
tà multimediali». Una scelta, quella
di concentrarsi sul segmento degli
smartphone, frutto di una precisa
strategia commerciale. «È un setto-
re - spiega De Palma - che già adesso
vale quasi la metà del fatturato glo-
bale dei cellulari pur coprendo appe-
na il 17% delle unità vendute. Meri-
to ovviamente dei prezzi più alti, an-
che se adesso il passo successivo è
quello di rendere gli smartphone
più accessibili in termini di costo per
allargare la base dell’utenza».

La sfida, in effetti, è quella di evi-
tare un potenziale impasse nella dif-
fusione dei cosiddetti “telefoni intel-
ligenti”, oggetti ricchissimi di funzio-
nalità e quindi sfruttabili appieno
dalle generazioni più giovani, più a
loro agio con la tecnologia, le stesse
persone, però, che spesso non han-
no la disponibilità economica per ac-
quistarli.

«Credo - afferma De Palma - che
la partita si giocherà intorno al prez-
zo degli smartphone ma anche alla
capacità di adattarli alle diverse esi-
genze e fasce d’utenza. È quello che
stiamo già facendo con la nostra se-
rie X, grazie alla quale contiamo di
attestarci intorno al 10% del merca-
to al termine del 2010. Sullo sche-
ma di uno smartphone potente e ver-
satile, sia sotto il profilo delle funzio-
nalità che della connettività, abbia-
mo sviluppato diverse versioni,
l’X10, X10 Mini, X10 Mini Pro, X8,
dove a variare sono il peso, le dimen-
sioni del display, piuttosto che la pre-
senza di una tastiera touch o quella
fisica a scomparsa. Il tutto con un de-
sign curato ed una piattaforma ope-
rativa “aperta” come quella di An-
droid».M.V.

Sulmercato
Editing in HD e videogiochi
con il desktop AcerM5400

Pentax “K-x”, la reflex
si propone in 12 colori

Samsung i5800 controlla
tutti i Social Network

Motori, Google sempre più egemone
QUOTE Cresce ildominiodiGooglefra imotori

di ricerca. Amaggio ha raggiunto quota 72,17%

contro il 14,43%di Yahoo! e il 9,23% di Bing.

Telecome posta elettronica certificata
ACCORDO L’intesa con Telecompermette agli

imprenditori associati a Confartigianato di attivare

ed utilizzare posta elettronica certificata fino al 2011.

In ambulatorio per i social network
ROMA 120richieste in8mesiall'ambulatorio

romano, Internet Addiction Disorder, contro la

dipendenza da social network, blog, chat, ecc.

X10 mini Pro, multimedialità
nel palmo di unamano

Il desktop Acer Aspire M5400

si propone per le esigenze degli ap-

passionati del gioco e dell’editing in

HDgrazieall’adozionedeinuovipro-

cessori AMD Phenom II uniti alle mi-

gliori schede grafiche ATI Radeon.

Prezzi a partire da 849 euro.

Il Sony Ericcson Xperia X10mini Pro

Il prodotto

Cellulari “intelligenti”
all’assalto delmercato
Con imodelli “Xperia” Sony Ericcson punta sulla fasciamedio-alta
che vale quasimetà dei profitti. «Coinvolgere l’utenza giovanile»

Si chiama “K-x” ed è la nuova

fotocamera ad obiettivi intercam-

biabiliprodottadaPentax,elettadal-

la stampa specializzata la “miglior

reflex digitale per l’anno 2010”. Fra

lesuecaratteristiche,oltrealprezzo

contenuto, la possibilità di scegliere

fra ben 12 differenti colorazioni.

Samsung presenta lo smar-

tphone i5800, con sistema operati-

voAndroid2.1,chepermettedigesti-

realmeglio iSocialMedia.Tra le fun-

zioni c’è infatti Social Hub, che inte-

gra tutti i contatti dei vari Social

Network in un’unica schermata.

P
Questa settimana sul Canale tecnologia del sito dell’Unità, www.unita.it/tecnologia,

le recensioni delle edizioni Blu ray di “Bad Boys” e “Percy Jackson e gli Dei dell’Olimpo: il
ladro di fulmini”, la prova del decoder digitale terrestre TeleSystem TS7000HD nonché
l’eventoorganizzato da Sandisk, produttore di supporti per l’archiviazione digitale.

Se i telefoni della serie Xperia

rappresentano un condensato delle

funzionalità multimediali, il modello

X10 mini Pro ne concentra ulterior-

mente le potenzialità in un dispositi-

vo dalle dimensioni impensabili fino

a poco tempo fa. A livello hardware

spicca il display da 2,55” con risolu-

zionedi240x320pixels, lafotocame-

ra da 5 megapixel, la connettività

Umts/Hspa, Bluetooth e Wi-Fi, non-

ché la radio. Lamemoria internaèdi

128 MB, espandibile con microSD fi-

no a 16 GB (una card da 2GB è inclu-

sa)mentre la batteria ha una durata

di 360 ore in standby e 4 ore in con-

versazione.IlsistemaoperativoèAn-

droid.

Grazie al moltiplicarsi delle loro funzionalità, gli smartphone sono destinati a conquistare quote crescenti delmercato dei telefoni
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