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13,10 CICLISMO Tour de France, 172 tappa RAI3
17,00 CALCIO BRASIL. Vitoria-S. Paulo SPORTITALIA
23,00 CALCIO Speciale calciomercato SKYSPORT1
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iamo all’anno zero dei ti-
fosi italiani, il primo in
cui la “tessera del tifoso”
diventera obbligatoria
in Serie A, B e Lega Pro.
1l provvedimento voluto dal mini-
stro dell'Interno, Roberto Maroni,
€ pero ancora accolto con scettici-

smo e sono tante le tifoserie che lo
boicotteranno perché «simile a una
schedatura». Obbligatoria per abbo-
narsi, per andare in trasferta anche,
documento alla mano, vengono regi-
strati i propri dati che vengono subi-
to trasmessiin questura, viene accer-
tato se il futuro titolare non sia colpi-
to da diffida (daspo) o da altre misu-
re cautelative (anche quelle non defi-
nitive), e solo allora verra rilasciata,
secondo il concetto di «fedelta» tan-
to caro al marketing aziendale.
L’Osservatorio spiega che, a parte
le facilitazioni commerciali con le

Foto Ansa

Una parte della Curva napoletana Alcuni tifosihanno «accettato» la tessera del tifoso pur di rinnovare il proprio abbonamento

Tessera del tifoso
C’e chi dice «siy
Ma sono pochi...

Campagne abbonamento al via con una novita: per la tessera allo stadio
(o le trasferte) obbligatoria una card del Viminale. No del tifo organizzato

aziende partner dei club, la tessera
agevola ai possessori I'acquisto dei
titoli di accesso (solo perché il vendi-
tore legge elettronicamente i dati
del tifoso quando acquista il bigliet-
to), snellisce le procedure di accesso
allo stadio (ma le vie privilegiate an-
cora non esistono), esenta dai divie-
ti di trasferta, permette di entrare in
una comunita privilegiata di sosteni-
tori ufficiali (quindi tifosi di «prima
classe» e tifosi di seconda). La tesse-
ra del tifoso € a pagamento, alcuni
club pero la inseriscono nel pacchet-
to-abbonamento senza sovrapprez-

zo. Chivorra seguire solo alcune par-
tite in trasferta o sottoscrivere un ab-
bonamento pili avanti nella stagio-
ne sara costretto a pagarla. In questo
caso il costo varia da societa a socie-
ta, dai 5 euro di Cuore Biancoazzur-
ro, la tessera del Brescia, ai 20 euro
della Cagliari Card, agli oltre 40 del-
la Juventus Member. Nei moduli di
richiesta della card e spiegato nei
dettagli che la tessera puo essere re-
vocata qualora il titolare trasgredis-
se il regolamento della societa. E ci
sono alcune postille davvero bizzar-
re, come il divieto di esposizione di
scritte non autorizzate dalle societa.
Niente megafoni, tamburi, sara con-
sentita solo I'esposizione di stendar-
di e striscioni a sostegno della pro-

Tutto ha un prezzo...

Per ora e gratuita ma
chi la prendera piu in la
sara costretto a pagare

pria squadra. Uno striscione contro
il presidente, una frase «ingiuriosa»
contro l'arbitro, un posto non rispet-
tato e possono saltare abbonamento
e trasferte.

Sorridono le tv a pagamento:
la desertificazione degli spalti gene-
rera nuovi abbonati in barba allo
show dal vivo. Molte campagne ab-
bonamenti sono gia partite, altre
stanno per iniziare. Nella maggior
parte dei casi i tifosi «individuali»
hanno deciso di accettare le regole
di Maroni, unica condizione per ac-
quistare o rinnovare 'abbonamen-
to, mentre le frange del tifo organiz-
zato hanno gia fatto sapere che opte-
ranno per 'acquisto di biglietti sin-
goli, rinunciando cosi al’amata tra-
sferta. Ele societa? Maurizio Zampa-
rini, presidente del Palermo, defini
la tessera «un ricatto», altri club han-
no puntato sunomi a effetto («Orgo-
glio Viola» della Fiorentina), o sul
concetto di famiglia (il programma
«Famiglia Rossoblu» del Cagliari).

Il microchip. La critica sulla possi-
bile schedatura € dovuta soprattut-
to all’utilizzo di un microchip, 'Rfid
(Radio-Frequency Identification),
un transistor pari a un chicco di riso
che, inserito nella tessera, contiene i
dati personali che servono alla poli-
zia per identificare le persone allo
stadio, ma che possono essere utiliz-
zati anche per scopi di promozione
commerciale, come le carte fedelta
dei supermercati.

Su questoi club garantiscono che
le tessere saranno criptate e attivate
unicamente se avvicinate all’apposi-
to lettore. Molti tifosi non si fidano e
hanno gia fatto ricorso al Garante

per la privacy.Ol



