
contrasto e profondità del nero.

Ma nel declinare il 3D non ci so-
no soltanto i televisori, anzi le tipolo-
gie di prodotti coinvolte nella stereo-
scopia, dai lettori Blu-ray a consolle
e proiettori, aumentano di conti-
nuo. L’IFA ne ha fornito ottimo
esempio grazie a Panasonic, che qui
ha tolto il velo alla videocamera
HDC-SDT750, il primo apparecchio
3D destinato al mercato consumer.
Un modello immediatamente rico-
noscibile per via del doppio gruppo
ottico, necessario alla ripresa di due
flussi d'immagine distinti, l'uno de-

stinato all'occhio destro e l'altro al
sinistro.

L’altra tendenza forte della rasse-
gna germanica è quella dei servizi

Internet fruibili attraverso la televi-
sione, della quale ci siamo occupati
nella prima corrispondenza da Berli-
no. Bisogna però aggiungere che

pur trattandosi di un treno sul quale
stanno salendo tutti i colossi del-
l’elettronica, grazie ad accordi con
produttori e detentori di contenuti
multimediali (major cinematografi-
che e televisive, nonché società ope-
ranti sul Web a partire da Google),
resta da vedere che cosa accadrà nel
nostro Paese, dove la nota ed ano-
mala situazione del mercato dell’in-
formazione ha fin qui strozzato sul
nascere ogni tentativo di instaurare
una libera concorrenza, con un’arti-
colata e reale possibilità di scelta da
parte dell’utente.

Alla ribaltadell’edizione 2010 si è
poi proposta una tipologia di prodot-
to ancora sfuggente nella definizio-
ne, “tablet pc” piuttosto che “e-rea-
der”, quanto destinata a catalizzare
l’attenzione negli anni a venire. Il
lancio planetario dell’iPad ha infatti
“sdoganato” un concetto fin qui ine-
dito: l’utilizzo di un dispositivo mo-
bile dotato di schermo touch per il
piacere della lettura. E c’è chi, come
Samsung e Toshiba, intorno a que-
sto concetto realizza dei veri e pro-
pri pc, mentre Sony ed altri si con-
centrano, appunto, sulla funzionali-
tà della lettura. Sia come sia, l’ap-
puntamento di Berlino segna l’ini-
zio della sfida ad Apple per la supre-
mazia di un mercato destinato ad as-
sumere dimensioni gigantesche.❖

Dalla Fiera
Intesa per i servizi Internet
fra Sharp, Philips e Loewe

Il proiettore VPL-VW90ES
aggiunge una dimensione

Immagini tridimensionali
senza bisogno di occhiali

La Tv resta la più amata dagli italiani
INDAGINE Una ricerca RedShift Research per

conto di Intel rivela che il 74%degli intervistati

ritiene la tv un intrattenimentomolto amato.

Ping supera subito quota unmilione
ITUNES Ping, ilsocialnetworkdinaturamusica-

le integrato nella versione 10 di iTunes ha superato

il milione di utenti inmeno di 48 ore dal lancio.

Audiweb: più persone su Internet
LUGLIO Audiwebcertificachesono23,8milio-

ni gli italiani che hanno usato Internet a luglio, il

10% in più rispetto allo stesso periodo del 2009.

Loewe, Philips e Sharp hanno

annunciato di aver raggiunto un ac-

cordoperunapiattaformatecnologi-

ca che integra Internet e TV. Lo sco-

po è quello di utilizzare i contenuti

Web molto facilmente, arricchendo

la programmazione tv.

L’ingresso dell’IFA. Sotto, da sinistra: il mega stand Samsung, uno spettacolare allestimento di tv e la videocamera 3D Panasonic

Sony punta sulla semplicità
12 dizionari dentro i Reader

La nuova versione del reader di Sony

Il nuovo proiettore Sony

VPL-VW90ES è uno dei primissimi

apparecchi ingradodigestireepro-

iettarestreamingvideotridimensio-

nali, come quelli contenuti nei

Blu-ray 3D. La macchina ha matrici

SXRDevantaunrapportodicontra-

sto dinamico di 150.000:1.

Samsunghamostratoilprototi-

podiuntelevisore3Dchenonneces-

sitadell'ausiliodegliocchialinistereo-

scopici. Per ora la visione risulta sod-

disfacente soltanto in posizione cen-

trale rispetto allo schermo, ma non

mancheranno i progressi a breve.

Focus sulla lettura

P
QuestasettimanasulCanaleTecnologiadelsitodell’Unità,www.unità.it/tecnologia, il

resocontodiulterioripresentazioniavvenuteall’IFAdiBerlino,quellediPhilipseToshiba, le
recensionidelle edizioni Blu-rayDiscdi “èComplicato”e “Shutter Island”, oltreanotizieed
approfondimenti su informatica ed elettronica di consumo.

Pechino ancora assente
nella lista dei grandi
brand internazionali

“ReaderPocketEdition”
e“ReaderTouchEdition”sonolarispo-

sta di Sony all’invasione dei tablet ba-

sati su sistemi operativi strutturati. Il

colosso giapponese punta invece

“soltanto” sulla lettura con il modello

Pocket,aggiungendonelTouchlapos-

sibilitàdiascoltaremusicaedespande-

re lamemoria interna(2Gb)con loslot

di espansione. Dotati entrambi di uno

schermofull touchscreen(5e6”), iRea-

dersonodotati di 12dizionari integrati

per agevolare la lettura.
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