
A
scriverla, “Qriocity”,
può sembrare parola
astrusa; a leggerla,
“Cu-rio-si-ti”, acquista
invece un senso che di-

venta compiuto una volta che la si
vede stampata sullo schermo di un
televisore Sony Bravia. Sotto, di es-
sa, infatti, staziona una lista di film
che l’utente può scegliere e vedere
grazie alla connessione Web, soddi-
sfando, appunto, la sua multimedia-
le “Curiosità”.

«Quello dell’Internet Tv - spiega
Michelangelo Amoruso, marketing
manager di Sony Italia - è insieme
al 3D uno dei trend tecnologici più
forti del momento. Basti pensare
che per il Natale già il 10% delle te-
levisioni vendute offrirà connessio-
ne e servizi Internet. E siamo solo
agli inizi, perché questo tipo di fun-
zionalità nei prossimi anni è desti-
nata a divenire una dotazione co-
mune degli apparecchi. Ma come
per ogni prodotto occorre saper sce-
gliere, e noi abbiamo dimostrato
con i fatti di credere fortemente in
questa grande evoluzione tecnolo-
gica che permette di usufrurire dei
contenuti presenti sul Web stando-
sene seduti comodamente davanti
allo schermo televisivo».

Un’esperienza, quella di Sony,
che si può riassumere in una preci-
sa strategia evolutiva, di cui Qrioci-
ty rappresenta una tappa fonda-
mentale. «Abbiamo cominciato nel
2009 con “Bravia Internet Video”,
che consente ai televisori dotati di
questa funzionalità, ma anche a let-
tori Blu-ray e sistemi home-cinema,
di agganciare una rete domestica

per accedere ad alcuni indirizzi Web
prefissati, ad esempio quello di You-
Tube, e riprodurne i contenuti au-
dio-video disponibili».

Qriocity rappresenta invece il pas-
so successivo, «un’evoluzione signifi-
cativa perché introduciamo nuovi
servizi. Da subito è disponibile il
“video on demand”, vale a dire la pos-
sibilità per l’utente di scegliere in un
grande catalogo di film e vedere il ti-
tolo prescelto in streaming, cioè sen-
za bisogno di scaricarlo preventiva-
mente in una memoria interna del-
l’apparecchio. Nei prossimi mesi,
poi, arriverà il servizio “Music Unli-
mited” che garantirà agli appassiona-
ti l’accesso a milioni di canzoni pre-
senti in un enorme archivio online.
L’anno prossimo sarà la volta di un’ul-
teriore evoluzione, la Google Tv già
presente negli Usa, che doterà la tele-
visione di un vero e proprio browser
integrato, abilitando la navigazione
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Paragonataadunmissilelate-

levisione Web di Sony, Google Tv

ne rappresenta il terzo stadio, che

aggiunge ulteriore innovazione al-

l’originale connettività limitata dei

primimodelli Braviaedalla succes-

sivaevoluzioneconQriosity. Inarri-

vo nel 2011 (ma negli Usa sono già

disponibili), questi schermi si carat-

terizzanoper lapossibilitàdioffrire

all’utente un’esperienza completa

sullarete,graziealladisponibilitàdi

unveroepropriobrowserperlana-

vigazioneintegrato.Edacontraddi-

stinguerli c’è il particolare control-

ler fornito in dotazione, molto più

simileadunatastieracheaduntele-

comando.

Con un processore Intel Atom a

fareda “motore”hardware, Google

TvhailsuopernoinAndroid, lapiat-

taforma operativa proprietaria di

Mountain View, che permetterà fra

l’altro agli utenti di accedere al-

l’omonimo Market dove scaricare

applicazionidedicateproprioaitele-

visori.
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