I'Unita

LUNEDI
13 DICEMBRE
2010

28

INFORMATICA
& ELETTRONICA
DI CONSUMO

-
Multimedia

Samsung, tablet e smartphone
per mantenere la leadership

Carlo Barlocco, vicepresidente della filiale italiana, guida il settore dellinformatica e telecomunicazioni
«Siamo oltre il miliardo di fatturato, ma il rapido rinnovamento dei prodotti offre ampi spazi di crescita»
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he sia grande lo intui-

scono un po’ tutti, ba-

sta vedere lo spiega-

mento di prodotti nei

negozi, piuttosto che
la quantita e la varieta dei messag-
gi pubblicitari. Ma quanto é grande
Samsung in Italia? «Siamo i leader
nell’elettronica di consumo con un
giro d’affari che si attesta sui due
miliardi di euro all’anno». A parla-
re & colui che “gestisce” una buona
meta di questo grande fatturato,
quello derivante dai prodotti infor-
matici e dalla telefonia cellulare.
Perla precisione Carlo Barlocco, af-
fabile lombardo di 39 anni, ¢ vice-
presidente della filiale italiana del
colosso coreano, con la responsabi-
lita della divisione IT & Telecom-
munication. «Si tratta - spiega - di
un’area commerciale di grandi di-
mensioni che va da notebook, net-
book, monitor e stampanti fino al
settore della telefonia. C'¢ da dire
cheI'ltalia per Samsung rappresen-
ta un caso particolare in Europa: il
fatturato generato e il quarto die-
tro Germania, Francia e Gran Breta-
gna, ma in realta la penetrazione
percentuale del nostro marchio ri-
spetto alla concorrenza € la pit ele-
vata del continente».

Una leadership forte che gene-
ra molto denaro, puo essere pero
una posizione scomoda da difende-
re... «Essere in cima non vuol dire
aver esaurito la spinta, che nel caso
di Samsung deriva da una vocazio-
ne costante all'innovazione testi-
moniata dall'incredibile numero di
brevetti che l'azienda deposita
ogni anno. E innovare significa non

Il nuovo “Galaxy Tab” & uno dei prodotti su cui Samsung punta maggiormente nei prossimi mesi

Il prodotto

Generazione “Wave Lite”
la versatilita & low cost

Definito come lo Smartphone Sam-
sung alla portata di tutti, con uno
“street price” che puo6 scendere al di
sotto dei150 euro, il modello Wave Li-
te sintetizza la strategia del colosso
coreano in questo enorme settore di
mercato, ovvero estendere la platea
degli utenti dotati di prodotti tecnolo-
gicamente evoluti.

Con un design semplice, il Wave Li-
tehaundisplay multi-touch da 3,2 pol-
lici ed & basato sul sistema operativo
aperto “Bada” che fra laltro abilita
Paccesso al “Samsung Apps” dove &
possibile di scaricare applicazioni de-
dicate. Giaintegrata é invece I'applica-
zione “Social Hub”, ovvero la rubrica

Lo smartphone Wave Lite

integrata con gli indirizzi email e gli
account dei piu importanti Social
network, per comunicareinmodoim-
mediato.

A livello hardware spiccano il GPS,
che interagisce con vari programmi
di localizzazione e navigazione, la
connettivita Wi-Fi e la fotocamera da
3.2 megapixel.

solo realizzare apparecchi migliori
della concorrenza, ma anche essere
protagonisti da subito in settori com-
pletamente nuovi».

Il riferimento & abbastanza ovvio,
ed é rivolto al tablet pc. «Onore al
merito di Apple che con I'iPad ha di
fatto aperto un mercato dalle poten-
zialita enormi, ma noi siamo gia li
con il nostro Galaxy Tab, un prodot-
to che per le sue caratteristiche rap-
presenta un’autentica alternativa,
un modo diverso di concepire il ta-
blet». In cosa consista la differenza,
losi percepisce anche ad occhio: «Ga-
laxy Tab € basato su sistema operati-
vo Android, ha un display da 7 polli-
cicontroiquasi 10 dell'iPad, pesa cir-
ca la meta, permette di effettuare
chiamate telefoniche oltre che con-
sentire I'installazione delle applica-
zioni disponibili sull’enorme An-
droid Markets.

Da qui la sintesi di Barlocco: «Il



