
N
ell’opinione pubblica
francese è diffuso, e
trasversale, un pro-
fondo senso di inquie-
tudine, di incertezza

per il futuro e di paura del presen-
te. È un disagio che va oltre l’aspet-
to sociale per divenire esistenziale.
C’è un bisogno di certezze, di rassi-
curazioni, a cui i programmi dei
due maggiori candidati all’Eliseo
non danno risposte adeguate o co-
munque percepite come tali». A so-
stenerlo è Max Gallo, storico, bio-
grafo, romanziere di fama interna-
zionale, seggio numero 24 all’Aca-
démie française. Gallo è stato an-
che portavoce del governo sociali-
sta Mauroy, nel primo settennato
all’Eliseo di François Mitterrand.
Professor Gallo, come valuta la cam-
pagna presidenziale entrata in una
fase cruciale?
«È una campagna contraddittoria.
Segnata fortemente da una grande
attesa, fatta di inquietudine e spe-
ranza, a cui però non corrisponde
una proposta all’altezza da parte

dei due maggiori candidati all’Eli-
seo, Nicolas Sarkozy e Francois Hol-
lande. La Francia è stretta in un an-
golo, l’opinione pubblica è consape-
vole che occorre cambiare e cambia-
re qualcosa di importante; al tempo
stesso, è diffuso un senso di incertez-

za e di paura perché si avverte che i
costi del cambiamento possono esse-
re, saranno alti. Non è più il tempo
di operazioni di maquillage politico,
di una retorica che si limita a enun-
ciare principi astratti senza poi farli
calare nella realtà. Ecco, se da stori-

co dovessi sintetizzare lo spirito del-
la Nazione in questa fase, metterei
in evidenza l’inquietudine, la paura
per il futuro e un mix di preoccupa-
zione e aspettativa rispetto ai cam-
biamenti necessari per togliere la
Francia dall’angolo».

Intervista a Max Gallo

«La Francia può essere
il perno di un’alleanza
che spodesti Merkozy»
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La distribuzione commerciale:
risorsa per le città
e la crescita economica
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Le sessioni di approfondimento:

Il profilo del commercio italiano

I consumatori e il commercio nella crisi
dei consumi: nuove gerarchie dei bisogni
e andamento dei redditi delle famiglie

Commercio, qualità urbana e funzioni
integrate: buone prassi

Nuove regole e politiche di governo
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Primo Piano

Lo storico: «Hollande mi ricorda Mitterrand: vuole unire invece che dividere
Però di fronte all’inquietudine del Paese deve ancora fare un salto di qualità»
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